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BAB 1V

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Hasil Penelitian
1. Gambaran Umum Kota Putussibau
Kabupaten Kapuas Hulu atau juga yang dikenal dengan nama Bumi
Uncak Kapuas merupakan salah satu kabupaten terluas di Provinsi

Kalimantan Barat mempunyai wilayah seluas + 30.986 Km?®. Secara

» Sebelah Utara berbatasan dengan Sarawak (Malaysia Timur)

» Sebelah Selatan berbatasan dengan Kabupaten Sintang (Kalbar) dan
Provinsi Kalimantan Tengah

» Sebelah Timur berbatasan dengan Kalimantan Timur (Kab. Kutai Barat
dan Kab, Murung)

» Sebelah Barat berbatasan dengan Kabupaten Sintang (Kalbar)

Secara administratif, berdasarkan SK Gubernur Kalimantan Barat
Nomor 353 Tahun 1987 tentang Peyatuan Desa dalam Rangka Penataan
kembali desa di Kalimantan Barat, Kabupaten Kapuas Hulu terdiri dari 15
Kecamatan 141 desa. Seiring dengan berjalannya pembangunan dan
teriadinva pertumbuhan penduduk, kabupaten kapuas Hulu mengalami
perkembangan dan pemekaran wilayah baik di wilayah kecamatan, desa
maupun dusun. Terakhir berdasrkan SK Bupati kapuas Hulu Nomor 143

Tahun 2007 tanggal 6 Juni 2007 tentang Desa dan Dusun se Kabupaten

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka



16/41879.pdf

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka



16/416(?.pdf

2. Sejarah Kota Putussibau

Kota Putussibau berdiri pada tanggal 1 Juni 1895. sewaktu
pemerintah kolonial Hindia Belanda menempatkan seorang Controleur di
wilayah Boven Kapuas bernama L.C. Westenemk (1895-1897) yang
berkedudukan di Putussibau. Wilayah Boven Kapuas sendiri merupakan
salah satu onderafdeeling dari Residen Sintang. Berdasarkan landasan
historis, pemerintah Kabuaten Kapuas Hulu mengadakan Seminar yang
membahas ”Hari Jadi Kota Putussibau” pada tanggal 14-15 Februari 2005 di
Putussibau. Hasil seminar tersebut menjadi dasar keluarnya Peraturan
Daerah (Perda) Kabupaten Kapuas Hulu Nomor 3 Tahun 2006 Tentang
Penetapan Hari Jadi Kota Putussibau.

Pada mulanya, penduduk yang mendiami Kota Putussibau adalah
orang-orang Dayak Kantu’ dan Dayak Taman. Masyarakat Dayak Kantu’
berasal dari daerah Sanggau vang bermigrasi ke arah timur dan menetap di
sebelah selatan Kota Putussibau, sedangkan orang-orang Dayak Taman
tinggal menyebar di Kota Putussibau. Orang-orang yang beragama Islam di
Kota Putussibau berasal dari suku Dayak Taman dan Dayak Kayan yang
memeluk agama Islam.

Berdasarkan peta persebaran penduduk di Kota Putussibau, di daerah
Kedamin tinggal suku Davak Kayan vang mayoritas menganut agama
Islam. Daerah Hilir di Kampung Teluk Barat banyak menetap orang-orang
Dayak Taman. Sedangkan di Kampung Jati berasal dari orang-orang
Melayu Bunut yang bermigrasi ke Putussibau. Nama Putussibau menurut

cerita rakyat berasal dari gabungan kata “Putus” dan “Sibau”. Kata “Putus”
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yang dimaksud di sini adalah “memutus” dan kata “Sibau” sendiri berasal
dari nama salah satu sungai vang melewati Kota Putussibau. Dinamakan
Sungai Sibau karena di kiri kanan yang dilalui Sungai Sibau banyak terdapat
pohon/kayu Sibau yang buahnya seperti buah rambutan. Selain Sungai
Sibau, Kota Putussibau juga dialiri oleh Sungai Kapuas vang merupakan
sungai terpanjang di Indonesia. Kabupaten Kapuas Hulu sendiri dinamakan
demikian karena di kabupaten inilah yang menjadi hulu Sungai Kapuas.
Sungai Kapuas vang melewati Kota Putussibau telah memutus aliran Sungai
Sibau yang membelah Kota Putussibau sehingga dikatakan Putussibau.

Putussibau pada masa sekarang merupakan ibukota Kabupaten
Kapuas Hulu yang berada di wilayah Propinsi Kalimantan Barat.
Keberadaan Kota Putussibau tidak terlepas dari adanya pemerintahan
tradisional sejak zaman dahulu hingga pemerintahan modern sesudah
masuknva bangsa Belanda dalam bentuk pemerintahan Kolonial Belanda.
Putussibau sendiri merupakan satu nama daerah atau tempat di antara
beberapa nama daerah yang ada di wilayah Kabupaten Kapuas Hulu.

Di antara nama-nama daerah selain kota Putussibau vang ada di
wilayah Kabupaten Kapuas Hulu yang sejak zaman dahulu telah ada ialah
Embaloh, Kalis, Suhaid, Selimbau, Silat, Bunut dan lain-lainnya. Nama-
nama daerah tersebut zaman dahulunya merupakan nama-nama kerajaan
yang ada di wilayah Kapuas Hulu. Namun sekarang daerah-daerah tersebut
telah menyatu menjadi bagian yang integral dari Negara Kesatuan Republik
Indonesia (NKRI), khususnya sejak terbentuknya Pemerintahan

Administratif pada tahun 1953 berdasarkan Undang-Undang Darurat Nomor
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3 Tahun 1953. Pada perkembangannya daerah-daerah tersebut di atas
menjadi wilayah kecamatan yang menjadi bagian dari Kabupaten Kapuas
Hulu. Kota Putussibau sendiri pada tahun 2007 terbagi menjadi satu wilayah
Kecamatan yaitu Putussibau Utara dan lima belas Desa/Kelurahan.(KJ)

http://laboratoriumsejarahstkipperipontianak.blogspot.com/201 1/03/asal-
usul-kota-putussibau.html

3. Frofil Perusahaan KS. Qua

KS. Qua merupakan perusahaan swasta yang bergerak dalam bidang
industri Air Minum Dalam Kemasan (AMDK). Perusahaan ini berdiri pada
tahun 2002 beralamat di Jalan Tanjung Panda Kedamin Hilir no. 23
Kelurahan Kedamin Hulu Kecamatan Putussibau Selatan Kabupaten
Putussibau. Direktur perusahaan bernama H. Husin Alyas. Perusahaan ini
memiliki 36 karyawan. Perusahaan ini adalah salah satu dari perusahaan
kecil yang bergerak dalam produksi Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)
lokal di wilayah Putussibau. Perusahaan lain yang bergerak dalam produksi
AMDK ini di Putussibau diantaranya Horti Qua, MM Qua, dan Holvic.

Diantara perusahaan yang ada, perusahaan Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) yang paling menonjol perkembangannya adalah
perusahaan KS. Qua dengan total penjualan dalam september 2013 tercatat
sebanyak 33.000 Dus/Kotak Kemasan dan sebanyak 3.500 dalam bentuk
galon. Promosi dan pemasaran masih dalam ruang lingkup yang kecil, yaitu
di seputar wilayah Kabupaten Kapuas Hulu.

Produk Air Minum dalam Kemasan (AMDK) KS Qua adalah produk
yang paling diminati diantara produk-produk lokal yang ada, karena produk

yang ditawarkan sudah bervariasi yakni dalam bentuk galon dan kotak/dos.
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Responden yang menjawab sangat setuju sekali sebanyak 15 responden
atau 15%. yvang menjawab setuju sekali sebanyak 71 responden atau
71%, yang menjawab setuju sebanyak 14 responden atau 14%,
sedangkan yang menjawab kurang setuju sebanyak 0 responden atau 0%,
dan vang menjawab tidak setuju sebanyak 0 responden atau 0%.

Jawaban responden pada kuesioner item no. 2 adalah sebagai
berikut: Responden yang menjawab sangat setuju sekali sebanyak 0
responden atau 0%, vang menjawab setuju sekali sebanyak 62 responden
atau 62%, yang menjawab setuju sebanyak 36 responden atau 36%,
sedangkan yang menjawab kurang setuju sebanyak 2 responden atau 2%,
dan yang menjawab tidak setuju sebanvak 0 responden atau 0%. Pada
jawaban responden pertanyaan kuisioner item no. 3 adalah sebagai
berikut: Responden yang menjawab sangat setuju sekali sebanyak 0
responden atau 0%. yang menjawab setuju sekali sebanyak 31 responden
atau 31%, yang menjawab setuju sebanyak 59 responden atau 59%,
sedangkan yang menjawab kurang setuju sebanyak 10 responden atau
10%. dan yang menjawab tidak setuiu sebanyvak 0 responden atau 0%.

Secara keseluruhan responden yang menjawab opsi sangat setuju
sekali sebanyak 5% dan vang menjawab opsi setuju sekali sebanyak
54.67% kemudian vang menjawab opsi setuju sebanyak 36.33%. sisanya
sebanyak 4% menjawab opsi kurang setuju. Dengan demikian dapat
disimpulkan bahwa tanggapan responden terhadap keputusan pembelian
produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS Qua oleh

konsumen rumah tangga di Putussibau adalah positif.
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4. Analisis Asumsi Klasik
a. Analisis Normalitas
Untuk menganalisis normalitas data, dalam penelitian ini hanya
akan mendeteksi melalui analisis grafik vang dihasilkan melalui
perhitungan resresi dengan SPSS. 17.0. Data yang normal ditandai
dengan sebaran titik-titik data seputar garis diagonal. Hasil pengujian
normalitas data dapat dilihat pada gambar 4.2 sebagai berikut:

Normal PP Plot of Regression Standardized
Resldual

Dependent Variable: Y

Expacted Cum Prob

O T U U T Ly
0.0 0.2 0.4 06 0.8 1.0
Observed Cum Prob

Gambar 4.2 Hasil Pengujian Normalitas

Berdasarkan Gambar 4.2 dapat disimpulkan bahwa data yang
digunakan menunjukkan indikasi normal. Analisis dari grafik di atas
terlihat titik-titik menyebar disekitar garis diagonal, serta penyebarannya
mengikuti arah garis diagonal. Menurut Santoso (2001) menyatakan
“Jika data menyebar disekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis
diagonal, maka model regresi memenui asumsi normalitas, dan
sebaliknya apabila data menyebar jauh dari garis diagonal dan/atau tidak
mengikuti diagonal, maka model regresi tidak memenuhi asumsi-asumsi
normalitas”. Maka model resgresi layak dipakai untuk memprediksi

keputusan pembelian berdasarkan masukan variabel independen.
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b. Analisis Autokorelasi

Uii Autokorelasi bertujuan menguji apakah dalam model regresi
ada korelasi antara kesalahan pengganggu pada periode t dengan
kesalahan pengganggu pada periode t-1 atau sebelumnya (Imam Ghozali,
2011:110). Menguii apakah dalam sebuah regresi linier ada korelasi
antara kesalahan penggangu pada periode t-1 sebelumnya. Jika terjadi
korelasi, maka dinamakan ada problem autokorelasi. Biasanya hal ini
teriadi pada regresi yang datanva adalah time series atau berdasarkan
waktu berkala. Metode Durbin Watson test hanya digunakan untuk
autokorelasi tingkat satu (frist order autocorrelation) dan mensyaratkan
adanya intercept (konstanta) dalam model regresi dan tidak ada variabel
lain di antara variabel independen (Imam Ghozali, 2011:111). Hipotesis
dari uji tersebut sebagai berikut: Ho:p=0 dan H;:p#0

Untuk melihat ada tidaknya autokorelasi pada penelitian ini dapat

dilihat pada tabel berikut ini:

Tabel 4.10 Hasil Uji Auto Korelasi

Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Std. Error of Durbin-
Square the Estimate Watson
1 .838* 702 .693 70588 1.808

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
h. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Seperti terlihat pada Tabel 4.10 di atas, nilai DW 1,808. Nilai ini
dibandingkan dengan nilai tabel signifikansi 5%. jumlah sampel 100 (n)
dan jumlah variabel independen 3, maka diperoleh nilai du 1,736. Nilai
DW 1.808 lebih besar dari batas atas (du) yakni 1,736 dan kurang dari (4-

du) 4-1.736 = 2.264. Disimpulkan bahwa tidak terdapat autokorelasi.
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c. Analisis Multikolinearitas
Analisis Multikolinearitas bertujuan untuk menguii apakah pada
model regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel independen. Jika
teriadi korelasi. maka terdapat masalah multikolinearitas. Pada model
regresi yang baik tidak terjadi korelasi diantara variabel indipenden.
Untuk uji multikolinearitas pada penelitian ini adalah melihat nilai

Variance Inflation Factor (VIF).

Tabel 4.11 Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients®
Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
1 (Constant)
X1 529 1.890
X2 562 1.778
X3 531 1.883

a. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Menurut Ghozali (2005) “Nilai Cutoff vang umum dipakai untuk
menunjukkan adanya multikolinearitas adalah Tolerance <0,10 atau sama
dengan nilai VIF >10”. Sebagaimana terlihat pada tabel 4.9 di atas dapat
menunjukkan bahwa tidak ada satu variabel independen yang memiliki
nilai tolerance kurang dari 0,10. Berarti tidak ada korelasi antara variabel
independen. Hasil perhitungan nilai Variance Inflation Factor (VIF) juga
menuniukkan hal yang sama tidak ada satu variabel independen memiliki
nilai VIF lebih dari 10. Disimpulkan bahwa tidak ada multikolinearitas

antara variabel independen dalam regresi pada penelitian ini.
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d. Analisis Heteroskedastisitas

Analisis Heteroskedastisitas bertujuan untuk menguii apakah
dalam sebuah regresi terjadi ketidak samaan varians dari residual pada
satu pengamatan ke pengamatan yang lain. Jika varian dari residual satu
pengamatan ke pengamatan vang lain tetap. maka disebut
Homoskedastisitas, dan jika varians berbeda disebut Heteroskedastisitas.
Model regresi yang baik tidak terjadi heteroskedastisitas.

Analisis heteroskedastisitas dalam penelitian ini menggunakan
alat bantu SPSS 17.0 dengan mengamati pola yang terdapat pada
scatterplot, dimana hasilnya dapat dilihat pada gambar 4.3 berikut:

Gambar 4.2 Hasil Uji Heteroskedastisitas

Dependent Variable: Y

s 7 g
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acak, tidak membentuk sebuah pola tertentu yang jelas, serta tersebar
baik diatas maupun di bawah angka 0 pada sumbu Y. Hal ini berarti tidak

teriadi heteroskedastisitas pada model regresi. sehingga model regresi
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layak dipakai untuk mempediksi keputusan pembelian berdasarkan
masukan dart variabel bebasnya. Berikut ini hasil uji Glejser dari data

penelitian sebagaimana tabel berikut ini:

Tabel 4.12 Hasil Analisis Glejser

Model Unstandardized Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Emror Beta
1  (Constant) 233 399 583 561
X1 026 037 097 697 487
X2 005 050 013 099 922
X3 -8.609E-5 046 000 -.002 998

a. Dependent Variable: Abs Res
Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Nilai tyhe dicari pada distribusi nilai tpe dengan N = 100 dan
t0.025 maka diperoleh nilai twns = 1.984. Berdasarkan uiji
heteroskedastisitas dengan metode Glesjer diperoleh nilai thiung lebih
kecil dari tibne dan nilai signifikansi lebih besar 0,05 sehingga dapat

disimpulkan tidak teriadi masalah heteroskedastisitas.

§. Analisis Hinatecis
Hipotesis menyatakan bahwa taktor-taktor produk (X1), harga (X2),
dan Promosi (X3). Sebagai variabel strategi bauran pemasaran berpengaruh
terhadap keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) KS. Qua oleh konsumen rumah tangga yang ada di kota
Putussibau Kabupaten Kapuas Hulu. Model yang digunakan untuk menduga

pengaruh tersebut adalah: Y=L+8:Xi+BX>+B:Xz
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Tabel 4.13
Hasil Regresi Bauran Pemasaran
Coefficients*
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
1 (Constant) 1.311 677
X1 340 062 420
X2 307 086 267
X3 288 077 285

a. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Berdasarkan tabel 4.12 di atas, maka persamaan regresi linier

berganda dalam penelitian ini sebagai berikut:
Y = 1,311 + (0,340) X, + (0,307) X5 + (0,288) X5

Koefisien regresi konstanta adaiah i,31{ artinya bahwa tingkat
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) KS.
Qua oleh konsumen rumah tangga dipengaruhi oleh strategi bauran
pemasaran sebesar 1.311. Pada koefisien regresi variabel Produk (X,) Harga
(X3) dan variabel Promosi (X3) bertanda positif, hal ini berarti bahwa faktor
strategi bauran pemasaran yang berhubungan dengan produk, harga dan
promosi mempunyai hubungan vang positif dengan tingkat keputusan oleh
konsumen rumah tangga di kota Putussibau dalam membeli produk Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) KS. Qua.

Dengan demikian dapat diartikan bahwa hubungan variabel produk.
harga dan promosi mempunyai hubungan yang searah dengan tingginya
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek

KS. Qua oleh konsumen rumah tangga di wilayah kota Putussibau.
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a. Analisis Simultan (Uji F)

Untuk menganalisis pengaruh strategi bauran pemasaran yang
terdiri dari produk, harga, dan promosi secara serempak terhadap
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) KS.
Qua oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau digunakan uji
statistik F (uji F). Apabila nilai Fhiwung > nilai F ape1, maka Hy ditolak dan
H, diterima. Sebaliknya apabila nilai Fyjune < nilai Fepe, maka Hyg
diterima dan H, ditolak. Hasil pengujian secara serempak dapat dilihat

pada tabel 4.13 sebagai berikut:

Tabel 4.14 Hasil Analisis Simultan F

ANOVA®
Model Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
1 Regression 112.926 3 37.642 | 75.545 | .000°
Residual 47834 96 4938
Total 160.760 99
a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y

Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Dari tabel 4.13 di atas diperlihatkan bahwa nilai Fniwng Sebesar
75.545 dengan signifikansi 0,000. sedangkan F wws pada tingkat
kepercayaan (Confidence interval) 95% atau a = 0,05 adalah 2,46.
Dengan membandingkan nilai Fhiung dengan Fianer, maka Fhinng (75.545)
lebih besar dari Funet (2.46). Keputusannya Hy ditolak dan H. diterima,
artinya secara simultan variabel strategi bauran pemasaran yang terdiri
dari produk, harga, dan promosi berpengaruh secara nyata terhadap

keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)
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merek KS.Qua oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau. Pada
tabel 4.13 dapat dilihat nilai signifikansi (0.000) lebih besar dari a = 5%.
dan perbandingan F piwng dengan F e sebesar 30,709 : 1, hal ini berarti
variabel strategi bauran pemasaran memiliki pengaruh yang high
significant.

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa berdasarkan hasil uji
simultan (F) bahwa pengaruh bauran pemasaran yang terdiri dari produk,
harga. dan promosi terhadap keputusan pembelian produk Air Minum
Dalam Kemasan (AMDK) merek KS.Qua oleh konsumen rumah tangga
di kota Putussibau, secara signifikan mempengaruhi keputusan
pembelian oleh konsumen rumah tangga di wilayah kota Putussibau.

Makna high significant menunjukkan bahwa strategi bauran
pemasaran vang terdiri dari produk, harga, dan promosi berpengaruh
nvata terhadap keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) merek KS.Qua oleh konsumen rumah tangga di kota

Putussibau.

b. Analisis Parsial ( Uji t)

Untuk menganalisis pengaruh strategi bauran pemasaran yang
terdiri dari produk, harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian
produk air Minum Dalam Kemasan (AMDK) KS. Qua oleh konsumen
rumah tangga di kota Putussibau, digunakan uii statistik t (uii t). Apabila
nilai t pinng > nilai t @pet, maka Ho ditolak dan H, diterima, sebaliknya

apabila nilai thjwng<nilai tibe, maka Ho diterima dan H, ditolak. Hasil
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pengujian hipotesis secara parsial dapat dilihat pada Tabel 4.14 berikut

ini:

Tabel 4.15 Hasil Ui t

Coefficients®
Model Unstandardized Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Error Bcta

1 (Constant) 1.311 677 1.937 056
Xi 340 062 420 5484 000
X2 307 .086 267 3.592 .001
X3 288 077 285  3.729 000

a. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Dilihat dari Tabel 4.14 di atas diperoleh nilai thine dari setiap
variabel independen dalam penelitian ini. Nilai tnnne dari variabel
independen akan dibandingkan dengan nilai tubeg dengan menggunakan
tingkat kepercayaan (confidence interval) 95% atau a = 0,05 maka
diperoleh nilai tine 1.660. Dari hasil uii t akan diketahui pengaruh setiap
variabel bebas (independent variable) terhadap variabel terikatnya
(dependent variable) sebagai berikut:

Pengaruh produk (X:) terhadap keputusan pembelian (Y) secara
parsial dapat dilihat pada tabel 4.14 yakni nilai thiwung (5,484) lebih besar
dari tipe (1,660), maka keputusannya adalah Hy ditolak dan H, diterima.
Dengan demikian disimpulkan bahwa produk yang indikatornva terdiri
dari merek, kemasan, warna, aroma dan rasa memberikan pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) merek KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota

Putussibau. Dari hasil uji parsial bahwa terdapat pengaruh positif
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terhadap keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) merek KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota
Putussibau, artinya kebijakan tentang variabel produk searah dengan
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)
merek KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau.

Hal ini disebabkan karena kemasan, warna, aroma, dan rasa dari
produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) vang ada di pasaran dibuat
bervariasi sehingga menarik minat pembeli. Dari segi kualitas kemasan
produk AMDK lokal sudah mampu bersaing dengan merek yang lain
sehingga kebijakan tentang produk akan mempengaruhi keputusan
pembelian terhadap produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek
KS. Qua oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau.

Pengaruh harga (X,) terhadap variabel keputusan pembelian (Y)
secara parsial dapat dilihat pada tabel 4.14 yakni nilai t ninng (3.592) lebih
besar dari tbe (1,660), maka keputusannya adalah Hy ditolak dan H,
diterima. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa harga yang
indikatornya terdiri dari keteriangkauan harga dan perbandingan harga
dengan merek lain, memberikan pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS. Qua
oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau. Dari hasil uiji
signifikansi secara parsial diketahui bahwa terdapat pengaruh positif
antara harga dan keputusan pembelian produk Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) merek KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota

Putussibau.
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Hal ini disebabkan harga produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) vang ada di pasaran telah mampu bersaing dengan merek yang
lain sehingga kebijakan tentang harga memberikan pegaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) merek KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota
Putussibau.

Pengaruh promosi (X3) terhadap variabel keputusan pembelian
(Y) secara parsial dapat dilihat pada Tabel 4.14 yakni nilai thinng (3.729)
dengan mlai signifikansi (0,000) sedangkan nilai tahe pada tingkat
kepercayaan 0,95% atau a = 0,05 adalah 1,660. Oleh karena itu thiwng
(3.729) lebih besar dari tin (1.660) maka Ho ditolak dan H, diterima.
Dengan demikian disimpulkan bahwa promosi dengan indikatomya
terdiri dari daya tarik kemasan, upaya perusahaan memperkenalkan
produk KS Qua kepada masyarakat. dan kemenarikan informasi,
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian produk Air
Minum Dalam Kemasan (MDK) merek KS Qua oleh konsumen rumah
tangga di wilayah Putussibau.

Dari hasil uji signifikan secara parsial diketahui bahwa terdapat
pengaruh positif antara promosi dan keputusan pembelian produk Air
Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS. Qua oleh konsumen rumah
tangga. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa promosi yang
indikatornya terdiri dari daya tarik kemasan, upaya perusahaan
memperkenalkan produk KS Qua kepada masyarakat. dan kemenarikan

informasi yang diberikan berpengaruh secara signifikan terhadap
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keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK)

merek KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau.

c. Nilai Koefisien Determinasi
Untuk menentukan kelayakan suatu model regresi, yang dilihat
dari nilai besarnya koefisien determinasi atau R* yang dihasilkan melalui
perhitungan regresi dengan SPSS. 17.0. Nilai besarnya koefisien
determinasi atau R2 yang diperoleh dari hasil pengolahan data tersebut

dapat dilihat pada tabel 4.16 sebagai berikut:

Tabel 4.16 Nilai Koefisien dan Determinasi

Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 838" 702 .693 .70588

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Penelitian 2013 (Data diolah)

Dari tabel 4.16 di atas dapat diketahui bahwa nilai besarnya

koefisien determinasi atau R> sebesar 0,702, artinya bahwa variabel

Lanntucan nemhealian danat dinencarnhi nlah variahel ctrateoi hanran
AL peiessal PUIIULLIRN SOpet SpRiipsi et AR VEIASURS SRSt e veeasss
pemasaran sebesar 70,20%, sedangkan sisanya sebesar 29,80%

merupakan kontribusi variabel independen lain yang tidak termasuk

dalam penelitian ini.

., Pembahasan
Berdasarkan hasil pengujian statistik tentang pengaruh variabel
independen terhadap variabel dependen yakni pengaruh bauran pemasaran

vang terdiri dari produk (X;). harga (X>). dan promosi (Xa) terhadap keputusan
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pembelian (Y) produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS Qua di

Putussibau Kabupaten Kapuas Hulu dijelaskan sebagai berikut:

1. Hasil uji secara simultan terhadap variabel bauran pemasaran yang terdiri
dari produk (X;), harga (X,), dan promosi (X3) terhadap keputusan
pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS. Qua
oleh konsumen rumah tangga di Putussibau Kabupaten Kapuas Hulu
menunjukkan bahwa secara simultan variabel independen berpengaruh
signifikan terhadap variabel dependent. Hasil uji ini menuniukkan bahwa
strategi bauran pemasaran pada produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) merek KS Qua berpengaruh nyata terhadap keputusan pembelian
oleh konsumen rumah tangga di Putussibau Kabupaten Kapuas Hulu.
Sejalan dengan pendapat Kotler (2001) menyatakan bahwa “keputusan
pembelian juga dipengaruhi oleh bauran pemasaran seperti dalam model
perilaku pembeli. dimana perangsang penjualan seperti produk. harga.
distribusi, dan lokasi menentukan keputusan pembelian konsumen.

2. Secara parsial variabel produk (X;) dengan indikator rasa, keistimewaan
kemasan dan dava tahan kemasan menuniukkan pengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian produk AMDK merek KS Qua di Putussibau
Kabupaten Kapuas Hulu. Hasil uji ini sejalan dengan hipotesis awal yang
menvatakan bahwa variabel kualitas produk berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian. Hal ini sejalan dengan pendapat Lupiyoadi dan
Hamdani (2006: 131) yang menyatakan bahwa, konsumen akan menyukai
produk yang menawarkan kualitas. kineria. dan pelengkap inovatif yang

terbaik. Pendapat tersebut didukung oleh Kotler dan Amstrong (2008)
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bahwa semakin baik kualitas produk yang dihasilkan akan memberikan
kesempatan kepada konsumen untuk melakukan keputusan pembelian.

3. Hasil vji variabel Harga (X3) dengan indikator keterjangkauan harga dan
kesesuaian harga dengan kualitas produk secara signifikan berpengaruh
terhadap keputusan pembelian produk AMDK merek KS Qua oleh
konsumen rumah tangga di Putussibau Kabupaten Kapuas Hulu. Hasil uji
parsial ini sejalan dengan hipotesis awal yang menyatakan bahwa variabel
harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal ini sejalan
dengan pendapat Augusty Ferdinand (2006), yang menyatakan bahwa harga
merupakan salah satu variabel penting dalam pemasaran, dimana harga
dapat mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan untuk
membeli suatu produk, karena berbagai alasan.

4. Hasil uji parsial terhadap variabel promosi (X3) dengan indikator jangkauan
promosi. kuantitas. dan kualitas penyampaian pesan menunjukkan pengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian produk AMDK merek KS Qua
oleh konsumen rumah tangga di Putussibau. Hasil uji ini sejalan dengan
hipotesis awal yang menyatakan bahwa variabel promosi berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian. Hal ini sejalan dengan pendapat
Tjiptono (2008:229) promosi penjualan adalah bentuk persuasi langsung
melalui penggunaan berbagai insentif vang dapat diatur untuk merangsang
pembelian produk dengan segera dan meningkatkan jumlah barang yang
dibeli pelanggan. Hasil penelitian ini mendukung penelitian yang dilakukan
Hanik (1994) dengan hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat

hubungan yang sangat kuat antara tingkat harga dan promosi terhadap
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volume penjualan. Hal ini sejalan dengan pendapat Tjiptono (2008:229)
bahwa promosi penjualan adalah bentuk persuasi langsung melalui
penggunaan berbagai insentif yang dapat diatur untuk merangsang
pembelian produk dengan segera dan meningkatkan jumlah barang yang

dibeli pelanggan.
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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Sebagaimana telah diuraikan pada hasil dan pembahasan penelitian ini.
maka dapat disimpulkan hasil penelitian tentang analisis bauran pemasaran
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS.

Qua di Kabupaten Kapuas Hulu sebagaimana uraian berikut ini:

1. Secara simultan strategi bauran pemasaran produk Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) merek KS. Qua berpengaruh signifikan terhadap
keputusan nembelian vang dilakukan oleh konsumen rumah tangga yang
ada di wilayah kota Putussibau.

2. Secara parsial pengaruh strategi bauran pemasaran pada variabel produk
(X1) dengan indikatornya terdiri dari merek. kemasan, warna, aroma dan
rasa memberikan pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian
produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS Qua oleh
konsumen rumah tangga di kota Putussibau. Begitu pula dangan vaiabel
harga dengan indikatornya Diketahui bahwa pengaruh Produk dengan
indikator merek. kemasan. warna, aroma dan rasa tidak memberikan
nengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk Air Minum
Dalam Kemasan (AMDK) merek KS. Qua oleh konsumen rumah tangga di
wilayah kota Putussibau. Begitu pula dengan variabel harga dengan
indikatornya terdiri dari keteriangkauan harga dan perbandingan harga
dengan merek lain, memberikan pengaruh signifikan terhadap keputusan

pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek KS. Qua
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oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau. Dari hasil uji signifikansi
secara parsial diketahui bahwa terdapat pengaruh positif antara harga dan
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek
KS Qua oleh konsumen rumah tangga di kota Putussibau. Variabel Promosi
(X3) dengan indikator keteriangkauan harga dan perbandingan dengan
merek lain secara parsial berpengaruh secara signifikansi ierhadap
keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) merek
KS. Qua oleh konsumen rumah tangga vang ada di wilayah kota Putussibau.
3. Dari hasil uji koefisien determinasi diketahui bahwa R? sebesar 0,702,
artinya bahwa variabel keputusan pembelian dapat dipengaruhi oleh
variabel strategi bauran pemasaran sebesar 70.20%. sedangkan sisanya
sebesar 29,80% merupakan kontribusi variabel independen lain yang tidak

termasuk dalam penelitian ini.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan vang telah diuraikan di atas. maka peneliti
memberikan saran kepada perusahaan KS. Qua sebagai berikut:

Sehubungan dengan hasil uji secara simultan tentang strategi bauran
pemasaran vang terdiri dari produk, harga. dan promosi secara signifikan
mempengaruhi keputusan pembelian produk Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) merek KS. Qua, maka disarankan agar pihak perusahaan KS. Qua
dapat lebih meningkatkan lagi strategi bauran pemasaran terutama kualitas
produk, harga, dan promosi karena kebijakan perusahaan tersebut akan
berpengaruh nyata terhadap keputusan pembelian oleh konsumen rumah tangga

di wilayah kota Putussibau.

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka



16/419719.pdf

Disarankan kepada pihak perusahaan untuk meningkatkan produksi dan
wilayah pemasaran dengan meningkatkan bauran pemasaran seperti kualitas
produk, keterjangkauan harga dan promosi. Peningkatan wilayah pemasaran
dapat dilakukan dengan melebarkan sayapnya ke wilayah lain seperti

kabupaten-kabupaten lain yang terdekat.
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LAMPIRAN
RESEARCH QUESTION

ANALISIS BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSANPEMBELIAN
PRODUK AIR MINUM DALAM KEMASAN (AMDK)
PRODUK LOKAL KS. QUA DI KABUPATEN KAPUAS HULU

Kepada Yth:

Konsumen KS. Qua

Di Super Market dan Toko-toko Wilayah Putussibau
Kabupaten Kapuas Hulu

Sehubungan dengan keperluan saya melakukan penyusunan tesis yang
berjudul: “Analsisi Bauran Terhadap Keputusan Pembelian Produk Air Minum
Dalam Kewasau {(AMDK]) Produk Loukai KS. Qua di Kabupaicu Kapuas Hulu”
dengan ini saya mohon kepada Bapak/Ibu/Saudara untuk berkenan mengisi
kuesioner terlampir.

Kerahasian identitas dan data Bapak/lbu/Saudara dari hasil penelitian ini
dijamin dan hanya dipergunakan untuk kepentingan akademis serta merupakan
sumbangan bagi Sekolah Pascasarjana Universitas Terbuka Jakarta.

Demikian disampaikan, atas perhatian dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara
untuk mengisi kuesioner ini saya ucapkan terima kasih.

Dengan Hormat!

Hormat Penuhis,

BAHARUDIN
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Petunjuk Pengisian:

1. Mohon berikan jawaban dari masing-masing pilihan yang tersedia dengan
memberikan tanda silang (X) pada jawaban vang Bapak/Ibu/Saudara pilih
disertai dengan menulis penjelasan singkat mengapa Bapak/Ibu/Saudara
memilih jawaban tersebut.

Pilihan hendalinya seohielttif munglkin, karena knesioner ini dapat digunakan
secara optimal apabila seluruh pertanyaan terjawab, untuk itu harap diteliti
kembali apakah semua pertanyaan telah terjawab.

IDENTITAS RESPONDEN

19

Nama T et eeieeeeteeeteeieeeeeeieeeeiia————
Jenis kelamin : Pria |:| Wanita [:l
Usia e tahun
Satus : Menikah Belum Menikah
Pekerjaan : |:| |:|
. Pelajar
. Mahasiswa

. Pegawai Negeri
. Pegawai Swasta
. Wiraswasta

ghu..hwr\).—

I. Variabel Bauran Pemasaran
1. Produk
1) Bagaimana menurui Bapak/Tow/Saudara, Kualiias air minum daiar
kemasan merek KS.Qua?
o Sangat Baik Sekali
o Sangat Baik
o Baik
o Kurang Baik
o Tidak Baik Sama Sekali
Berikan penjelasan Bapak/Ibw/Saudara: .................
2) Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, Kebersihan air minum dalam
kemasan merek KS.Qua?
o Sangat bersih sekali

o Sangat bersih
o Bersth
~ YII"O"\" DD"(‘;h
c Kurang Bersih
o Tidak Bersih Sama Sekali
Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara: ..................o
3) Buagaimand menurui Bapak/Tou/Saudara, variasi air minum daiam kemasan
merek KS.Qua?

o Sangat Bervariasi Sekali
o Sangat Bervariasi
o Bervariasi
o Kurang Bervariasi
o Tidak Bervariasi Sama Sekali
Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara : ...l

....................................................................................
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2. Harga
1) Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, keterjangkauan harga air minum
dalam kemasan merek KS.Qua?
o Sangat Terjangkau Sekali

o Sangat Terjangkau
m TPP; an (Yl(')‘ T
o Terjangkan
o Kurang Terjangkau
o Tidak Terjangkau Sama Sekali
™ 1 bR ] ™ 1T.m [fal 1
DCIIKAll polyjclasall Dapar/iow DAUQALIAR & cvvvnirererearssenessscsscsasosnnas

....................................................................................

2) Bagimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, harga minuman dalam kemasan
merek KS.Qua dibandingkan dengan merek [ain di Kapuas Hulu ini?
o Sangat Murah Sekali
o Sangat Murah
o Murah
o Kurang Murah
o Tidak Murah Sama Sekali
Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara: .....................o
3. Promosi
1) Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, daya tarik kemasan merek
KS.Qua?
o Sangat Menarik Sekali
Sangat Menarik
Menarik

Kroywrana NManaml,
AWM AAAVALLE, LVANAi AN

o Tidak Menarik Sama Sekali
Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara : ...................coooiii

o O O

2) Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, upaya yang dilakukan pihak
perusahanan KS. Qua untuk memperkenalkan produknya kepada
masyarakai?

o Sangat Berupaya Sekali
o Sangat Berupaya
o Berupaya
o Kurang Berupaya
o Tidak Berupaya Sama Sekali
Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara : ..................oooiinn

3) Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, kemenarikan informasi vang

diberikan mengenai minuman dalam kemasan merek KS.Qua?
o Sangat Menarik Sekali

Sangat Menarik

Menarik

Kurang Menarik

o Tidak Menarik Saiita Sekalt

Berikan penjelasan Bapak/lbu/Saudara @ ...............

o C O

.................................................................................
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II. KEPUTUSAN MEMBELI
1. Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, kesesuaian air minum dalam

kemasan (AMDK) merek KS. Qua dengan kebutuhan anda?
o Sangat Sesuai Sekali
o Sangat Sesuai
o Sesuai
o Kurang Sesuai
o Tidak Sesuai Sama Sekali

Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara : ....................cooiiiiiial.

..........................................................................................

2. Bagaimana menurut Bapak/Ibu/Saudara, ketepatan keputusan yang anda

ambil dalam memilih air minum dalam kemasan (AMDK) merel KS,

Qua?

Sangat Tepat Sekali
Sangai Tepat
Tepat
Kurang Tepat
o ‘'lidak {epat Sama Sekall
Berikan penjelasan Bapak/Ibu/Saudara : ..................o

0 o0 cC¢ o

..........................................................................................

3. Bagaimana menurut Bapak/Ibu/saudara, apakah anda merasa puas dengan
keputusan anda memilih produk air minum dalam kemasan (AMDK)
merek KS Qua?

o Sangat Puas Sekali

o Sangat Puas

o Puas

o Kurang Puas

o Tidak Puas Sama Sekali
Berikaii peiyclasan Bapak/Tou

.......................................................................................
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Hasil Uii SPSS
Hasil Uji Validitas Instrumen
X1
Item-Total Statistice
Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if| Corrected ltem- | Squared Multiple] Alpha if ltem
ltem Deleted ltem Deleted | Total Correlation Correlation Deleted

X1 7.6500 1.397 636 462 .588

X1 7.6500 1.818 446 .200 7
X1 7.1000 1.463 .654 471 .568l1

Reliability Statistics
Cronbacn’'s
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
147 .745 3
X2
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if] Corrected item- |Squared Multiple] Alpha if item
Iitem Deleted Item Deleted | Total Correlation Correlation Deleted
X2 3.8000 .379 .637 405 A
X2 3.4500 261 637 .405 A
a. The value is negative due to a negative average covariance among items. This violates reliability

model assumptions. You may want to check item codings.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Aipha items iN of items
770 778 2]
X3
item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if| Corrected ltem- | Squared Multiple| Alpha if item
ltem Deleted ltem Deleted | Total Correlation Correlation Deleted
X3 8.1500 1.187 424 .190 .745
X3 7.7000 853 .631 410 .494
3 7.4500 .892 .561 .361 .5901
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Reliability Statistics

Cronbach’'s

Alpha

Cronbach's
Alpha Based on
Standardized
items

N of items

714

a1

3

Y

Item-Total Statistics

16/41@P.pdf

Scale Mean if
Item Deleted

Scale Variance if] Corrected Item-

Item Deleted

Total Correlation

Squared Multiple
Correlation

Cranbach's
Alpha if Item
Deleted

Cer v

726
.661
.682

818

e

536
377

gl

S

336
142

Reliability Statistics

Cronbacn’s

Alpha

Cronbach's
Alpha Based on
Standardized
items

N of items

661

672

3

Auto Korelasi

Model Summary®

IModeI

R

R Square

Adjusted R Std

Square

. Error of the
Estimate

Durbin-Watson

1

.838°

702

.693

.70588

1.808}

3

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y
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Uji Regresi Berganda

Descii
Mean Std. Deviation N
Y 19.4500 2.19726 60
X1 20.5000 2.36141 60|
20.3167 2.23600 60]

Model Summary®

16/41%72.pdf

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .83g° .702 .693 .70588
a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b Denandent Variahla: Y
ANOVA®
Jvodei Sum of Squares di Mean Square F Sig.
1 Regression 112.926 3 37.642 75.545 .000°
Residual 47.834 96 .498
Total 160.760 99
a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sia.
1 (Constant) 1.311 677 1.937 .0
X1 .340 .062 .420 5.484 .000
X2 307 .086 267 3.592 .001
X3 .288 .077 .285 3.728 .000

a. Denandent VVariahle: VY
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Collinearity Diagnostics®

Dimensi Variarice Proportions

fModel  on Eigenvelue | Condition Index | {Constant) x1 2
1 1 2.988 1.000 .00 .00 :

2 .006) 21.496 .80 64 .01

3 .006 23.033 20 36 .99]
a. Dependent Varable: Y

Residuals Statistics®
Minimum | Maximum Mean Std. Deviation N

LPredicted Value 8.1609 12.9041 10.8200 1.06802 100
Std. Predicted Value -2.490 1.951 .000 1.000 100
Standard Error of Predicted 080 238 135 .042 1
Value
Adjusted Predicted Value 8.1738 12.8947 10.8180 1.06559 100
WResidual -1.64780 1.62792 .00000 69511 100
Std. Residual -2.334 2.306 .000 .985 1
Stud. Residual -2.364 2.323 .001 1.002 10
JDeleted Residual -1.69029 1.65103 .00196 .72013 100
Stud. Deleted Residual -2.424 2378 .001 1.010 100
Mahal. Distance .281 10.258 2.970 2.439 1
Cook's Distance .000 .078 .009 .014 1
|Centered Leverage Value .003 104 .030 .025 100f

a. Dependent Variable: Y
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Nommal P-P Plot of Regression Standardized
Residual

Dependent Variable: Y

Expected Cum Prob

1 T i H
0.0 0.2 04 0.6 08 1.0

Observed CumProb
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Scatterplot

Dependent Variable: Y
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Jawaban Responden
Variabel Produk (X))

Lampiran : 4

Responden produk Jumlah
LNX1 4 4 4 12
LNX2 4 4 5 13
LNX3 3 3 4 10
LNX4 4 4 5 13
LNXS 5 3 5 13
LNX6 2 3 3 8
LNX7 4 4 4 12
LNX8 4 5 4 13
LNX9 3 2 3 R
LNX10 3 3 3 9
LNX11 3 4 4 11
LNX12 4 4 4 12
LNX13 4 4 5 13
LNX14 4 a4 a 12
LNX15 3 3 4 10
LNX16 3 4 5 12
LNX17 4 3 5 12
LNX18 4 4 4 12
LNY19 4 2 4 11
LNX20 2 3 3 8
LNX21 4 4 3 11

CINX22 |4 4 al 12
LNX23 3 3 4 10
LNY21 1A 4 4 12
LNX25 4 3 4 11
LNX26 4 3 4 11
LNX27 4 4 5 13
LNX28 4 4 4 12
LNX292 4 = 4 12
LNX30 5| 5( 51 15
LNX31 4 4 4 12
LNX32 4 3 4 11
LNX33 4 4 5 13
LNA34S 3 3 3 S
LNX35 4 3 4 11
LNX36 3 3 4 10
LNX37 2 3 3 8
LNX38 4 4 4 12
LNX35 3 4 5 iz
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LNX40 3 5 4 12
LNX41 4 5 5 14
LNX42 | 4 4 4 12
LNX43 5 5 5 15
LNX44 3 4 5 12
LNX45 | 4 5 5 14
LNX46 3 4 4 11
LNX47 3 3 3 9
LNX48 3 4 3 10
I NX49 3 3 4 10
LNX50 | 4 4 4 12
LNX51 3 3 4 10
LNXS2 4 4 4 12
LNX53 3 3 3 9
LNX54 4 4 5 12
LNX55 2 3 3 8
LNX56 2 4 3 9
LNXS57 3 3 4 10
LNX58 3 4 4 11
LNX59 4 2 4 11
LNX60 3 3 4 10
LNX61 3 4 5 12
LNX62 4 4 4 12
LNX63 2 3 3 8
INYsa |3 1 A 11
LNX65 4 4 5 13
LNX66 3 4 5 12
LNX67 3 4 4 11
LNX68 3 3 4 10
LNXED 4 3 4 11
LNX70 | 2 3| 3| 8
LNX71 4 3 4 11
LNX72 4 4 4 12
LNX73 4 4 5 13
LNX75 3 4 5 12
| iNx76 (4] 4 4 1
LNX77 4 4 3 11
LNX78 4 5 5 14
INK?S (3 3 4 i6
LNX80 |2 3 4 9
LNX81 4 3 4 11
LNX82 3 5 5 13
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LNX83 4 4 4 12
LNX84 3 4 4 11
LNX385 4 3 4 11
LNX86 4 4 5 13
LNX87 4 4 5 13
LtNX38 4 4 5 13
LNX89 3 3 4 10
LNX90 3 4 4 11
LNX91 3 3 4 10
I NX92 3 3 a4 10
CLNX93 |3 4 3 10
LNX94 3 4 5 12
LNX95 3 4 4 11
LNX96 4 4 4 12
I NX97 4 3 5 12
LNX98 4 5 4 13
LNX99 4 3 4 11
LNX100 4 3 4 11
Variabel Harga (X5)
Resnanden harga lumlah

LNX1 4 4 8

LNX2 4 4 8

LNX3 3 3 6

LNX4 4 5 9

INXS 3 4 7

LNX6 3 3 6

LNX7 4 4 8

LNX8 3 3 6

LNX9 3 4 7

LNY10 2 2 8

LNX11 3 4 7

LNX12 4 4 8

LNX13 4 4 8

LNX14 4 5 9

L) 3 3 s

LNX16 4 4 8

LNX17 4 4 8

LNX18 3 4 7

LNX19 3 4 7

LNX20 3 3 S
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LNX21

LNX22

LNX23

LNX24

LNX25

LNX26

LNX27
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LNX29

LNX30

LNX31

LNX32

LNX33

LNX34

INX35
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Variabel Promosi (X3)
Resnonden promaosi lumlah
LNX1 3 4 4 11
LNX2 4 4 5 13
LNX3 3 3 4 10
LNX4 3 4 4 11
LNXS 4 4 4 12
LNX6 3 3 4 10
LNX7 4 4 4 12
LNX8 3] 4| s 12
LNX9 3 3 4 10
tNY10 2 A 2 10
LNX11 3 4 4 11
LNX12 3 4 4 11
LNX13 4 4 4 12
LNX14 3 4 4 11
LNM1s 3 3 3 2
LNX16 4 4 4 12
LNX17 4 4 4 12
LNX18 4 4 4 12
LNX19 4 4 4 12
LNX20 3 3 4 10
LNX21 4 4 4 12
LNX22 3 4 4 11
LNX23 2 3 3 8
LNX24 3 4 4 11
LINA25 5 4 4 iz
LNX26 4 4 4 12
LNX27 4 4 4 12
LNX28 4 4 S 13
LNX29 4 5 5 14
LINA3D 4 4 4 iz
LNX31 4 4 4 12
LNX32 4 4 5 13
LNX33 4 4 4 12
LNX34 3 3 3 9
LNX35 4 4 4 iz
LNX36 3 3 3 9
LNX37 3 3 4 10
LNX38 4 4 4 12
LNX39 4 4 5 13
LNX40 3 5 4 12
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LNX41 4 4| a4 12
LNX42 4| 4| s 13
LNX43 4 5 5 14
LNX44 4| 5| s 14
LNX45 3| 4| a4 11
LNX46 3| 4| 4 11
LNX47 3| 4| s 12
LNX48 4] 4| 4 12
LNX49 3| 4| a4 11
I NX50 3 4 5 12
LNX51 4 4| 4 12
LNX52 a| 4| a 12
LNX53 3] 3| 4 10
LNX54 3| 4| a4 11
LNXSS 3l al a 1
LNX56 31 3f 3 9
LNX57 3| 3| 4 10
LNX58 4| 4| a4 12
LNX59 4| 4| s 13
LNXE0 al al a 12
LNX61 4] 4| a4 12
LNX62 4| a| a4 12
LNX63 3] 3| a4 10
LNX64 4| 4| s 13
LNXSES al a4l s 12
LNX66 3] 4| 5 12
LNX67 3| 4| a4 11
LNX68 4| 4| a 12
LNX69 4| 4| a4 12
LNX7D SN EENE o
INX71 | 4| 4| 4 12
LNX72 4| 4| a4 12
LNX73 4] a4l s 13
LNX74 4| s| s 14
LNX76 4| 4| a 12
w7 | sl 4] a1
LNX78 4| al s 13
LNX79 4| 4| 3 11
LNXG0 5! 3{ 3 5
LNX81 4| 4| a4 12
LNX82 a]l 4] 4| 1
iNxg3 | 4l 4] s 13 |
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LNX84 a| 4| s 13
LNX85 4| 4| s 13
LNX8b 4 4 5 13
LNX87 4| 4| 4 12
LNX88 s| sl s 15
LNX89 3| 4| a4 11
LNX90 4| 4| a4 12
LNX91 3| 4| a 11
LNX92 3| 4| a4 11
ILNX93 3 4 4 11
INX94 | 4| 4| 5 13
LNX95 4| 4| a4 12
LNX96 4] 4| 4 12
LNX97 4| 4| s 13
| NXOR al al a 12
LNX99 3| 4| a4 11
LNX100 3| 4| s 12
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Variabel Keputusan (Y)
Resnonden | kenutusan nemhelian | lumiah
LNX1 4 4 3 11
LNX2 4 4 4 12
LNX3 3 3 3 9
LNX4 4 4 3 11
LNYS 4 4 a 12
LNX6 3 3 3 9
LNX7 4 4 3 11
LNX8 4 3 4 11
LNX9 3 3 3 9
LNVI0 2 32 2 9
LNX11 4 4 4 12
LNX12 5 4 3 12
LNX13 4 4 4 12
LNX14 4 4 3 11
LNXi1s 3 3 3 °
LNX16 4 3 3 10
LNX17 4 4 3 11
LNX18 4 3 3 10
LNX19 4 4 2 10
LNX20 3 3 3 S
LNX21 4 4 4 12
LNX22 4 4 3 11
LNX23 3 3 3 9
LNX24 4 4 4 12
LINA25 4 4 3 11
LNX26 4 3 3 10
LNX27 4 4 4 12
LNX28 4 4 3 11
LNX29 4 4 4 12
LINA3D 5 4 4 13
LNX31 4 3 3 10
LNX32 4 4 3 11
LNX33 5 4 3 12
LNX34 3 3 2 8
LNX35 4 4 3 il
LNX36 4 3 2 9
LNX37 3 3 3 9
LNX38 4 4 3 11
LNX39 4 4 4 12
LNX40 4 4 3 11
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LNX41 5 4 4 13
LNX42 4 4 4 12
LNX43 5 4 4 13
LNX44 5 4 4 13
LNX45 4 4 4 12
LNX46 4 4 3 11
LNX47 4 3 3 10
LNX48 4 4 2 10
LNX49 4 3 4 11
I NX50 4 3 3 10
LNX51 4 4 3 11
LNX52 4 3 3 10
LNX53 4 4 3 11
LNX54 4 4 4 12
LNXS5 3 3 3 a
LNX56 4 3 2 9
LNX57 3 3 2 8
LNX58 4 4 2 10
LNX59 4 3 3 10
LNXE0 4 2 E 10
LNX61 4 3 4 11
LNX62 5 4 3 12
LNX63 3 3 3 9
LNX64 4 3 3 10
LNXES 4 a 2 11
LNX66 4 4 3 1
LNX67 4 3 2 9
LNX68 4 3 4 11
LNX69 4 4 3 11
LNX7D 3 2 3 °
LNX71 4 4 3 11
LNX72 4 4 3 11
LNX73 4 4 4 12
LNX74 4 4 3 11
LNX76 4 3 4 11
LNX77 B a] 3] 12]
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DEPARTEMEN PENDIDIKAN NASIONAL
PROGRAM PASCASARJANA
UNIVERSITAS TERBUKA
J1. Cabe Raya, Pondok Cabe, Ciputat 15418
Telp. 021-7415050, Faks. 021-7415588

Nama

NIM

Tempat dan Tanggal Lahir
Riwayat Pendidikan

Riwayat Pekerjaan

Alamat Tetap
Telp/HP

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka

BIODATA

Baharudin

018496071

Sungai Rengas, 21 Juli 1976

SDN 28 Sungai Rengas Tahun 1990

SMPN 15 Pontianak Tamat Tahun 1993

SMEA 02 Pontianak Tamat Tahun 1996

SI Ekonomi Manajamen Universitas Panca Bhakti
Pontianak Tamat Tahun 2005.

1.

Staf Dispenda Kabupaten Kapuas Hulu 1999 —
2001

Staf Perwakilan Kabupaten Kapuas Hulu di
Pontianak 2001 — 2005

Staf Bagian Umum Sekretariat Daerah Kabupaten
Kapuas Hulu 2005 - 2013.

Kasubbag Evaluasi dan Pelaporan pada
Inspektorat Kabupaten Kapuas Hulu 2014 sampai

dengan sekarang.

J1. Kirin Braun Gg. Purna Bakti Putussibau

082157038183

Pontianak, April 2014

( BAHARUDIN )
NIM. 018496071
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