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ABSTRACT 

Micro, small and medium enterprises (MSME) of foodcrops agriculture are the 
most MSMEs which spread all over Indonesia (Sabang to Merauke ). MSME 
foodcrops agriculture is also the holder of the national economic index control 
that gives the largest contribution to the influence of the value of inflation. Up to 
now, most of the MSMEs of foodcrops agriculture, are still using traditional 
business methods. In terms of marketing penetrations are still in very limited 
market range and mostly depend on the traders or better known as middlemen, 
these result in low farmer's exchange rate. E-commerce as a marketing tool which 
can be used to penetrate the region boundaries, is expected to give a breakthrough 
in increasing the exchange rate of farmers, by giving the MSMEs the opprotunity 
to sell directly to consumers skipping the middlemen. The purposes of the 
research are to know: a) how much commitment to use e-commerce (D) is 
influenced by the desire to use e-commerce (C) b) how much desire to use 
e-commerce (C) are affected by the ease (ECMudah), the benefits (ECManfaat), 
the trust (ECPercaya), the cheapness (ECMurah) of e-commerce and by product 
mix (B). The benefi~ of this research are expected can be used to determine what 
kind of strategies in implementing the e-commerce in MSMEs crops agriculture in 
order to improve farmer exchange rate by developing marketing in their 
businesses. 

Keywords: E-commerce, MSME, Agriculture, Crops. 
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ABSTRAK 

Usaha mikro, ke9il dan menengah (UMKM) pertanian tanaman pangan 
merupakan sebagi~n besar UMKM yang tersebar diseluruh wilayah negara 
Indonesia, dari Sabang sampai Merauke. UMKM pertanian pangan juga menjadi 
pemegang kendali indeks ekonomi nasional yang memberikan kontribusi terbesar 
terhadap pengaruh nilai inflasi. Sampai saat ini sebagian besar UMKM pertanian 
tanaman pangan, ~asih menggunakan cara-cara usaha tradisional. Dari sisi 
pemasaran masih s~gat terbatas jangkauan pasarnya, sehingga sangat tergantung 
dengan para pengumpul atau lebih dikenal dengan tengkulak, hal ini 
mengakibatkan nil~i tukar petani (NTP) rendah. E-commerce sebagai alat 
pemasaran yang mampu menembus batas wilayah diharapkan mampu memberi 
terobosan dalam meningkatkan nilai tukar petani (NTP), karena UMKM dapat 
menjual langsung kepada konsumen tanpa perantara tengkulak lagi. Tujuan 
penelitian yang hendak dicapai adalah seberapa besar komitmen menggunakan 
e-commerce (D) dipengaruhi oleh keinginan menggunakan e-commerce (C). 
Demikian pula sebarapa besar keinginan menggunakan e-commerce (C) 
dipengaruhi oleh kemudahan (ECMudah), manfaat (ECManfaat), kepercayaan 
(ECPercaya), murah (ECMurah) dan oleh bauran produk (B). Manfaat dari 
penelitian ini diharapkan dapat digunakan untuk menentukan strategi apa dalam 
mengimplementasikan e-commerce pada UMKM pertanian tanaman pangan 
dalam rangka meningkatkan NPT dengan mengembangkan pemasaran dalam 
usahanya. 

Kata Kunci: E-commerce, UMKM, Pertanian, Tanaman Pangan. 
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BAB IV BASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Diskripsi Objek Penelitian 

Dunia pertanian terma pertanian pangan menjadi soko guru perekonomian 

nasionai. Bila teijad1 kegagalan panen terutama panen beras yang merupakan 

makanan pokok, akal memberikan pengaruh yang nyata terhadap harga beras itu 

sendiri serta harga-hlga komponen makanan yang lain akan terbawa. 

D•t . ih k I . UMKM . . t• 1 am p a _Rara peg~at pertaman pangan JUstru yang pa mg 

mendapatkan kerugil hila teijadi kegagalan panen yang diakibatkan oleh hama, 

bencana akibat cuaJ. Jalur dari sisi pegiat UMKM pertanian pangan terutama 

disektor produksi san~at panjang mata rantainya untuk sampai ke tangan pembeli 

k 1...:l • I. • d ks• • atau onsumen, se.w.gga margm 1\.euntungan pegtat pro u 1 pertantan pangan 

menjadi kecil dan sig kali hanya sekadar menutup biaya produksi bahkan tak 

jarangjustru merugi. 

Sejalan dengan erkembangnya in:frastruktur komunikasi baik suara maupun 

data eletronik, membUka kesempatan bagi pegiat UMKM pertanian pangan untuk 

I 
bisa lebih mendekatkan diri kepada konsumen atau pada · pemasok kebutuhan 

sarana produksi pelian pangan seperti benih, pupuk dan obat-obatan. 

Pemanfaatan jarin, komunikasi tersebut dapat direalisasikan dalam bentuk 

sistem e-commerce, dimana bisa di1ihat dikota-kota besar sudah rnenjadi suatu 

kebutuhan atau hal ylg biasa. 

Dalam studi · i, akan diteliti bagaimana hubungan antara pemahaman 

tentang e-commerce dan pengaruh bauran produksi bagi para pegiat UMKM 

42990.pdf



pertanian tanaman pangan sehingga mereka berniat menggunakannya dan pada 

akhirnya memutusJ untuk berinvestasi sehingga dapat terealisasi penggunaan 

e-commerce untuk m~tu meningkatkan usahanya. 

A.l. Tingkat Respon Responden 

I 
Dalam penelitian inl, disebarkan kuesioner dengan menggunakan batuan tim 

survey, untuk memoantu responden memahami pertanyaan=pertanyaan yang 

I 
terdapat dalam kuesrner. Secara umum respon dari responden cukup baik, 

walaupun sering muncul kesulitan pemahaman pertanyaan terutama responden 

para petani yang sidah cukup umur (diatas 50 tahun) dimana umumnya 

mempunyai Jatar bellang pendidikan terbatas (sebagian besar lulusan SD/SMP). 

Untuk itu peran tim survey sangat membantu dalam menjelaskan makna dari 

pertanyaan-pertanyaan yang di~ukan. Selain itu juga terdapat beberapa hambatan 

dalam bahasa, tetapi ipun dapat diatasi dengan menggunakan anggota tim dari 

daerah setempat. 

Secara persentase, jumlah responden yang akhirnya mampu memahami 

pertanyaan dan mejberikan jawaban secara lengkap cukup tinggi, yaitu 235 

orang dari keseluruhl responden yang beijumlah 250 orang. 

Tabel4.l J"umLh kuesioner yang dibagikan kepada responden 
I 

I Jumlah Kuesioner % 

Kuesioner yang dibagikan 

Kuesioner yang ke~bali 
Kuestioner yang v~lid 

250 

250 
235 

100 

100 
94* 

* Respon Ratio= 235/250 x 100% = 94% 

Proses kuesiter dengan pendampingan sangat membantu untuk 

memperoleh data valtd yang sangat tinggi. Hal ini bisa dimengerti pendampingan 
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dari tim survey membantu memeberikan pemahaman apabila responden tidak 

mengerti pertanyaan ldan arti dari pilihan jawaban. Walaupun demikian masih ada 

saja reposnen yanJ belum bisa menentukan jawaban yang akan dipilihnya 

sehingga mengosonlan pilihan atau justru membuat 2 pilihan. 

A.2. Profd Respond~n 

a. Berdasarkan jenis kelamin 

kelamin. 

Tabel 4.2 P ofd responden berdasarkan jenis kelamin 

Pria 

Wan ita 

Total 

Frekwensi 

169 

66 

235 

% 

71.9 

28.1 

100.0 

Dalam label 4l tampak kelompok pria mendominasi sebanyak: 169 orang 

dari 235 responden aLu 71,9%. Hal ini bisa dimengerti karena secara umum lelaki 

memang menjadi pjkerja utama dalam pertanian tanaman pangan. Pada awal 

musim tanam atau pl akhir musim tanam yaitu saat panen, akan terlihat jumlah 

k . . .lgka pe eiJa wantta menm t. 

b. Berdasarkan usi1 
Dibawah ini akan itujukkan tabel profil komposisi responden berdasarkan 

kelompok usia mere . 
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Tabel 4.3 Profil responden berdasarkan usia responden 
I 

Usia (tahun) Frekwensi % 
I 

':;:<20 3 1.3 
(21-30) 29 12.3 
(31-40) 36 15.3 

(41-50) 58 24.7 
>:;:51 109 46.4 

Total 235 100.0 

Tampak pekerJ berusia diatas 51 tahun mendominasi dengan jumtah 109 

orang dari 235 respbnden, atau 46,4%. Pada urutan kedua adalah kelompok 

I 
berusia 41-50 tahun, denganjumlah 58 orang dari 235 responden atau 24,7%. Bila 

dijumlahkan dua kellmpok ini menjadi kelompok usia diatas 40 tahun, akan 

diperoleh 167 orang Li 235 responden atau 71,1 %. 

c. Berdasarkan pendidikan 

I 
Dibawah ini akan ditujukkan tabel profi1 komposisi responden berdasarkan 

kelompok pendidikanlmereka. 

Tabel4.4 4fil respooden berdasarkan pendidikan terakhir 

Jenjang p~ndidikan Frekwensi %, 
I 
I 

01/02/03/sederajat 

51/52/53/sedJrajat 

50/5MP /5MA;

1 

sederajat 

Tidak 5ekolah 

Total 

I 

18 

24 

180 

13 

235 

7.7 

10.2 

76.6 

5.5 

100.0 

Tampak dari 235 responden yang mendominasi, yang pertama adalah 

kelompok yang ber~endidikan SD sampai SMA atau sederajat. Jumlahnya 
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mencapai 108 orang responden atau 76.6%. Sedangkan kelompok kedua adalah 

kelompok sarjana S 1 S2-S3 sebanyak 24 orang atau 1 0,2%. 

d. Berdasarkan pekerjaan utama 

Dibawah ini akan hitujukkan tabel profil komposisi responden berdasarkan 

kelompok pekerjaan ~ mereka. Data pada tabel 4.5 ini diambil dimaksudkan 

untuk melihat apa.Kah pekerjaan dalam UMKM pertanian tanaman pangan 

merupakan pekeljj utama (primer) atau sampingan (sekunder). 

Tabel4.5 Prord responden berdasarkan pekerjaan utama 
I 

Pekerjaan Utama Frekwensi % 
I 

BuruhTani 59 25.1 

Pedagang 41 17.4 

Petani 71 30.2 

PNS/Polisi 10 4.3 

Swasta 28 11.9 

Yang lain 26 11.1 

Total 235 100.0 

Yang dimaksl petani adalah selain peketjaan utamanya adalah bertani 

tanaman pangan, juJa menjadi pemilik laban. Kelompok ini mendominasi dengan 

jumlah responden 71 orang atau 30,2% dari 235 responden. Sedangkan buruh tani 

adalah pekerjaan ~anya adalah pekerja pertanian tanaman pangan dan tidak 

menjadi pemilik l~r- Kelompok ini menduduki urutan kedua dengan jumlah 59 

responden atau 25,1 %. Pada kenyataannya hila petani hanya memiliki laban yang 

tidak cukup besar sehingga kebutuhan keluarganya tidak terpenuhi, tak 
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mengherankan kalau terpaksa barns juga merangkap sebagai burub tani, agar 

memperoleb tambaban pendapatan untuk mencukupi kebutuban keluarganya. 

I 
Yang dimaksudkan dengan pedagang adalab pedagang secara yang umum, 

bisa yang berkaitan dlngan pertanian tanaman pangan (menjual: basil beli produk 

rta . · I k, b h/b ·. · · b ih ka pe man pangan, termasu ga a eras, Jagung, vanetas-vanetas en , ane 

pupuk dan obat-obaJ, dan peralatan-peralatan pertanian, dan lain-lain) atau yang 

tidak berkatian sanL sekali (menjual: pakaian, peralatan sekolah, dan lain 

sebagainya). Kelomplk pedagang ini menempati urutan ketiga dengan jumlab 41 

responden atau 17,4%l 

Sl . · d. I· da ah · e am 1tu 1catat JUga a nya pengus a pertanian tanaman pangan yang 

mempunyai pekelj, utama sebagai pegawai swasta, pegawai negeri sipil (PNS), 

aparat kepolisian ataul TNI, sedangkan pekerjaan dalam bidang pertanian tanaman 

pangan merupakan pekerjaan sekunder. Mereka ini bukan pedagang tetapi mereka 

bisa sebagai pemilik llhan, atau orang-orang yang memiliki modal dan melakukan 

kerjasama dengan pelilik laban untuk mengusabakan kegiatan produksi pertanian 

tanaman pangan. 

B. Gambaran Variabel Penelitian 

Pada penelitian ini, L jumlah 250 responder yang menyelesaikan kuesioner, 

terdapat 15 kuesionJ yang tidak lengkap dan dinyatakan tidak valid, sebingga 

menyisakan 235 kulsioner yang lengkap dan valid untuk digunakan dalam 

evaluasi dalam pillitian ini. Teknik yang digunakan dalam melakukan 

perbitungan dalam penelitian ini adalah structural equation modeling (SEM), dan 

dengan bantuan appliLi LISREL versi 8. 7. 
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.---------------------,---------------

Dalam teknik SEM, demikian pula pada aplikasi LISREL 8.7, dalam 

penggambaran modeJ jalur struktural yang dibangun terdapat 2 jenis variabel: 

yaitu; variabel ekslgen dan veriabel endogen. Variabel eksogen adalah 

representasi dari varilbel bebas, sedangkan variabel endogen adalah representasi 

dari variabel terikat. Selanjutnya variabel-variabel penelitian ini dideskripsikan 

sebagai berikut: 

1. Variabel eksogen adalah: 

• persepsi kemran e-commerce, 

• persepsi manraat e-commerce, 

• persepsi kepercayaan pada e-commerce, 

• persepsi be1iaya murah e-commerce, 

• persepsi pengaruh bauran produk terhadap penggunaan e-commerce. 

2. Variabel endogel adalah: 

• niat mengguJakan e-commerce, 

• kesediaan beLvestasi pada e-commerce. 

Gambaran dari kondisi pada setiap variabel berdasarkan skor dan jumlah 

persen yang dicapai, dianalisa dengan median dan pembagian kuartil 

menggunakan metoJ weighted mean score (W.MS). Sesuai dengan dengan skor 

yang digunakan p, kuesioner, pada analisis kuarti~ skor maksimum dari tiap 
indikator adalah bernilai 5, sedang skor minimum adalah bernilai 1. Untuk 

selanjutnya dapat dikllompokkan menjadi kuatir minimum bernilai <20%, kuartil 

• bernilai 20%-40%, rartil 2 bemilai 40"/o-60%, kuartil 3 bernilai 60"/~80"/o, dan 

kuartil maksimum bemilai 80%-1 OOo/o, untuk 1ebih jelasnya dapat dilihat pada 

tabel4.6. 
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Tabel 4.6 Pembagian Analisis Kuartil 
I 

Minimum I Kuartill Kuartil2 Kuartil3 Maksimum 

Sangat Rendah Rendah Cukup Baik Sangat Baik 

<20% >20%-40% >40%-60% >60%-80% >80%-100% 

I 
Pembagian analisis kurtil diatas akan digunakan untuk melakukan penilaian 

terhadap variabel-varilbel dan indikator-indikator dalam penelitian ini. 

B.l. Variabel Eksogen 

Seperti telah dijelasl diatas, variabel eksogen terdapat 5 variabel, yaitu: 

• persepsi kemldahan e-commerce (A1), 

• persepsi maJaat e-commerce (A2), 

• persepsi keplrcayaan pada e-commerce (A3), 

• persepsi berJiaya murah e-commerce (A4), 

• persepsi pen~aruh bauran produk terhadap penggunaan e-commerce (B). 

Gambaran desJnpsi mengenai kecenderungan umum skor dari pengaruh 

I pemahaman e-commerce dan pengaruh bauran produk dengan menggunakan 

metoda weighted mel score (WPS) diperlihatkan pada tabel4.7. 

Terlihat dalam tabel 4.7, secara dari keseluruhan weighted mean score 

(WMS) diperoleh bJwa pengaruh pemahaman e-commerce dan bauran produk 

bernilai 3,12 dari si<:or maksimum 5 atau 62,38%. Skor variabel-variabel ini 

berada pada kuartil ~ atau bernilai baik, yang bernrti dari aspek pemahaman 

e-commerce dapat diKatakan cukup baik dipahami walaupun tidak dapat dikatakan 
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'dipahami dengan baik'. Ini terlihat dari nilai 62,38% yang hanya sedikit diatas 

60% ( cukup ). 

Nilai persentase ini mencenninkan bahwa UMKM di kabupaten Banyumas, 

di sekitar kota Purwokerto, bam pada tahap awal pengenalan. Ini bisa dimengerti 

bila kita perhatikan dLam profil usia responden, sebagian besar sudah diatas 50 

tahun dan sebagian iesar petani dan buruh tani berlatar belakang pendidikan 

I 
rendah SD, SMP & SMA. Nilai tertinggi terletak pada A2 e-commerce 

bennanfaat, yaitu sebLar 3,32 dari nilai maksimum 5 atau 66,43%. 

Ini menunju~ bahwa kemajuan teknologi untuk membantu dalam jual­

beli disadari manfaaLya oleh para responden, dibanding variabel yang lain. 

Walaupun demikian tampak adanya keragu-raguan apakah e-commerce bisa 

dipercaya, dan ini terlihat dengan memperoleh nilai terendah 59,55%. 
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Tabel4.7 Distribusi weighted mean score (WMS) variabel eksogen 

IKategori Jawaban Responden 
Jumfah 

X/F % Variabel lndikator 1 .~ 3 4 5 Katagori 

A1 

A2 

A3 

A4 

8 

A1.1 

A1.2 

A1.3 

A1.4 

A1.5 

F X Fl X F X F X F X F X 

4 4 78 156 62 186 67 268 24 120 235 734 3,12 62,47 

4 4 78 156 65 195 69 276 19 95 235 726 3,09 61,79 

4 4 78 156 80 240 58 232 15 75 235 707 3,01 60,17 

8aik 

8aik 

8aik 

4 4 78 156 87 261 54 216 12 60 235 697 2,97 59,32 Cukup 

4 4 78 156 87 261 55 220 11 55 235 696 2,96 59,23 Cukup 

A1.6 2 2 78 156 95 285 54 216 6 30 235 689 2,93 58,64 Cukup 

A2.1 

A2.2 

A2.3 

A2.4 

Rata-rata 3,01 60,27 

0 0 29 58 97 291 87 348 22 110 235 807 3,43 68,68 

0 0 30 60 101 303 86 344 18 90 235 797 3,39 67,83 

0 0 39 78 113 339 71 284 12 60 235 761 3,24 64,77 

0 0 41 82 115 345 65 260 14 70 235 757 3,22 64,43 

Rata-rata 3,32 66,43 

Baik 

8aik 

8aik 

8aik 

8aik 

Baik 

A3.1 1 1 47 94 151 453 33 132 3 15 235 695 2,96 59,15 Cukup 

A3.2 1 1 46 92 147 441 35 140 6 30 235 704 3,00 59,91 Cukup 

A3.3 1 1 44 88 152 456 35 140 3 15 235 700 2,98 59,57 Cukup 

Rata-rata 2,98 59,55 Cukup 

A4.1 

A4.2 

A4.3 

0 0 56 112 101 303 63 252 15 75 235 742 3,16 63,15 

0 0 59 118 104 312 58 232 14 70 235 732 3,11 62,30 

0 0 61 122 112 336 52 208 10 50 235 716 3,05 60,94 

Rata-rata 3,11 62,13 

8aik 

8aik 

8aik 

Baik 

8.1 1 1 61 122 130 390 41 164 2 10 235 687 2,92 58,47 Cukup 

8.2 1 1 44 88 125 375 64 256 1 5 235 725 3,09 61,70 8aik 

8.3 

8.4 

2 2 26 52 119 357 74 296 14 70 235 777 3,31 66,13 

1 1 24 48 112 336 78 312 20 100 235 797 3,39 67,83 

Rata-rata 

Rata-rata keseluruhan 

3,18 63,53 

3,12 62,38 

Berikut akan lijelaskan untuk masing-masing deskripsi weighted mean 

score dari setiap varilbel kaitannya dengan indikator-indikatomya. 
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B.l.a. Deskripsi variabel kemudahan e-commerce (Al) 

Yang pertama adall deskripsi weighted mean score (WMS) dari variable 

pemahaman e-cojerce tentang apakah e-commerce itu mudah digunakan. 

Dalam tabel 4.8 diJawah ini adalah hasil perhitungan skor yang merupakan 

gambaran dari variabll e-commerce itu mudah, dan diterangkan secara rinci hasil 

peritungan skor dari Jasil indikator secara keseluruhan. 

Tabel 4.8 DesiHipsi WMS variabel 'kemudahan e-commerce' 
I . 

I Skor 
lndikator % Katagori 

I Ideal Aktual 

Al.l Menggunakan internet itu mudah 1175 734 62,47 Baik 

A1.2 Mencari lnformaki via Internet itu mudah 1175 726 61,79 Balk 
A1.3 Membeli via inte~net itu mudah 1175 707 60,17 Baik 
A1.4 Menaruh inform~si barang yang akan dijual 1175 697 59,32 Cukup 

via internet itu rrludah 
I 

Al.5 Menjual barangfjasa via internet itu mudah 1175 696 59,23 Cukup 
Al.6 Transaksi tanpa tatap muka itu mudah 1175 689 58,64 Cukup 

Total I 7050 4249 60,27 Baik 

Dari tabel 4.8, dapat dilihat bahwa skor aktual variabel 'e-commerce itu 

mudah' (Al) adalah 4249 atau 60,27% dari skor ideal atau maksimum 7050. 

Dengan skor ini, berarti variabel ini terletak pada kuartil 3 yang berarti memiliki 

katagori baik. 

Variabel 'e-commerce itu mudah' memiliki 6 indikator, yaitu: 

1. Meng~ internet itu mudah (ALl) 

I 
2. Mencari ,ormasi via internet itu mudah (A12) 

3. Membeli via internet itu mudah (A1.3) 

4. Menaruh .I formasi barang yang akan dijual via internet itu mudah 

(Al.4) 
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5. Menjual barang/jasa via internet itu mudah (Al.5) 

6. Transaksi Jnpa tatap muka itu mudah (Al.6) 

Indikator A 1.1 Lenggunakan internet itu mudah, memberikan skor tertinggi 

62,47%, sedangkan lkor terendah 58,64% terjadi pada indikator Al.6 transaksi 

tanpa tatap muka itu mudah. Selanjutnya gambaran secara rinci mengenai peran 

skor pada masing-masing indikator dari variabel 'e-commerce itu mudah' akan 

dijelaskan sebagai behkut: 

1) Menggunakan internet ito mudah (Al.l) 

Indikator Al.l ini jemiliki skor sebesar 734 atau 62,47% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

.. b . kl . . . . ku b ik ah . mt erartt para pe eiJa pertanian tanaman pangan lDl cu p a mem ami 

b . L . agatmana menggun(U\.an mternet secara umum. 

2) Mencari informasi via internet ito mudah (Al.2) 

Indikator Al.2 ini jemiliki skor sebesar 726 atau 61,79% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menggambarkan bahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan ini 

cukup baik memahami bagaimana mencari informasi menggunakan internet. 

3) Membeli via internet ito mudah (Al.3) 

Indikator Al.3 ini nlemiliki skor sebesar 707 atau 60,17% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase lini indikator ini walaupun berada pada kuartil 3 berarti 

berkatagori baik, nLun hanya sedikit diatas kuartil 2, ini berarti para pegiat 

64 

42990.pdf



usaha pertanian tan an pangan ini cukup baik memahami bagaimana menbeli 

sesuatu dengan meng~nakan internet. 

4) Menaruh informasi barang yang akan dijoal via internet itn mudah (A1.4) 

Indikator A1.4 ini meLilild skor sebesar 696 atau 59,32% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 2 berarti katagori cukup, 

ini berarti para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan ini cukup memahami 

bagaimana meletakkj informasi sesuatu yang akan dijual di internet. 

5) Menjoal barangljasa via internet itn mudah (A1.5) 

Indikator Al.5 ini meLiliki skor sebesar 696 atau 59,23% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini lindikator ini berada pada kuartil 2 bearti katagori cukup, ini 

i 
berarti para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan tru cukup memahami 

bagaimana menjal seslatu melalui internet. 

6) Transaksi tanpa tatap muka ito mudah (A1.6) 

Indikator Al.6 ini meLiliki skor sebesar 689 atau 58,64% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji indikator ini berada pada kuartil 2 berarti berkatagori 

ku b . I . UMKM . . . ku cu p, yang erartt Jara pegtat pertantan tanaman pangan tru cu p 

memahami bagaimana bertransaksi tanpa sating bertemu langsung. 

B.l.b. Deskripsi variabel manfaat e-commerce (A2) 

V ariabel yang kedua Latah deskripsi weighted mean score (WMS) dari variable 

pemahaman e-commlrce tentang apakah e-commerce itu bermanfaat untuk 
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menunjang usaha. Dalam tabel 4.9 dibawah ini adalah basil perhitungan skor yang 

merupakan gambj dari variabel e-commerce itu bermanfaat (A2), dan 

d.t ka I. · h ·1 · k dari h ·1 · dika 1 erang n secara rmc1 as1 pentungan s or as1 m tor secara 

keseluruhan. 

Tabel4.9 Deskripsi WMS variabel manfaat e-commerce (A2) 
I 
I Skor 

lndikator % Katagori 
I Ideal Aktual 

A2.1 e-commerce berlnanfaat memberi 1175 807 68,68 Baik 
informasi bagi p~mbeli 

A2.2 e-commerce berlnanfaat memberikan 1175 797 67,83 Baik 
I 

tempat bagi penjual untuk 
menginformasik~n dagangannya 

I 

A2.3 Transaksi tanpa harus tatap muka 1175 761 64,77 Baik 
• I 

berrnanfaat bagi pembeli 

A2.4 Transaksi tanpa harus tatap muka 1175 757 64,43 Baik 
I 

berrnanfaat bagi penjual 

Total I 4700 3122 66,43 Baik 

Dari tabel 4.9, dapat dilihat bahwa skor aktual variabel 'e-commerce itu 

bermanfaat' (A2) adalah 3122 atau 66,43% dari skor ideal atau maksimum 4700. 

Dengan skor ini, bejrti variabel ini terletak pada kuartil 3 yang berarti memiliki 

katagori baik. Variabll 'e-commerce itu bermanfaat' memiliki 4 indikator, yaitu: 

I. e-Commerce belanfaat memberi informasi bagi pembeli (A2.1) 

2. e-Commerce ,ennanfaat memberikan tempat bagi penjual untuk 

menginformasilcin dagangannya (A2.2) 

I 
3. Transaksi tanpa hams tatap muka bermanfaat bagi pembeli (A2.3) 

I 
4. Transaksi tanpa hams tatap muka bermanfaat bagi penjual (A2.4) 

lndikator A2.r e-conunerce bennanfaat memberikan informasi bagi 

pembeli, memberikah skor tertinggi 68,68%, sedangkan skor terendah 64,43% 

terjadi pada indikatJ A2.4 transaksi tanpa tatap muka bermanfaat bagi penjual. 
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Selanjutnya gambaran secara rinci mengenai peran skor pada masing-masing 

indikator dari variabll 'e-commerce itu bermanfaat' ak:an dijelaskan sebagai 

berikut: 

1) e-Commerce bermanfaat memberi informasi bagi pembeli (A2.1) 

Indikator A2.1 ini meLiliki skor sebesar 807 atau 68,68% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini berarti para pegiat ~ pertanian tanaman pangan memahami dengan baik 

bahwa sebagai pembeli e-commerce bermanfaat memberikan informasi dalam 

menunjang kegiatan lha mereka. 

2) e-:-Commerce bermanfaat memberikan tempat bagi penjual untuk 

I 
menginformasikan dagangannya (A2.2) 

Indikator A2.2 ini meLiliki skor sebesar 797 atau 67,83% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menunjukkan bahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan 

I 
memahami dengan baik bahwa sebagai penjual, e-commerce bermanfaat 

memberikan tempat baginya untuk menginformasikan dagangan dan ini 

menunjang kegiatan usaha mereka. 

3) Transaksi tanpa hams tatap muka bermanfaat bagi pembeli (A2.3) 

Indikator A2.3 ini mjmiliki skor sebesar 761 atau 64,77% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menggarnbarkan bahwa sebagai pembeli, para pegiat UMKM pertanian 
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tanaman pangan cukup baik memahami bagaimana transaksi tanpa barns bertemu 

langsung dengan penjlal bermanfaat untuk menunjang usabanya. 

4) Transaksi tanpa harus tatap muka bermanfaat bagi penjual (A2.4) 

Indikator ALI ini mlmiliki skor sebesar 757 atau 64,43% dari skor ideal 1175. 

I 
Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

. . .ukkan bah I . UMKM . . . k 
ffil menunJ ra para pegtat pertaman tanaman pangan ffil cu up 

baik memabami bagaimana manfaat transaksi tanpa barns bertemu langsung 

dengan pembeli dapaJ menunjang usaba mereka. 

I 

B.l.c. Deskripsi varilbel kepercayaan pada e-commerce (A3) 

Variabel yang ketiga adalab deskripsi weighted mean score (WMS) dari variable 

pemahaman e-commerce tentang apakah e-commerce itu dapat dipercaya 

I 
penggunaannya untuk menunjang usaba. Dalam tabel 4.10 dibawah ini adalab 

basil perhitungan skJr yang merupakan gambaran dari variabel e-commerce itu 

dapat dipercaya (A3)l dan diterangkan secara rinci basil peritungan skor dari basil 

I 
indikator secara keseluruban. 

Tabel 4.10 Deskripsi WMS variabel kepercayaan pada e-commerce (A3) 
I 
I Skor I 

lndikator % Katagori 
I Ideal Aktual 

A3.1 Pembeli di e-cdmmerce dapat dipercaya 1175 695 59,15 Cukup 

A3.2 Penjual di e-cofnmerce dapat dipercaya 1175 704 59,91 Cukup 

A3.3 Transaksi tanp~ tatap muka dapat 1175 700 59,57 Cukup 
dipercaya I 

Total I 3525 2099 59,55 Cukup 
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Dari tabel 4.10, dapat dilihat bahwa skor aktual variabel 'e-commerce itu 

dipercaya' (A3) adalah 2099 atau 59,55% dari skor ideal atau maksimum 3525. 

Dengan skor ini, b=r variabel ini terletak pada kuartil 3 yang berarti memiliki 

katagori cukup yan~ I menggambarkan para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan cukup memahami bahwa e-commerce dapat dipercaya. 

Variabel 'e-comlerce dapat dipercaya' memiliki 3 indikator, yaitu: 

L Pembeli di ,commerce dapat dipercaya (A3.1) 

2. Penjual di e-commerce dapat dipercaya (A3.2) 

3. Transaksi Jpa tatap muka dapat dipercaya (A3.3) 
I 
I 

lndikator A3.2 penjual di e-commerce dapat dipercaya, memberikan skor 

tertinggi 59,91%, selogkan skor terendah 59,15% terjadi pada indikator A3.1 

pembeli di e-comme{ce dapat dipercaya. Selanjutnya gambaran secara rinci 

mengenai peran skor pada masing-masing indikator dari variabel 'e-commerce itu 

bennanfaat' akan dije1Lkan sebagai berikut: 

I 
I 

1) Pembeli di e-comL dapat dipereaya (A3.1) 

Indikator A3.1 ini mjmiliki skor sebesar 695 atau 59,15% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji, indikator ini berada pada kuartil 2 berarti berkatagori 

cukup, ini berarti Jara pegiat UMKM pertanian tanaman pangan cukup 

memahami bahwa seJagai penjual, pembeli di e-commerce dapat dipercaya, rasa 

percaya ini bennanfaal dalam menunjang kegiatan usaha mereka. 

69 

42990.pdf



2) Penjual di e-commerce dapat dipercaya (A3.2) 

lndikator A3.2 ini melmliki skor sebesar 704 atau 59,91% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji indikator ini berada pada kuartil 2 berarti berkatagori 

ku . . ... IJ bah . UMKM . cu p, mt menunJUIU\.an wa para pegtat pertanian tanaman pangan 

cukup memahami b~wa sebagai pembeli, penjual di e-commerce dapat 

dipercaya. Rasa perca~a ini bermanfaat memberikan keyakinan untuk bertransaksi 
I 

melalui e-commerce kebingga memudahkan dalam menunjang kegiatan usaba 

mereka. 

3) Transaksi tanpa Jtap muka dapat dipercaya (A3.3) 

lndikator A3.3 ini m~miliki skor sebesar 700 atau 59,57% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji indikator ini berada pada kuartil 2 berarti berkatagori 

cukup, ini menggambirkan bahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan 

cukup memahami bakaimana bertransaksi tanpa harus bertemu langsung dapat 

dipercaya dan itu bernlanfaat untuk menunjang usabanya. 

B.l.d. Deskripsi variabel kehematan e-commerce (A4) 

V ariabel yang keembat adalah deskripsi weighted mean score (WMS) dari 

variable pemahaman l-commerce tentang apakah e-commerce itu tidak mabal atau 

berbiaya tinggi untuk Lenunjang usaha. Dalam tabel4.11 dibawah ini adalah basil 

perhitungan skor yanl merupakan gambaran dari variabel e-commerce itu murah 

(A4), dan diterangkaJ secara rinci basil peritungan skor dari basil indikator secara 

keseluruhan. 
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A4.1 

A4.2 

A4.3 

Total 

Tabel4.11 Des "psi WMS variabel kehematan e-commerce (A4) 
I 
I 

lndikator 
I 

Biaya untuk men~ri informasi barang/jasa 
I 

yang akan dibeli via e-commerce itu murah 
Biaya untuk men~ruh informasi barang/jasa 
yang akan dijual via e-commerceitu murah 

Transaksitanpa tJtap muka lebih hemat 
biaya dibandingk~n harus tatap muka 

Ideal 

1175 

1175 

1175 

3525 

Skor 

Aktual 
% Katagori 

742 63,15 Baik 

732 62,30 Baik 

716 60,94 Baik 

2190 62,13 Balk 

Dari tabel 4.11, dapat dilihat bahwa skor aktual variabel 'e-commerce itu 

murah' (A4) adalah 2190 atau 62,13% dari skor ideal atau maksimum 3525. 

Dengan skor ini, beral variabel ini terletak pada kuartil 3 yang berarti memiliki 

katagori baik yang Lenggambarkan para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan cukup memahLi bahwa e-commerce itu murah. 

V ariabel 'e-co+erce dapat dipercaya' memiliki 3 indikator, yaito: 

1. Biaya untuK mencari informasi barang/jasa yang akan dibeli v1a 

e-commerce itu murah (A4.1) 

2. Biaya untuK. menaruh informasi barang/jasa yang akan dijual via 

e-commerce itu murah (A4.2) 

3. Transaksi tanpa tatap muka lebih hemat dibandingkan hams tatap muka 

(A4.3). I 

I 
Indikator A4.1 biaya untuk mencari informasi barang/jasa yang akan dibeli 

viae-commerce itu lurah, memberikan skor tertinggi 63,15%, sedangkan skor 

terendah 60,94% terjldi pada indikator A4.3 transaksi tanpa tatap muka lebih 

hemat biaya dibandiJgkan hams tatap muka. Selanjutnya gambaran secara rinci 

· k I ada · · · dika dari ·ab 1 • ·tu mengena1 peran s or p masmg-masmg m tor van e e-commerce 1 

I 
bermanfaat' akan dijelaskan sebagai berikut: 
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1) Biaya untuk mencari informasi barangljasa yang akan dibeli via 

e-commerce itu mJrah (A4.1) 

Indikator A4.1 ini meLiliki skor sebesar 742 atau 63,15% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini, indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini berarti para pegiat ~ pertanian tanaman pangan cukup memahami bahwa 
I 

mencari informasi b~ang/jasa yang diperlukan melalui e-commerce tidak lebih 

mahal dan repot dibJding melakukannya dengan berkeliling dari toko ke toko, 

kios ke kios, orang kl orang. HaJ ini tentu menghernat biaya dan waktu daJam 
I 

menjalankan kegiatan usaha mereka. 

2) Biaya untuk menaruh informasi barangljasa yang akan dijual via 

e-commerce itu mJrah (A4.2) 

Indikator A4.2 ini miiliki skor sebesar 732 atau 62,30% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menunjukkan bahra para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan cukup 

baik memahami bahwa sebagai penjual diletakkan dagangannya pada e-commerce 

I 
tidak lebih mahal dibandingkan dititipkan ke toko-toko, kios-kios atau orang-

. orang yang tentu ~ dikenai biasa komisi dan gudang. Hal ini bermanfaat 

memberikan keyakinJn berjualan melalui e-commerce akan menunjang kegiatan 

usaha mereka. 
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1) Kehadiran situs-situs e-commerce, membuat saya juga ingin menaruh 

informasi produJjasa yang akan saya jual di sana (C.l) 

lndikator C.l ini melililci skor sebesar 713 atau 60,68% dari skor ideal 1175. 

I 
Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

I 
ini berarti para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan cukup baik memahami 

bahwa sebagai penjJI e-commerce bermanfaat menyebarkan informasi tentang 

produk yang akan dijjal untuk menunjang kegiatan usahanya. 

2) Kehadiran situs-situs e-commerce, membuat saya juga ingin memiliki situs 
- I 

e-commerce (C.2) I 

Indikator C.2 ini memiliki skor sebesar 710 atau 60,43% dari skor ideal 1175. 

D .1. . dika . . I . ki ku ·1 3 b . engan persentase 1m m tor m1 mu ru memasu art1 yang erart1 
I 

berkatagori baik, ini fuenunjukkan bahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan cukup baik memahami bahwa dengan memilki e-commerce akan 

memberikan kemunpan untuk meningkatkan usahanya. 

3) Kehadiran situs-situs e-commerce, memungkinkan saya untuk 

memperluas penjialan ke seluruh Indonesia (C.3) 

Indikator C.3 ini meLiliki skor sebesar 718 atau 61,11% dari skor ideal 1175. 

I 
Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menggambarkan Jahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan cukup 

baik memahami bahla penggunaan e-commerce akan dapat memperluas pasar 

yang dijangkau un menjual produk-produknya. 
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3) Transaksi tanpa tatap muka lebih hemat dibandingkan harus tatap muka 

(A4.3) 

Indikator A3.3 ini memiliki skor sebesar 716 atau 60,94% dari skor ideal 1175. 

I 
Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menggambarkan Jahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan cukup 

baik memahami bagLmana bertransaksi tanpa barus bertemu langsung dapat 
. I 

menghemat biaya danl itu sangat bermanfaat untuk menunjang usahanya. 

B.l.e. Deskripsi valbel peogaruh baorao produk terhadap pengguoaan e-

1 

commerce (B) 
I 

V ariabel yang kelima adalab deskripsi weighted mean score (WMS) dari variable 

pengaruh bauran produk terbadap bagaimana tingkat perlunya e-commerce untuk 

menunjang usaha. nllam tabel 4.12 dibawah ini adalab basil perbitungan skor 

yang merupakan glbaran dari variabel pengaruh bauran produk terbadap 

penggunaan e-commLce (B), dan diterangkan secara rinci basil peritungan skor 

dari basil indikator seLra keseluruban. 

Dari tabel4.12j dapat dilihat bahwa skor aktual variabel 'pengaruh bauran 

produk terbadap penJgunaan e-commerce' (B) adalah 2986 atau 63,53% dari skor 

ideal atau maksimJ 4 700. Dengan skor ini, berarti variabel ini terletak pada 

kuartil 3 yang berarti Lemiliki katagori baik. 
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Tabel4.12 Deskripsi WMS variabel pengaruh bauran produk (B) 
I 

ln~ikator 
I 

8.1 Menjual hanya situ jenis tanaman pangan 
I 

dengan satu varietas, cocok untuk dijual 
melalui e-commJrce 

8.2 Menjual hanya ~tu jenis tanaman pangan 
dengan berbagai varietas , cocok untuk 
dijual melalui e-Jommerce 

8.3 Menjual bebera~a jenis tanaman pangan 
dengan berbagai varietas, cocok untuk 
dijual melalui e..Jommerce 

I 

Ideal 

1175 

1175 

1175 

8.4 Menjual beraneka komoditas pertanian 1175 
(misalnya: anekJ tanaman pangan + aneka 

I 

pupuk + aneka obat hama dan penyakit + 
aneka benih + arleka peralatan pertanian) 
cocok untuk dijubt melalui e-commerce 

I 

Total I 4700 

Skor 
% 

Aktual 

687 58,47 

725 61,70 

n1 66,13 

797 67,83 

2986 63,53 

Variabel bauran lroduk memiliki 4 indikator, yaitu: 

Katagori 

Cukup 

Baik 

8aik 

8aik 

Baik 

1. Menjual han~a satu jenis tanaman pangan dengan satu varietas, cocok 

untuk dijuaikeialui e-commerce (B.l) 

2. Menjual hanla satu jenis tanaman pangan dengan berbagai varietas , 

cocok untuk rjual melalui e-commerce (B2) 

3. Menjual beberapajenis tanaman pangan dengan berbagai varietas, cocok 

untuk dijual Lelalui e-commerce (B.3) 

4. Menjual beLeka komoditas pertanian (misalnyal: aneka tanaman 

pangan + anlka pupuk + aneka obat hama dan penyakit + aneka benih + 

aneka peralaLn pertanian) cocok untuk dijual melalui e-commerce (B.4). 

Indikator B.4 lenjual hanya beraneka komoditi dan beraneka varietas 

produk, memberikan skor tertinggi 67,83%, sedangkan skor terendah 58,47% 

terjadi pada indikator B.l hanya menjual satu komoditi, satu jenis dan satu 

varietas produk. BerJsarkan perbedaan keanekaragaman yang produk yang akan 
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dijual, para pegiat bisa membedakan bahwa semain beranekaragam produk yang 

akan dijual pengJakan e-commerce semakin diperlukan atau semakin 

dibutuhkan. 

Selanjutnya gambaran secara rinci mengenai peran skor pada masing-

1 

masing indikator dari variabel 'pengaruh bauran produk terhadap penggunaan 

e-commerce' akan dijt.askan sebagai berikut: 
I 

1) Menjual hanya satu jenis tanaman pangan dengan satu varietas, cocok 

I 
untuk dijual mel,lui e-commerce (B.l) 

Indikator B.l ini metmliki skor sebesar 687 atau 58,47% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ~ indikator ini berada pada kuartil 2 berarti berkatagori 

uku .. b . I . UMKM . ah. c p, m1 erarti para peg~at pertaman tanaman pangan mem ami 

dengan baik bahwJ sebagai pembeli e-commerce bermanfaat memberikan 

informasi dalam menLjang kegiatan usaha mereka. 

2) Menjual hanya satu jenis tanaman pangan dengan berbagai varietas, 

cocok untuk dijull melalui e-commerce (B.2) 

Indikator B2 ini mliliki skor sebesar 725 atau 61,70% dari skor ideal 1175. 

I 
Dengan persentase ini indikator ini mulai memasuki kuartil 3 yang berarti 

berkatagori baik, ini renunjukkan bahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan cukup baik memahami bahwa e-commerce memberikan kegunaan hila 

varietas dagangan seLakin beragam. 
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3) Menjual beberapa jenis tanaman pangan dengan berbagai varietas, cocok 

untuk dijual melalli e-commerce (B.3) 

Indikator B.3 ini meJiliki skor sebesar 777 atau 66,13% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini ~dikator ini berada pada kuartil 3 bemrti berkatagori baik, 

ini menggambarkan bahwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan 

memahami dengan biik bila jenis dan varietas produk yang dijual semakin 

beragam maka pengJakan e-commerce diperlukan untuk menunjang usahanya. 

I 

4) Menjual beraneka lkomoditas pertanian (misalnyal: aneka tanaman 

pangan + aneka pupuk + aneka obat hama dan penyakit + aneka benih + 

aneka peralatan plrtanian) cocok untuk dijual melalui e-commerce (B.4) 

Indikator B.4 ini meliliki skor sebesar 797 atau 67,83% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menunjukkan baHwa para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan ini 

memahami dengan biik bila komoditi, jenis, dan varietas semakin kompleks 

banyak dan maka kJutuhan penggunaan e-commerce sangat diperlukan untuk 

menunjang usaha merlka. 

B.2. Deskripsi WMS ~ariabel Endogen 

Sebagaimana telah dijelaskan sebelumnya, variabel eksogen dalam penelitian ini 
. I 
terdapat 2 variabel, yaitu: 

1. Niat meng~akan e-commerce, 

I 
2. Kesediaan berinvestasi e-commerce. 
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Gambaran desktipsi mengenai kecenderungan umum skor dari masing­

masing variable endbgen 'niat menggunakan e-commerce' dan 'kesediaan 

berinvestasi dalam e-Lmmerce' dengan menggunakan metoda weighted mean 

I 
score (WPS) diperlihatkan pada tabel 4.13 dibawah ini. 

I 

Tabel4.13 DesJripsi WMS variabel endogen 
I 
IKategori Jawaban Responden 

Jumlah 
Variabel lndikator .:...' _1 __ +[_2 ____ 3,:___ ___ 4 ___ ,:_5 _____ X/F % 

c 

0 

C.1 
C.2 

C.3 
C.4 

0.1 

0.2 

0.3 

0.4 

F X Fj X F X F X F X F X 

0 7J 144 97 291 52 208 14 70 235 713 3,03 60,68 
0 74 148 94 282 55 220 12 60 235 710 3,02 60,43 

0 7~ 142 91 273 62 248 11 55 235 718 3,06 61,11 
0 7~ 142 92 276 61 244 11 55 235 717 3,05 61,02 

I 
Rata-rata 3,04 60,81 

2 2 668~ 136 89 
2 2 136 93 

I 

267 67 268 9 45 235 718 3,06 61,11 

279 62 248 10 50 235 715 3,04 60,85 

2 2 78 156 103 309 43 172 9 45 235 684 2,91 58,21 
I 

2 2 74 148 101 303 48 192 10 50 235 695 2,96 59,15 

Rata-rata 2,99 59,83 

I 
Terlihat dalam ~bel 4.13, secara keseluruhan, weighted mean score (WMS) 

variabel niat meng~nakan e-commerce dengan skor 60,81% lebih tinggi 

dibanding weighted Lean score (WMS) variabel kesediaan untuk berinvestasi 

e-commerce yang mlcapai 59,83%. Hal ini adalah sesuatu yang wajar, secara 

teori kecenderungalya memang demikian. Yang istimewa disini adalah 

berbedaan skomya tipis tidak sampai I%. Ini menunjukkan bahwa ini 

mencerminkan bahia UMKM pertanian tanaman pangan di kabupaten 

Banyumas, khususnya di sekitar kota Purwokerto, mempunyai keinginan untuk 
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memajukan usahanya sedemikian besamya walaupun dengan pemahaman tentang 

e-commerce yang tidJ terlalu tinggi, · 

I 
Berikut akan dijelaskan untuk masing-masing deskripsi weighted mean 

I 

score (WMS) dari masing-masing variabel endogen secara detail berkaitan dengan 

indikator-indikatomyaj . 

B.2.a. Deskripsi variabel niat meenggunakan e-commerce (C) 

Untuk variabel endogl pertama, (C), deskripsi weighted mean score (WMS) dari 

variable keinginan aJu niat menggunak:an e-commerce sebagai akibat adanya 

banyak: situs e-commJce yang digunak:an untuk menunjang usaha. Dalam tabel 

4.14 dibawah ini adalkh hasil perhitungan skor yang merupakan gambaran dari 
I 

variabel niat mengJmak:an e-commerce (C) dalam menunjang usaha, dan 

diterangkan secara riLi hasil peritungan skor dari hasil-hasil indikator secara 

keseluruhan. I 

C.1 

C.2 

C.3 

C.4 

Total 

Tabel4.14 Desltripsi WMS variabel niat menggunakan e-commerce (C) 
I 

I Jumlah 
lndikator 

I Ideal Aktual 
% Katagori 

Kehadiran situs-siJs e-commerce, membuat 1175 713 60,68 Baik 
saya juga ingin meriaruh informasi produk/jasa 

yang akan saya juaj di sana 
Kehadiran situs-sit s e-commerce, membuat 1175 710 60,43 Baik 

saya juga ingin merhiliki situs e-commerce 
Kehadiran situs-sitJs e-commerce, 1175 718 61,11 Baik 
memungkinkan say~ untuk memperluas 
penjualan ke seluruh Indonesia 
Kehadiran situs-sitJs e-commerce, 1175 717 61,02 Baik 

memungkinkan sat untuk mengembangkan 
usaha saya 

I 

4700 2858 60,81 Baik 
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Dari tabel 4.14 diatas, terlihat bahwa weighted mean score (WMS) variable 

niat menggunakan e-clmmerce (C) memberikan skor 2858 atau 60,81% dari skor 

maksimal 4700. DengL skor ini, berarti variabel ini terletak pada kuartil 3 yang 

berarti memiliki kalag~ri baik, walaupun hanya tipis diatas batas katagori cukup 

(

6

0%)v. · b 1 ' · I ak (C)' "Iiki" 4 · dik · ana e mat menggun an e-commerce memi m ator, yaitu: 

1 K h d. I. . b · · · h . e a Iran situs-situs e-commerce, mem uat saya JUga mgm menaru 

infonnasi rloduk/jasa yang akan sayajual di sana (C. I) 

2 v had. I. · b · · · ·1iki· . &.e rran situs-situs e-commerce, mem uat saya JUga mgm memi 

situs e-comLerce (C.2) 

3. Kehadiran situs-situs e-commerce, memungkinkan saya untuk 

memperluas penjualan ke seluruh Indonesia (C.3) 

4. Kehadiran situs-situs e-commerce. memungkinkan saya untuk 

mengembangkan usaha (C.4). 

Indikator C3 ermmerce memungkinkan untuk memperluas penjualan, 

memberikan skor tertinggi 61,11%, sedangkan skor terendah 60,43% terjadi pada 

· ika I b · · · ·1iki· · md tor C.2 e-commerce, mem uat sayaJuga mgm mem1 situs e-commerce. 

Sl . lb . . . sk ad . e anJutnya gam aran secara rmc1 mengenru peran or p a masmg-

masing indikator dari tariabel niat menggunakan e-commerce (C) akan dijelaskan 

sebagai berikut: 
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4) Kehadiran situs-situs e-commerce, memungkinkan saya untuk 

I mengembangkan usaha (C.4) 

Indikator C.4 ini meliliki skor sebesar 717 atau 61.02% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase ini indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 

ini menunjukkan bahra para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan ini cukup 

baik memahami e-commerce dapat memberikan peluang untuk mengembangkan 

usaha mereka. 

B.2.b. Deskripsi variabel kesediaan berinvestasi e-commerce (D) 

Untuk variabel endoJen kedua. (D), deskripsi weighted mean score (WMS) dari 
I 

variable kesediaan Jntuk berinvestasi e-commerce (D) sebagai konsekwensi 

keinginan menggunL e-commerce untuk menunjang usaha. Dalam tabel 4.15 

dibawah ini adalah hlil perhitungan skor yang merupakan gambaran dari variabel 

I 
kesediaan berinvestasi e-commerce (D) dalam menunjang usaha. dan diterangkan 

secara rinci basil periLgan skor dari hasil-hasil indikator secara keseluruhan. 

Tabel4.15 Deskripsi WMS variabel kesedian berinvestasi e-commerce (D) 
I 

ln~ikator Jumlah 
% Katagori 

I Ideal Aktual 

I 
0.1 Bersedia menyisihkan waktu untuk 1175 718 61,11 Baik 

mempelajari strat~gi e-commerce 
0.2 Bersedia bela jar s~mua hal yang berkaitan 1175 715 60,85 Baik 

I 
dengan e-comme~ce 

1175 684 58,21 Cukup 0.3 Bersedia menyisillkan uang untuk membangun 
I 

e-commerce sendjri 

0.4 Bersedia meluangkan tenaga untuk mengelola 1175 695 59,15 Cukup 
dL. e-commerce sen 'n 

Total 

I 

4700 2812 59,83 Cukup 
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Dari tabel4.14 diatas, terlihat bahwa weighted mean score (WMS) variable 

I 
kesediaan berinvestasr:-commerce (D) memberikan skor 2812 atau 59,83% dari 

skor maksimal 4 700. rengan skor ini, berarti variabel ini terletak pada kuartil 2 

yang berarti memiliKi katagori cukup, walaupun nyaris akan melewati batas 

katagori cukup (60%)j . 

Variabel kesediL berinvestasi e-commerce (D) memiliki 4 indikator, yaitu: 
I 

I. Bersedia Jenyisihkan waktu untuk mempelajari strategi e-commerce 

(D.1) 

2. Bersedia belajar semua hal yang berkaitan dengan e-commerce (D.2) 

3. Bersedia jenyisihkan uang untuk membangun e-commerce sendiri 

(D.3) 

4. Bersedia meluangkan tenaga untuk mengelola e-commerce saya (D.4). 

I 
Indikator D.l lbersedia menyisihkan waktu untuk mempelajari strategi 

e-commerce, memberikan skor tertinggi 61, II%, sedangkan skor terendah 58,2I% 

terjadi pada indika~r D.3 bersedia menyisihkan uang untuk membangun 

e-commerce sendiri. 

Selanjutnya gambaran secara rinci mengenai peran skor pada masing-

masing indikator dari variabel niat menggunakan e-commerce (C) akan dijelaskan 

sebagai berikut: 

1) Bersedia menyisihkan waktu untuk mempelajari strategi e-commerce (D.l) 

Indikator, D.I, beLedia menyisihkan waktu untuk mempelajari strategi 

e-commerce, ini meLiliki skor sebesar 718 atau 61,11% dari skor ideal 1175. 

Dengan persentase Ji indikator ini berada pada kuartil 3 berarti berkatagori baik, 
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ini berarti para pegiat i pertanian tanaman pangan cukup baik memahami 

bahwa perlunya menyisihkan waktu untuk mempelajari tentang strategi 

d I · 1 ika · d e-commerce agar apat mengnnp ementas nnya secara tepat sesua1 engan 

· k · I k · h tujuan untu menunJang egtatan usa anya. 

2) Bersedia belajar semua hal yang berkaitan dengan e-commerce (D.2) 
I 

Indikator, D.2, bersedik belajar semua hal yang berkaitan dengan e-commerce, ini 

menghasilkan skor Jbesar 715 atau 60,85% dari skor ideal 1175. Dengan 

persentase ini indikaJr ini mulai memasuki kuartil 3 yang berarti berkatagori 

b ik . . . kkal bah . UMKM . a , mt menunJU n wa para pegtat pertanian tanaman pangan 
I 

I 
cukup baik memahami bahwa dengan mempelajari hal-hal yang berkaitan dengan 

e-commerce akan memberikan lebih banyak kemudahan dalam 

mengimplementasikanD.ya sehingga peningkatan usaha dapat dicapai. 

3) Bersedia menyisihkan nang untuk membangun e-commerce sendiri (D.3) 

Indikator, · D.3, bersldia menyisihkan uang untuk membangun e-commerce 

sendiri, ini memiliki Jkor sebesar 684 atau 58,21% dari skor ideal 1175. Dengan 

... dikal .. b da dak .J2b .b ka . uku .. persentase 1m m tor 1m era pa uarti erarti er tagon c p, 1m 

menggambarkan bahla para pegiat UMKM pertanian tanaman pangan cukup 

memahami bahwa unL membangun e-commerce memerlukan biaya, dan biaya 

I 
ini tidak akan sia-sia karena akan dapat mengikatkan usahanya dan juga 

I 
menambah keuntungan. 
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4) Bersedia meluangbn tenaga untuk mengelola e-commerce sendiri (D.4) 

lndikator, D.4, bersedJa meluangkan tenaga untuk mengelola e-commerce sendiri, 

ini memiliki skor Jbesar 695 atau 59,15% dari skor ideal 1175. Dengan 

persentase ini indikatL ini berada pada kuartil 2 berarti berkatagori cukup, ini 

. kkanbh I . UMKM . . . ku menunJU a wa para pegtat pertaman tanaman pangan mt cu p 

I 
baik memahami membangun dan mengelola e-commerce memerlukan waktu dan 

tenaga agar berhasil dL dapat mengembangkan usaha mereka. 

C. Basil & Analisis Siructural Equation Modelling (SEM) 

Untuk memastikan lpakah model persamaan struktural (stuctural equation 

modelling SEM) yanJ diusulkan sesuai dengan realitas data yang dikumpulkan 

dari survey di lapan~an, perlu dilakukan beberapa tahapan pengujian dengan 

ak al. I h. . menggun an an tsa per ttungan yang sesua1. 

C.l. Validitas dan Reliabilitas CFA (Confirmatory Factor Analysis) 

Pengujian validitas ban reabilitas CFA (Confirmatory Factor Analysis) di 

maksdukan agar daJat diketahui keandalan dari data masing indikator dari 

. . . J 1 masmg-masmg vartaue . 

Pertama akan hiuji validitas dan reabilitas CF A (Confirmatory Factor 

Analysis) dari ko+ variabel e-ctJmmerce ito mudah (Al) yang disingkat 

ECMudah pada tabel ~.16 dan gambar 4.1 dibawah ini. 
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Tabel4.16 Validitas dan Reliabilitas CFA ECMudah 
I 

Varia bel Varia bel 
A A2 I e CR VE Laten man.ifest 

I 

All 0,970 0,941 0,059 
I 

A12 0,980 0,960 0,040 
I 

A13 0,980 0,960 0,040 
ECMudah I 0,98 0,9 

A14 0,960 0,922 0,078 
I 

A15 0,960 0,922 0,078 
I 

A16 0,860 0,740 0,260 
I 

0.061 A11 ,, 
o _ o;;--j A12 1~~-~- 3 ' 
•J- 05--1 

0.92 
Al3 1----0.92 1.00 

0. •J8-I A14 
,.....----- Q - 96 

Q. '3 

o. oe-j 
/o ~, 

AIS 1
, .oc 

( ~J • .:e-1 AI& 

c:-J.i -Sq:Ja:::e:=271. E4, df=9' P-"'.talue=tJ. DOD DO I P-1-fSE.A.=CI. 3 53 

Gambar 4.1 CFA konstruk ECMudah 

Berdasarkan tat1 4.16 dan gambar 4.1 di atas dapat di1ihat bahwa semua 

variable manifest pada konstruk: ECMudah memiliki factor loading (A.Z) 2::. 0,5, hal 

ini menunjukkan semL variable manifest valid. Nilai CR > 0, 7 dan VE > 0,5, 

menunjukkan konstru~ ECMudah reliabel. 

Kedua, akan diuji validitas dan reabilitas CF A (Confirmatory Factor 

Analysis) dari konsJk variabel e-commerce itu bermanfaat (A2) yang disingkat 

I 
ECManfaat pada tabe 4.17 dan gambar 4.2 dibawah ini. 
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Tabel4. 7 Validitas dan Reliabilitas CF A ECManfaat 

Variabel Vari~bel 
Laten man~est 

Ar 
A2 

ECManfaat I 
A23 

I 
A24 

I 

A Az 

0,960 0,922 

0,960 0,922 

0,850 0,723 

0,850 0,723 

oJ- 2. 7-1 .P-23 

o.:n-J A24 

e CR 

0,078 

0,078 
0,95 

0,278 

0,278 

VE 

0,8 

Cni-Sq-:Jare=l32 52, df=2, F-value=O.OOOOO, RHSE-.4.=0.523 

ambar 4.2 CFA konstruk ECManfaat 

l.OoJ 

Berdasarkan ta el 4.17 dan gambar 4.2 di atas dapat dilihat bahwa semua 

variable manifest p konstruk: ECManfaat memiliki factor loading (A.) ?:: 0,5, hal 

ini menunjukkan se lua variable manifest valid. Nilai CR > 0,7 dan VE > 0,5, 

menunjukkan konstru ECManfaat reliabel. 

Ketiga akan iuji validitas dan reabilitas CF A (Confirmatory Factor 

Analysis) dari konL variabel e-commerce itu murah (A3) yang disingkat 

ECMurah pada tabel1.18 dan gambar 4.3 dibawah ini. 
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Tabel 4. 8 Validitas dan Reliabilitas CF A ECMurah 

Varia bel Varia el 
A A2 I e CR VE Laten mani!est 

A4t 0,970 0,941 0,059 

ECMurah A4 0,980 0,960 0,040 0,96 0,9 

A4~ 0,890 0,792 0,208 
I 

o.os--1 A41 

o.o4--l A42 1----0.98 
0.89 

-1.00 

0.20--1 A43 1/ 
Chi-Squa:::e=O.OC, d£=0, P-value=l.OOOOO, Rl·!S""'A.=O.OOO 

Gambar 4.3 CFA konstruk ECMurah 

Berdasarkan table! 4.18 dan gambar 4.3 di atas dapat dilihat bahwa semua 

variable manifest pa~ konstruk ECMurah memiliki factor loading (A.) ?: 0,5, hal 

ini menunjukkan +variable manifest valid. Nilai CR > 0,7 dan VE > 0,5, 

menunjukkan konstruk ECMurah reliabel. 

Keempat akan diuji validitas dan reabilitas CF A (Confirmatory Factor 

Analysis) dari ko variabel e-commerce itu dapat dipercaya (A4) yang 

disingkat ECPercaya ada tabel4.19 dan gambar 4.4 dibawah ini. 
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Tabel4. 9 Validitas dan Reliabilitas CFA ECpercaya 

Varia bel Vard1bel A Az E CR 
Laten l man,fest 

0,940 0,884 0,116 

ECpercaya 0,980 0,960 0,040 0,97 

0,940 0,884 0,116 

0.1:::--l A31 I~ 
0.94 

o .o3--l A32 1---0.95 

0.94 

0.12--1 A33 1/ 
Chi-s gua=e~o . 01 , d t~o, P-va lue~1. o 0 o 0 o, ti!·!SE.~~o • 0 0 0 

Gambar 4.4 CFA konstruk ECpercaya 

VE 

0,9 

1.00 

Berdasarkan ta el 4.19 dan gambar 4.4 di atas dapat dilihat bahwa semua 

variable manifest pacta konstruk ECpercaya memiliki factor loading (A.) ~ 0,5, hal 

ini menunjukkan seJua variable manifest valid. Nilai CR > 0,7 dan VE > 0,5, 

menunjukkan konstruk ECpercaya reliabel. 

Kelima akan iuji validitas dan reabilitas CF A (Confirmatory Factor 

Analysis) dari konstrUk variabel bauran produk yang disingkat B pada tabel4.20 
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abel 4.20 Validitas dan Reliabilitas B 

Variabel A Az 
Laten 

e CR VE 

0,52 0,270 0,730 

B 
0,72 0,518 0,482 

0,94 0,884 0,116 
0,86 0,6 

0,90 0,810 0,190 

o.n, Bl 

J I O.S2 
oAs -, BZ---0 _72 1.00 

c:.i -Sq>..:~a::::e=85. 87, df=2, P-value=O. 00000, R2·1SE.4.=0. 423 

Gambar 4.5 CFA konstruk B 

Berdasarkan ta el 4.20 dan gambar 4.5 di atas dapat dilihat bahwa semua 

variable manifest p konstruk B memiliki factor loading (A.) 2:: 0,5, hal ini 

menunjukkan semua variable manifest valid. Nilai CR > 0, 7 dan VE > 0,5, 

menunjukk:an kons 

Keenam akan iuji validitas dan reabilitas CFA (Confirmatory Factor 

k variabel niat menggunakan e-commerce (C) yang 

disingkat Niat pada ta el4.21 dan gambar 4.6 dibawah ini. 
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Tab 14.21 Validitas dan Reliabilitas CFA C 

Variabel Varia el A A2 
Laten mani,est e CR VE 

~ 
0,940 0,884 0,116 

c 
0,930 0,865 0,135 

J 1,000 1,000 0,000 
0,98 0,9 

1,000 1,000 0,000 

o.11--1 Cl 

0.13--1 C2 1.00 
o. oo--l C3 

o.oo--l C4 

C!-d-Sq'.Ja.::e=102 25, d£=2, P-value=O.OOOOO, ~·fSE.A.=0.463 

Gambar 4.6 CFA konstruk C 

Berdasarkan ta el 4.21 dan gambar 4.6 di atas dapat dilihat bahwa semua 

konstruk C memiliki factor loading (A.) ~ 0,5, hal ini 

menunjukkan semua variable manifest valid. Nilai CR > 0,7 dan VE > 0,5, 

menunjukkan kon 

dan reabilitas CF A (Confirmatory Factor 

Analysis) dari kons variabel Komitmen/Tekat menggunakan e-commerce (D) 

yang disingkat Niat p da tabel 4.22 dan gambar 4. 7 dibawah ini. 
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Tab I 4.22 Validitas dan Reliabilitas CF A D 

Variabel 
A Az 

Laten mani est 
e CR VE 

D 0,950 0,903 0,098 

D 0,980 0,960 0,040 
D 0,97 0,9 

D 0,890 0,792 0,208 

D 0,920 0,846 0,154 

1.00 

Chi-Scr.Jare=176. 51, df=2, P-value=O. 00000, Rl·1SEA.=O. 611 

Gam bar 4. 7 CFA konstruk D 

Berdasarkan ta el 4.22 dan gambar 4.7 di atas dapat dilihat bahwa semua 

variable manifest pa , a konstruk D memiliki factor loading (A.) ~ 0,5, hal ini 

menunjukkan semua variable manifest valid. Nilai CR > 0,7 dan VE > 0,5, 

menunjukkan kon D reliabel. 

C.2. Persamaan Mo , el Pengukuran 

Persamaan md:lel pengukuran untuk variabel ECMudah, ECManfaat,, 

ECMurah, dan ECPe caya dapat dilihat sebagai berikut: 
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' 

i 
' 

I 
I 
I 

I 
Tabel 4.23 Persamaa o Model Pengukuran Variabel ECMudah, ECManfaat, 

! 
ECMurah, ECPercaya, dan B I 

lndikator I Konstruk Eksogen Kekeliruan ! 
Eksogen l(z (Error) 

t-value 
~ ~ ~ (s i 

All = 0,960~1 + 0,080 19,930 
I 
I 

A12 = 0,970 ~1 + 0,050 20,550 

A13 = 0,980 ~1 + 0,040 20,700 
A14 = 0,950 ~1 + 0,090 19,750 ! 
A15 = 0,950 ~1 + 0,090 19,790 

I 
A16 = 0,860~1 + 0,260 16,810 

I 
A21 = 0,970~ + 0,050 20,280 
A22 = 0,~70~2 + 0,070 20,060 I 
A23 = 0,800~ + 0,350 14,870 I 
A24 = 0,~10~ + 0,350 14,790 I 
A31 = 0,940~ + 0,120 19,110 I 

I 

A32 = 0,980~3 + 0,040 20,870 i 
A33 = 0,940~3 + 0,120 19,220 i 
A41 = 0,980 ~4 + 0,050 20,630 I I 

I 
A42 = 0,980~4 + 0,040 20,740 

0,890~4 0,200 I I A43 = + 17,550 

0,480~ 0,770 I I 
81 = + 7,500 I 

82 = 0,690~ + 0,520 11,510 I 

83 = 0,930~5 + 0,140 18,000 I 
84 = 0,910e; + 0,160 I 

17,550 I 

Persamaan mjel pengukuran untuk variabel C dan D dapat dilibat pada 

I 
I 
I I 

tabel 4.24 berikut: I I 
I 

i 
I 

Tabel4.24 rersamaan Model Pengukuran Variabel C dan D I 

I 
I 

lndikator Konstruk endogen Kekellruan i i 

t-value 
endogen lh 112 (Error) i 

I 

C1 = 0,970 r]1 + 0,060 - ' 
I 

i 
I 

C2 = 0,960 r]1 + 0,070 49,780 ' 

I 
I 

C3 = 0,970111 + 0,060 38,030 
I 

C4 = 0,970 r]1 + 0,070 37,440 
I 

01 = 0,850 r]2 + 0,280 -
I 

02 = 0,900 r]2 + 0,190 40,090 

0,970112 0,060 20,150 I 
03 J + 

04 0,990 r]2 + 0,030 20,940 
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Berdasarkan tab 1 di atas, dapat dilihat bahwa model persamaan pengukuran 

menjelaskan hubung variabel Iaten dengan variabel manifestnya. Selanjutnya 

dari tabel di atas da~ t diketahui bahwa seluruh nilai koefisien bobot memiliki 

arab hubungan positif 

Uji signifikans kontribusi masing-masing variabel manifest terhadap 

variabellaten bisa d. at dari nilai t-value. Variabel manifest dikatakan memiliki 

nilai kontribusi y g bermakna jika memiliki nilai t-value lebih besar 

dibandingkan dengan t kritis (±1,96). Berdasarkan tabel rekapitulasi di atas dapat 

diketahui bahwa nilai t-value untuk semua indikator lebih besar (±1,96) dengan 

menggunakan tingkat kesalahan sebesar 5%. Hal ini menunjukan semua indikator 

signifikan dalam mer fleksikan variabellaten. 

C.3. Pengujian Hipo esis 

Untuk selanjutnya d lakukan uji hipotesis, apakah hipotesis yang dinyatakan 

dipenuhi atau tidak dalam berdasarkan perhitungan menggunakan bantuan 

program SEM Lisrel . 7. 
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Bl I' 
B2 I 

4.331 B3 I' 
. . 5.18-1 B4 I 

Cn1 -Square 867 8 · - . 9, Jf=314, - o-value-o DODO - - . 0, RHSEA=0.087 

Gambar 4.8 Model Struktural (t-value) 
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C.3.a. Basil pengujiJ hipotesis 

Hasil pengujian deng menggunakan Lisrel, diperoleh persamaan umum sebagai 

berikut 

C = 0.35*ECMudah + 0.22*ECmanfaa + 0.091 *ECpercay + 0.048*ECMurah + 0.29*81 

Errorvar.= 0.32 1 R2 = .68 

(0.086) (0.070) (0.053) (0.077) (0.050) (0.034) 
4.10 3.21 1.72 0.62 5.76 9.25 

D = 0.84*C1 

Errorvar.= 0.30 , R2 = 0.70 

(0.055) (0.040) 
15.11 7.54 

C.3.b. Pengaruh ECMudah, ECManfaat, ECPercaya, ECMurah, dan B 

terhadap C. 

Dapat dilihat dalam lersamaan berikut, pengaruh dari masing-masing variabel 

eksogen: 

C = 0.35*ECMuda~ + 0.22*ECmanfaa + 0.091 *ECpercay + 0.048*ECMurah + 0.29*81 

Errorvar.= 0.32 1 ~2 = 0.68 
(0.086) (0.070} (0.053) (0.077) (0.050) (0.034) 
4.10 3.21 1.72 0.62 5.76 9.25 

C.3.c. Pengujian secara Parsial 

Pengujian secara parsifl dapat dijelaskan dalam hipotesis berikut 

HI: )'I ::;t:. 0 : terdapat pengaruh ECMudah terhadap C 

H.z : y2 * 0 : ldapat pengaruh ECManfuat ted!adap C 

H3 : y 3 * 0 : t rdapat pengaruh ECMurah terhadap C 

~ : y4 =t= 0 : t rdapat pengaruh ECPercaya terhadap C 

H5 : y 5 ::;t:. 0 : rdapat pengaruh B terhadap C 
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Pengujian Sigqifikasi Indikator pada masing-masing hipotesis hila 

nilai t-value >= 1,96 

ECMudah => C (niat atau intensi) 

Dari basil di aLs, dapat dilibat bahwa koefisien variabel Iaten eksogen 

ECMudab terhadap variabel Iaten endogen C sebesar 0,35, menunjukkan 

hubungan yang signifikan antara ECMudah dengan C. Nilai t-value 4,10 lebih 

besar dari batas krilis yang ditentukan yaitu ±1 ,96, sehingga bipotesis HI 

I 
dipenuhi, yang berarti terdapat pengarub ECMudah yang signi:fikan terbadap C 

( . . . I ka ) mat atau mtenst mengguna n e-commerce . 

ECmanfaat => C (nilt atau intensi) 

Dari basil di aLs, dapat dilibat bahwa koefisien variabel Iaten eksogen 

ECmanfaat terbadap variabel Iaten endogen C sebesar 0,22, menunjukkan 

hubungan yang sedang antara ECmanfaat dengan C. Nilai t-value 3,21 lebib besar 

dari batas kritis yanJ ditentukan yaitu ± 1 ,96, sebingga hipotesis H2 dipenubi, 

yang berarti terdapat rngaruh signifikan ECmanfaat terhadap C (niat atau intensi 

menggunakan e-commerce ). 

ECPercaya => C (nit atau intensi) 

Dari basil di Fl , dapat dilihat bahwa koefisien variabel Iaten eksogen 

ECPercaya terbadap variabel Iaten endogen C sebesar 0,091, menunjukkan 

hubungan yang sang t rendah antara ECPercaya dengan C. Nilai t-value 1,72 

lebih rendah dari baJs kritis yang ditentukan yaitu ±1,96, sehingga bipotesis H3 

tidak dipenuhi, yang berarti tidak terdapat pengarub yang signifikan ECPercaya 

terbadap C (niat atau tensi menggunakan e-commerce ). 
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ECMurah => C (niar atau intensi) 

Dari basil di atas, dapat dilihat bahwa koefisien variabel Iaten eksogen 

ECMurah terhadap rariabel Iaten endogen C sebesar 0,048, menunjukkan 

bubungan yang sangat rendab antara ECMurah dengan C. Nilai t-value 0,62 lebib 

I 
rendab dari batas kritis yang ditentukan yaitu ±1,96, sehingga bipotesis H4 tidak 

dipenubi, yang beradi tidak terdapat pengaruh ECMurah terbadap C (niat atau 

intensi menggunakan e-commerce). 

B (bauran produk) l> C (niat atau intensi) 

Dari basil di atas, dapat dilihat bahwa koefisien variabel Iaten eksogen B 

(bauran produk) terbldap variabel Iaten endogen C sebesar 0,29, menunjukkan 

bubungan yang signilkan antara B dengan C. Nilai t-value 5,76 lebih besar dari 

batas kritis yang ditehtukan yaitu ±1,96, sebingga bipotesis H5 dipenubi, yang 

berarti terdapat penJarub B (bauran produk) terbadap C (niat atau intensi 

I menggunakan e-commerce ). 

C.3.d. Pengaruh C terhadap D. 

Pengaruh niat/intensi (C) terhadap komitmen (D) dapat dilihat dalam persamaan 

berikut: 

D = 0.84*C, Errorvar.= 0.30 , R2 = 0.70 
(0.055) (0.040) 
15.11 7.54 

Hasil pengujian secara simultan dapat dilihat dalam hipotesis berikut: 

: terdapat pengaruh C terbadap D 

Dari basil di atas, dapat dilihat bahwa koefisien variabel laten eksogen C 

terbadap variabel lat n endogen D sebesar 0,84, menunjukkan bubungan yang 
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sangat kuat antara C dengan D. Nilai t-value 15,11 lebih besar dari batas kritis 

yang ditentukan yaitu Ll ,96, sehingga hipotesis H6 dipenuhi, yang berarti terdapat 

pengaruh C (niat a u intensi) terhadap D (komitmen berinvestasi dalam 

e-commerce). 

Pengaruh C terhadap D ditunjukkan oleh nilai R square (R2), nilai R square 

0, 70 menunjukkan khntribusilpengaruh C terhadap D sebesar 70,0%, sisanya 

sebesar 30,0% dipengLhi faktor lain yang tidak diteliti. 

Hasil dari selul analisa hipotesis dapat dilihat pada tabel 4.25 dibawah ini. 

Tabel 4.25. Analisa hipotesis 
• I • y¢0 t >= 1,96 Keterangan H1potes1s 

I 

H1 terdapat pengaruh IECMudah terhadap C 1'1*0,35 4,1 Signifikan 

H2 terdapat pengaruh IECManfaat terhadap C 1'2*0,22 3,21 Signifikan 

H3 terdapat pengaruh ECMurah terhadap C 1'3 *0,091 1,72 Tak-Signifikan 

H4 terdapat pengaruh IECPercaya terhadap C y 4 * 0,048 0,62 Tak- Signifikan 

H5 terdapat pengaruh is terhadap C l's * 0,29 5,76 Signifikan 

H6 terdapat pengaruh lc terhadap D y6 * 0,84 15,11 Signifikan 

I 
C.4. Uji Kesesuaian rodel 

Untuk menguji apakah model yang rancang sesuai dengan kenyataan data dapat 

dijelaskan dalam hlil perhitungan Goodness Fit model penelitian, yang 

dirangkum dalam tabe 4.25 dibawah ini. 
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Tabel4.2 Goodness of Fit Pengujian Model Penelitian 
I 

lndikator Fit 
I 

Nilaiyang 
Evaluasi Model 

Hasil 
Direkomendasikan Penelitian 

Absolute F.it I 
<2 Over Fitting 

Normed Chi-Square (X2/df) 
2<X

2
/df<5 Good Fit 

2,76 

<0.10 Good Fit 

RMSEA <0.05 Very Good Fit 0,087 

<0.01 Outstanding Fit 

GFI >0.90 Good Fit 0,79 

Comparative Fit 

CFI 0.9 GoodF.it 0,98 

Berdasarkan lei 4.26 diatas dapat dilihat bahwa nilai RMSEA 0,087 

menunjukkan bahwa Lodel fit, sedangkan berdasarkan indikator lainnya model 

cukup fit. 

D. Pembahasan Basi Penelitian 

D.l. Dibandingkan Penelitian Terdahulu 

Pembahasan basil penllitian dilakukan berdasarkan [ada basil pengujian hipotesis 

yang terdapat dalam tabel 4.25, tabel 4.26 dan dibandingkan dengan basil 

penelitian terdabulu. Terdapat 6 hipotesis yang diuji dalam penelitian ini, yaitu: 

I 

I. Persepsi pengarub kemudahan e-commerce terbadap niat menggunakan 

e-commerce 

Pada bipotesis I merupakan pemikiran babwa semakin mudah menggunakan 

e-commerce semkin besar keinginan untuk menggunakan e-commerce. 

Hipotesis I ini m1mpunyai t-value sebesar 4,10. Jika t-value lebib besar atau 

sama dengan 1,,6, maka koefisien signiflkan. Dengan demikian bemrti 

kemudahan ecormnerce memiliki nilai yang berpengarub terhadap keinginan 
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menggunakan e- ommerce dari para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan di KabupJten Banyumas. Nilai t pada hipotesis 1 4,10 lehih besar dari 

1,96 maka nilai kemudahan e-commerce sebesar 60,27% dan nilai niat 

menggunakan e-commerce sehesar 60,81% memiliki nilai signiflkan, 

sehingga kemudban e-commerce memiliki nilai signiflkan terhadap 

k . . I ak emgman menggvn an e-commerce. 

Berdasar penelitii terdahulu, kemudahan e-commerce tidak mempengaruhi 

niat menggunjn e-commerce. Hal ini dapat dipahami, berdasarkan 

pemeriksaan tern}ata pada saat itu UMKM dari kota Malang mempunyai 

persepsi hahwa bllajar e-commerce itu tidak mudah. Selanjutnya dijelaskan 

bahwa rata-rata rgelola berusia 35 tahun dan dengan tingkat pendidikan 

SMA yang secara formal tidak mempunyai ketrampilan dalam 

ika 
.I 

mengoperas n mternet. 

Perhedaan waktu l tahun, serta dengan UMKM yang lehih spesifik: (pertanian 

tanaman pangan~ memberikan basil yang berbeda dibanding penelitian 

terdahulu. Walaur.un hila dilihat usia pegiat UMKM individu maupun 

kelompok di Kah paten Banyumas sehagian hesar (71,1%) herusia 41 tahun 

keatas, hahkan slhagian hesar helum menggunakan e-commerce, namun 

menunjukkan pejepsi hahwa e-commerce mudah digunakan atau dipelajari. 

Dengan kata lain dapat diartikan hahwa hila e-commerce mudah digunakan 

maka pegiat MKM di Kahupaten Banyumas herniat untuk 

menggunakannya 
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2. Pengaruh manfaat e-commerce terhadap niat menggunakan e-commerce 

Dalam hipotesis b merupakan pemikiran dari hila semakin hesar manfaat 

J k" . . k. . ka e-commerce maMa sema m tinggt emgman mengguna n e-commerce. 

Hipotesis 2 ini mlmpunyai t-value sehesar 3,21. Jika t value lehih hesar atau 

I 
sama dengan 1,,6, maka koefisien signifikan. Dengan demikian herarti 

manfaat ecommerce memiliki nilai yang herpengaruh terhadap keinginan 

aka I d" . UMKM . menggun n e-commerce an para pegtat pertaman tanaman 

pangan di KahuJten Banyumas. Nilai t pada hipotesis 2 3,21 lehih hesar dari 

1,96 maka nilai kemudahan e-commerce sehesar 66,43% dan nilai niat 

menggunakan e-commerce sehesar 60,81% memiliki nilai signifikan, 

sehingga manfaat e-commerce memiliki nilai signifikan terhadap keinginan 

menggunakan e-commerce. 

Berdasar penelitiL terdahulu. manfaat e-commerce mempengaruhi niat 

menggunakan e-Lmmerce. Dengan demikian dapat dikatakan hahwa 

hipotesis ini daplt diterima haik herdasar penelitian terdahulu ataupun 

penelitan ini. neJgan kata lain UMKM di kota Malang dan UMKM dari 

Kahupaten Ban~as mempunyai persepsi yang sama tentang kemudahan 

e-commerce terh~ keinginan menggunakan e-commerce. 

3. Pengaruh kepercayaan pada e-commerce terhadap niat menggunakan 

e-commerce 

Dalam hipotesis 3 penggamharan pemikiran dari hila semakin hesar 

kepercayaan pada e-commerce maka semakin tinggi keinginan menggunakan 

e-commerce. Hip tesis 3 ini mempunyai t-value sehesar 1,72. Jika t value 
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lebih besar atau sama dengan I ,96, maka koefisien signifikan. Dengan 

demikian berarti manfaat e-commerce memiliki nilai yang berpengaruh 

terhadap keinginan menggunakan e-commerce dari para pegiat UMKM 

pertanian tanamJ pangan di Kabupaten Banyumas. Pada kenyataannya t­

value pada hipoteJis 3 sebesar 1,72 lebih kecil dari 1,96 maka pada hipotesis 

3 kepercayaan plda e-commerce memiliki nilai yang tidak berpengaruh 

terhadap keinginL menggunakan e-commerce, atau hipotesis 3 ditolak. 

Dengan dernikian lilai kernudahan e-commerce sebesar 59,55% dan nilai niat 

menggunakan e-clmmerce sebesar 60,81% rnemiliki nilai tidak signifikan, 

h. k I da ·1iki· n · ·dak · ·fiikan se mgga epercayaan pa e-commerce rnemt n at ti stgm 

terhadap keinginJ menggunakan e-commerce. 

I 
Berdasar penelitian terdahulu, kepercayaan pada e-commerce tidak 

mempengaruhi p~laku niat menggunakan e-commerce. Hal ini dapat 

dipahami, berdaslkan pemeriksaan temyata pada saat itu UMKM dari kota 

Malang mempunyli persepsi tidak percaya bertransaksi melalui e-commerce. 

Perbedaan selang waktu 4 tahun, serta dengan UMKM yang lebih spesiftk 

(pertanian tanaman pangan) di Kabupaten Banyumas, namun memberikan 

basil yang tidak berbeda dibanding penelitian terdahulu. Hal ini bisa 

dimengerti, karena walaupun sudah berselang 4 tahun, serta tingkat 

I pemahaman yang sama rendahnya akan e-commerce, maka faktor 

. kepercayaan suliJ tumbuh pada para pegiat UMKM individu maupun 

kelompok. Dengj kata lain dapat diartikan bahwa kepercayaan UMKM pada 

e-commerce cen[derung rnenjadi faktor negatif terhadap keinginan 

I menggunakan e-commerce . 
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4. Pengaruh biaya patla e-commerce terhadap niat menggunakan e-commerce 

Pada hipotesis J merupakan pemikiran bahwa semakin murah biaya 

menggunakan e-cbmmerce semakin besar keinginan untuk menggunakan 

e-commerce. Hipdtesis 4 ini mempunyai t-value sebesar 0,62. Jika t value 

lebih besar atau sama dengan 1,96, maka koefisien signiflkan. Dengan 

demikian berarti Diaya murah e-commerce memiliki nilai yang berpengaruh 

terhadap keinginJn menggunakan e-commerce dari para pegiat UMKM 

pertanian tanamj pangan di Kabupaten Banyumas. Pada kenyataannya t­

value pada hipotJis 4 sebesar 0,62 lebih kecil dari 1,96 maka pada hipotesis 

4 biaya murah e-lommerce memiliki nilai yang tidak berpengaruh terhadap 

keinginan mengiakan e-commerce, atau hipotesis 3 ditolak. Dengan 

I 
demikian nilai biaya murah e-commerce sebesar 62,13% dan nilai niat 

menggunakan e-cbmmerce sebesar 60,81% memiliki nilai tidak signiflkan. 

sehingga biaya mhrab e-commerce memiliki nilai tidak signifikan terhadap 

1. • • I ak 1\.emgman menggup an e-commerce. 

Berdasar penelitil terdahulu, biaya murah e-commerce tidak mempengaruhi 

niat menggunakl e-commerce. Hal ini dapat dipahami, berdasarkan 

pemeriksaan terntata pada saat itu UMKM dari kota Malang. rata-rata 

pengelola berusia ~5 tahun dan dengan tingkat pendidikan SMA yang secara 

formal tidak mJmpunyai ketrampilan dalam mengoperasikan internet. 

Dengan pemahamL tentang internet yang rendah, tentu akan sulit mamahami 

aspek keuangan a~u biaya dari suatu yang tidak dimengerti. 
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Perbedaan waktu 4 tahun, pada UMKM yang lebih spesifik (pertanian 

tanaman pangan) temyata memberikan basil yang tidak berbeda dibanding 

penelitian terdah , Ju karena penyebab yang sama pemahaman terhadap 

kn 1 . =-c. I. . . h te o ogt llllOrmast sepertt mtemet, smart-p one, e-commerce. 

5. Pengaruh bauran Rroduk terhadap niat menggunakan e-commerce 

Pada hipotesis slerupakan pemikiran bahwa semakin beragam produk dan 

perlengkapan pelian yang dipeJjual-belikan atau semakin runit bauran 

produk semakin blsar keinginan untuk menggunakan e-commerce. Hipotesis 

5 ini mempunyai t-value sebesar 5,76. Jika t value lebih besar atau sama 

dengan 1,96 maka koefisien signiftkan. Dengan demikian berarti bauran 

produk memiliki rai yang berpengaruh terbadap keinginan menggunakan 

e-commerce dari nara pegiat UMKM pertanian tanaman pangan di Kabupaten 

Banyumas. Nilai l pada hipotesis 5 5,76 lebih besar dari 1,96 maka nilai 

bauran produk +mmerce sebesar 63,53% dan nilai niat menggunakan 

e-commerce sebesar 60,81% memiliki nilai signiftkan, sehingga bauran 

I 
produk memiliki nilai signifikan terhadap keinginan menggunakan 

e-commerce. 

Berdasar penelitian terdahulu, variabel bauran produk tidak diukur untuk 

menentukan apL berpengaruh terhadap keinginan menggunakan 

e-commerce. 

individu maupu kelompok, temyata dapat melihat bahwa semakin 

rumit/kompleks lyek-obyek yang diperjual-belikan akan semakin rrumit 
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pula untuk mengelolanya. Oleh karena itu mereka bisa memahami 

memerlukan alat untuk membantu dalam mengelola usaha yang sduah 

sedemikian rurnit tersebut. 

6. Pengaruh niat menggunakan e-commerce terhadap komitmen berinvestasi 

pada e-commerce 

Pada hipotesis 6 merupakan pemikiran bahwa semakin ingin menggunakan 

I 
e-commerce semakin besar komitment untuk berinvestasi pada e-commerce. 

Hipotesis 6 ini meLpunyai t-value sebesar 15,11. Jika t value lebih besar atau 

sama dengan l,t, maka koefisien signifikan. Dengan demikian berarti 

keinginan menggunakan e-commerce memiliki nilai yang berpengaruh 

terhadap komitmel berinvestasi pada e-commerce dari para pegiat UMKM 

pertanian ~ pangan di Kabupaten Banyumas. Nilai t pada hipotesis I 

15,11 lebih besar dari 1,96 maka nilai keinginan menggunakan e-commerce 

sebesar 60,81% ln nilai komitmen berinvestasi pada e-commerce sebesar 

I 
59,83% memiliki nilai signifikan, sehingga keinginan menggunakan 

l.iki. .• . . .fikan h d k . b . . da e-commerce memt ru at stgru ter a ap omttmen ennvestast pa 

e-commerce. 

Pada penelitian terdahulu, keinginan menggunakan e-commerce tidak 

mempengaruhi usaha untuk menggunakan e-commerce. Hal ini dapat 

dipahami, berdaslrkan pemeriksaan ternyata UMKM dari kota Malang 

mempunyai perse~si yang berbeda-beda. Selanjutnya dijelaskan bahwa rata­

rata pengelola ti~ mempunyai ketrampilan dalam mengoperasikan internet, 

juga mempunyai Jeran negatif dalam usaha untuk menggunakan e-commerce. 
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Perbedaan waktu 4 tahun, pada para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan) memberirn basil yang berbeda dibanding penelitian terdahulu. 

Walaupun hila dirJihat usia pegiat UMKM individu maupun kelompok di 

Kabupaten BanJmas sebagian besar (71,1%) berusia 41 tahun keatas, 

I -
bahkan sebagian besar belum menggunakan e-commerce, namun 

menunjukkan plrsepsi bahwa keinginan menggunakan e-commerce 

memberikan pengLh pada komitmen berinvestasi pada e-commerce. 

Mengapa terdapatrbedaan yang lrontras antara UMKM di !rota Malang dan 

UMKM pertanian tanaman pangan di Kabupaten Banyumas dalam hal 

komitmen berinvti pada e-commerce? Untuk saat ini bel urn ada jawaban 

ilmiah yang dapat diberikan, dan jawabannya merupakan tantangan bagi 

I. . 1 . I pene ttlan se anJutilya. 

D.2. Konsep Analisis 

Penggunaan teknik structural equation modeling (SEM) dalam untuk menguji 

hipotesis-hipotesis yan~ ada dalam penelitian ini, memberikan basil yang baik dan 

dapat menggambarkan bagaimana persepsi para pegiat UMKM pertanian tanaman 

pangan terhadap kehaoiran e-commerce dan pengaruhnya terhadap intensi dan 

komitmen mereka dalL penggunaannya. Dengan demikian, basil penelitian ini 

dapat memenuhi tujuJ dari penelitian ini. 

Berdasarkan hiil penelitian ini, selanjutnya dapat ditentukan langkah­

langkah apa saja yanJ diperlukan dan dipersiapkan untuk memperbaiki persepsi 

ted!adap e-co~ sehingga dapa mempermudah implementasi e-commerce 

dalam lingkungan pertanian tanaman pangan khususnya di Kabupaten 
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dan diseluruh Jawa engah atau Indonesia secara umum. Model pendekatan 

dengan SEM, membu~n konsep atau model ini dapat digunakan atau cocok 

untuk penelitian sejenis. 

D.3. Teori Analisis 

Dalam penelitian ini hubungan antar variabel diformulasikan berdasarkan 

pendekatan gabungan dari theory of reasoned action (TRA) dan technology 

acceptance model (TAM). Kemudian dikembangkan lebih lanjut dengan 

menggunakanan tet structural equation modeling (SEM) untuk 

menggambarkan hubungan sebab akibat antar variabel yang diyakini saling 

berkaitan. Secara teottis design penelitian ini memenuhi kaidah teori yang 

digunakan dan dapat memberikan basil yang menunjukkan gambaran bagaimana 

hubungan variabel pejahaman tentang e-commerce dan pengaruh bauran produk 

terhadap intensi meng~nakan e-commerce dan pada akhimya akan menentukan 

seberapa besar komitmln berinvestasi pada e-commerce. 

D.4. Kondisi Demo~fi Responden 

Berdasarkan usia resbonden data profit demografi menunjukkan dominasi 

responden berusia 51 tahun atau lebih, sedangkan berdasarkan pendidikan 

disominasi oelh pendidikan SD sampai SMA atau sederajad. Dua parameter usia 

yang tinggi dan penl idikan yang rendah, memberikan gambaran mengapa 

pemahaman mengenai e-commerce tidaklah begitu tinggi, dan hila dikaitkan 

dengan nilai indikator entang kepercayaan dalam transaksi tanpa tatap muka. Hal 

ini tentu akan menjadi hamabatan dalam memabngun rasa ingin mencoba atau 
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ingin menggunakan e- ommerce, dan yang terakhir akan sulit memutuskan untuk: 

membuat komitmen berinvestasi pada e-commerce. Walaupun sebagian besar 

responden dipilih beja disekita kota Purwokerto yang relatif merupakan ibukota 

Kabupaten Banyumasl dimana terdapat perguruan tinggi dan telah didukung 

I 
infrastruktur teknolo~ informasi yang cukup maju, temyata belum mampu 

mengubah cara panJg dari responden yang berusia tua dan dengan pendidikan 

relatif rendah. 
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109 

BAD V KESIMPULAN DAN SARAN 

KESIMPULAN 

Hasil penelitian ini dapat disimpulkan sebagai berikut: a) Seluruh variabel yang 

d. ak dal II. . . . . . dab . tgun an am pene ttian 101 yattu e-commerce ttu mu , e-commerce ttu 

bermanfaat, e-commeJe itu dipercaya, e-commerce itu murah, bauran produk, 

niat menggunakan e-Lmmerce, dan komitmen menggunakan e-commerce. b) 

Tidak semua variabel ~pak terhadap komitmen menggunakan e-commerce. 

V ariabel-variabel dalam pengaruhnya membangun komitment berinvestasi 

pada e-commerce adall sebagai berikut. 

1. Persepsi jtang kemudahan dalam menggunakan e-commerce, 

b h I . "fika had . . . . UMKM erpengaru secara stgm n ter ap mat atau mtenst pegtat 

pertanian tanlman pangan untuk menggunakan e-commerce. 

2. Persepsi ma1aat e-commerce dalam dunia usaha, berpengaruh secara 

. "fikan tl d . . . . UMKM · stgm te , a ap ruat atau mtens1 pegtat pertanian tanaman 

pangan untuk menggunakan e-commerce. 

3. Persepsi ke~ercayaan terhadap penggunaan e-commerce, tidak 

b ruh l hd . . .. UMKM . erpenga ter a ap mat atau mtenst pegtat pertantan tanaman 

I pangan untuk menggunakan e-commerce. 

4. Persepsi peJghematan biaya pada penggunaan e-commerce, tidak 

memberikan pengaruh terhadap niat atau intensi pegiat UMKM 

pertanian tanaman pangan untuk menggunakan e-commerce. 
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5. Persepsi tenrg bauran produk, berpengaruh signifikan terhadap niat 

atau intensi pegiat UMKM pertanian tanaman pangan untuk 

I menggunakan e-commerce. 

6. Adanya niat atau keinginan pegiat UMKM pertanian tanaman pangan 

untuk mengghnakan e-commerce berpengaruh secara signifikan terhadap 

terbentuknya tekad atau komitmen untuk berinvestasi pada ecommerce. 

SARAN 

BagiUMKM 

1) Berdasarkan hipotesis 1 dimensi persepsi kemudahan e-commerce 

berpengaruh terhadap keinginan pegiat UMKM untuk menggunakan 

e-commerce, basil pada penelitian ini menunjukkan pada variabel 

persepsi e-commerce itu mudah, indikator dengan nilai tertinggi adalah 

indikator perslpsi menggunakan internet itu mudah, sedangkan indikator 

dengan nilai terendah adalah indikator persepsi transaksi tanpa tatap 

muka itu mudah. 

I 
Rendahnya nilai indikator persepsi transaksi tanpa tatap muka itu mudah, 

adalah kekulg-pahaman atau kurang mengenali transaksi secara online 

atau e-commJce. Untuk meningkatkan nilai indikator persepsi transaksi 

tanpa tatap luka itu mudah, cara sederhana adalah pegiat UMKM 

tanaman panlan mencoba sendiri melakukan pembelian secara online, 

dan memahali bagaimana prodedur dan persyaratan pembelian secara 

online. Bila bLum dapat melakukan sediri, bisa minta bantuan dari orang 
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yang dipercayi (saudara, ternan) yang memahami cara pembelian online, 

untuk: melakUkan pembelian online yang dik:ebendaki, sekaligus 

d. 1 . . I 1pe JYan prosesnya. 

2) Berdasarkan bipotesis 2, dimensi persepsi manfaat e-commerce 

3) 

berpengarub terbadap keinginan menggunakan e-commerce, basil 

penelitian ini~ untuk variabel persepsi e-commerce itu bermanfaat, 

indikator perlepsi e-commerce bermanfaat bagi pembeli, memiliki 

indikator denJan nilai tertinggi, sedangkan indikator yang memiliki nilai 

terendah adall indik:ator persepsi transaksi tanpa tatap muka bermanfaat 

bagi penjual. 

Untuk meningkatkan nilai indikator persepsi transaksi tanpa tatap muka 

bermanfaat bJgi penjual, dapat dilakukan dengan cara sederbana adalah 

melakukan tjualan secara online, dan mempelajari bagaimana 

menentukan bagaimana transaksi selanjutnya dilakukan. Bila belum 

dapat melakuLn sediri, bisa minta bantuan dari orang yang dipercaya 

(saudara, temL) yang sudah memiliki toko online, untuk melakukan 

penjualan p,duk miliknya, sekaligus dipelajari prosesnya agar dapat 

membangun teko online kepunyan sendri. 

Berdasarkan ~potesis 5, dimensi persepsi bauran produk berpengaruh 

I 
terbadap keinginan menggunakan e-commerce, basil penelitian 

menunjukkan pada variabel bauran produk mempengaruhi keinginan 

menggunakan e-commerce, indikator yang memiliki nilai tertinggi adalab 

pada indikaton rnenjual beraneka komoditas pertanian, dan yang rnemilik:i 
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4) 

5) 

nilai terendall adalah pada indikator menjual hanya satu jenis tanaman 

d 
I . 

pangan engan satu vanetas. 

U k . I katkan "] . . dika . I h . . ntu menmg ru a1 m tor menJua anya satu Jerns tanaman 

pangan deng~ satu varietas, dapat dilakukan melihat banyaknya contoh­

contoh di i~et bagaimana melakukan penjualan secara online 

walaupun hanya menjual satu-satunya produk, misalkan hanya menjual 

I 
satu jenis varietas padi atau satu varietas benih jagung, atau yang lain. 

Sudah banyJ pasar online (online market) dimana siapa saja dapat ikut 

serta bergabulg untuk menjual produknya walaupun hanya satu jenis 

bahkan buah troduk melalui situs sendiri atau melalui situs pasar online 

seperti: Bliblil Lazada, Toko Pedia, dan yang lain. 

I 
Untuk UMKM individu maupun kelompok, disarankan untuk mulai 

memikirkan han belajar memahami dan mempersiapkan diri untuk 

mengasopsi 1-commerce dalam kegiatan usahanya, ~ e-commerce 

memberikan berbagai manfaat terhadap aktivitas bisnis UMKM, antara 

lain: mempJrluas pemasaran produk, mempermudah berhubungan 

dengan konsuLen serta efisien. 

I 
Untuk para UMKM individu, disarankan sebaiknya bergabung menjadi 

suatu kelompbk atau bergabung dengan kelompok yang sudah ada. Ini 

dimaksudkan agar dapat dilak.ukan secara bersama-sama, baik dalam hal 

mempelajari, persiapan mengadopsi, pelaksanan adopsi hingga 

pengoperasian sehari-hari. Dengan demikian beban masing-masing 

menjadi sejin ringan dan dapat lebih cepat dipahami, sehingga dapat 
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6) 

7) 

8) 

diperoleh bentuk e-commerce yang paling sesuai dengan kebutuhan 

bersama .. 

Untuk UMKM individu dan kelompok, agar lebih bisa memahami 

e-commerce Jbaiknya melibatkan putera-puteri dirumah atau anak-anak 

muda di desa atau di daerah. Selain umumnya anak-anak muda lebih 

kenai teknoiogi informasi juga agar mereka mau mengenali kegiatan 

. I I. "d k dari . . b" . H I pertaman tanaman pangan pa mg ti a stst Isms pemasarannya. a 

ini juga akanl membantu regenerasi pelaku pertanian lanaman pangan 

yang pada saat ini sudah sedemikian jauh kesenajangannya. 

Bagi ~ individu maupun keiompok yang sudah mengadopsi 

I 
e-commerce dalam aktivitas usahanya, disarankan untuk terns meng-

update situs Jeb yang sudah dimiliki sehingga terns dapat berhubungan 

dan meya~n konsumen bahwa situs UMKM tersebut benar-benar 

ada, dan pada ~irnya dapat terns meningkatkan penjuaian produknya. 

UMKM yang ludah mengadopsi e-commerce disarankan untuk mengajak 

pihak u4Iain yang belmn mengadopsi e-commerce agar bisa saling 

memajukan UMKM dan sustainability UMKM dapat dijaga. 

Bagi Pemerintah 

1) Berdasarkan liipotesis 3, dimensi persepsi kepercayaan terhadap 

e-commerce bebengaruh terhadap keinginan menggunakan e-commerce, 

basil penlitian ini pada variabei persepsi e-commerce dapat dipercaya, 

indikator den an nilai tertinggi pada indikator persepsi penjual di 
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e-commerce d at dipercaya, dan indikator dengan nilai terendah adalah 

pada indikator ~ersepsi pembeli di e-commerce dapat dipercaya. 

Untuk meningK:atkan nilai indikator persepsi pembeli di e-commerce dapat 

dipercaya, peLerintah mensosialisasikan cara-cara sederhana dan 

I 
prasayarat minimal yang diperlukan untuk baik penjual maupun pembeli 

I 
agar dapat melakukan transaksi atau menggunakan e-commerce dengan 

perasaan amanj sehingga apabila terjadi masalah dapat dilakukan upaya 

penyelesaianya secara musyawarah atau dan secara hukum. 

2) Berdasarkan hipotesis 4, dimensi persepsi menghemat dengan 

e-commerce bebengaruh terhadap keinginan menggunakan e-commerce, 

h "1 I" . I . . . kkan bah . b I . ast pene ttian mt menunJU wa vana e persepst e-commerce 

lebih murah, Lemiliki indikator dengan nilai tertinggi pada indikator 

mencari inforlasi yang akan dibeli di e-commerce lebih murah, dan 

·1·ki nil · I dah ada · dika · ks. uka mem1 1 at teren p m tor persepst transa 1 tanpa tatap m 

lebih hemat diJanding tatap muka. 

Untuk meninJatkan nilai indikator persepsi transaksi tanpa tatap muka 

lebih hemat diJanding tatap muka, baik dari sisi penjual terhadap pembeli 

atau sebalikn1a dalam kegiatan transaksi online menggunakan 

e-commerce, plmerintah dalam hal ini pemerintah daerah melalui dinas 

pertanian, perlgangan dan dinas teknologi infonnasi, diharapkan dapat 

I 
melakukan sosialisasi mengenai e-commerce melalui pelatihan-pelatihan, 

kebijakan sedelhana dan prasayarat minimal yang. diperlukan untuk baik 

penjual rnaupL pernbeli dalam rnelakukan transaksi rnenggunakan 

I 
e-commerce. Sehingga hila terjadi masalah dapat dilakukan upaya 
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penyelesaiannya dapat dilakukan baik secara musyawarah maupun secara 

I 

3) B
hukudm. ka h.l · 6 d" · · · · · k 

e11 asar n tpotests , Imensi perseps1 mat atau mtensi mengguna an 

I 
e-commerce oerpengaruh terhadap komitmen berinvestasi dalam 

hi .• •. . . . "ukka bah . dika e-commerce, ast pene ttian mt menunJ n wa m tor yang, 

memiliki nilai lertinggi adalah indikator kehadiran situs-situs e-commerce 

I 
memungkinkan memperluas penjuaian, sedangkan indikator yang 

memiliki nilai trendah adalah indikator kehadiran situs-situs e-commerce 

b · · I ··iki· · mem uat mgm memt situs e-commerce. 
I 

Untuk meningtbtkan nilai indikator keinginan memiliki situs e-commerce, 

diharapkan peleerintah melalui pemerintah daerah, kecamatan, melalui 

dinas perdagaJgan dan dinas teknologi informasi, untuk mengadakan 

perangkat komJuter lengkap denganjaringan internet pada setiap desa atau 

kelurahan, palLg tidak pada setiap kecamatan, yang dapat dijadikan 

I 
tempat untuk mendemonstrasikan bagaimana operasional e-commerce dari 

percontohan uF pertanian tanaman pangan yang .udah menggunakan 

e-commerce. Pemerintah juga harus dapat memberikan rangsangan atau 

stimulus agar ~ segera memulai memanfaatkan e-commerce untuk 

. aktl. . ah I I . . . . l" . b menunJang tvttas us annya, me a m trammg, sosta tsast, antuan 

pembiayaan ajal dan peranan manfaatnya dalam menjaga sustainability 

.I 
UMKM pertantan tanaman pangan. 

4) Pemerintah 1• menjadi motor penggerak dengan menggandeng para 

penyedia layanan teknologi informasi untuk membangun e-commerce 

yang nantinya dapat digunakan oieh kelompok-keiompok UMKM. 
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Sehingga paljg tidak untuk seluruh UMKM pertanian tanaman pangan 

dalam satu kal:iupaten dapat dilayani oleh minimal satu penyedia layanan 

teknologi infoJnasi. Ini tentu secara bisnis akan menguntungkan semua 

pihak: petani kiwakili UMKM kelompok, penyedia layanan teknologi 

=-.c. · c1a I · h uuormasi, n pemennta . 

I 
5) Pemerintah melalui dinas pertanian daerah bekerja sama dengan perguruan 

· · d · I · ka. d ka k b""ak · d tmggi an mstanst ter It apat menentu n e IJ an sesua1 engan 

kebutuhan panlan lokal, regional, bahkan nasional. 

6) Pemerintah hls melakukan usaha regenerasi pelaku pertanian tanaman 

pangan, den~n mengembangkan pertanian modem yang tidak 

menimbulkan Jandangan kuno, susah, penuh resiko, tidak membanggakan. 

I 
Dengan demikian diharapkan dapat menarik buat anak muda mulai terjun 

ke bidang peLian yang masih belum digarap secara matang. Tanpa 

regenerasi dan hila dibiarkan, dalam 10 tahun mendatang akan terjadi 

penyusustan jumlah petani di Indonesia secara nasional, tentu ini akan 

mempengaruhi ketahanan pangan nasional. 

Bagi penelitian selanjutnya 

1) Dalam melaJkan mengukuran profil komposisi responden UMKM 

berdasarkan as~ek pendidikan disarankan dilakukan pembagian kelompok 

lebih detail meljadi: tidak sekolah, SD, SMP, SMU, perguruan tinggi. Bila 

diperlukan unlk perguruan tinggi bisa dibuat lebih detail menjadi: D 1, 

D2, D3, S1, S21 S3. 
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2) Perlu dilakukah penelitian untuk mengukur sebarapa besar pengaruh usia 

dan pendidikj para pegiat UMKM pertanian pangan terhadap intensi dan 
I 

k . b .I . d omttmen ennvestast pa a penggunaan e-commerce. 

3) Perlu dil~ penelitian tentang faktor-faktor penghambat (sosial, 

pendidikan, Jiaya, regulasi, infrastruktur, dan lain-lain) terhadap 

implementasi penggunaan e-commerce dalam lingkungan UMKM 

• I pertaman tanaman pangan. 

4) Perlu dilakukal penelitian terhadap obyek yang dapat dikaitkan dengan 

implementasi lcommerce mencakup dari teknologi informasi perangkat 

keras (server, datacenter, cloud, jaringan internet, LAN, input/output 

devices), perangkat lunak (sistem operasi, sistem informasi, aplikasi), 

tennasuk 4nil yang akan mengelola dan menggunakan sistem 

e-commerce ~ang akan dibangun. Sehingga bisa didapatkan basil 

penelitian yangllebih dapat diimplementasikan. 

I 
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Lampiran 1 - Dafta.r Pertanyaan (kuesioner) 

Dengan hormat, 
Saya Garind Prasodjo, mahasiswa program Magister Managemen Universitas Terbuka. Dalam 
rangka penyusunan tesis ~aya mengadakan penelitian yang berjudui"PENGARUH PEMAHAMAN 
£-COMMERCE DAN BAU~N PRODUK TERHADAP INTENSI PENGGUNAAN £-COMMERCE PADA 

I 
USAHA MUCRO, KECIL D~ MENENGAH (UMKM) Dl BIDANG PERTANIAN TANAMAN PANGAN". 
Mohon kesediaan Bapak/lbu/Sdr/Sdri agar berkenan mengisi kuesioner ini dengan jujur dan 
sungguh-sungguh, sehingga penelitian ini dapat dilakukan dengan baik. 
Atas perhatian dan b~ntu~n Bapak/lbu/Sdr/Sdri, saya ucapkan terima kasih. 

I 

Data Pribadi I 
Berikan tanda silang (X) pada jawaban yang anda pilih. 
1. Jenis Kelamin anda 

a. Pria 

b. Wanita 
2. Berapa usia anda saat ini 

a. 20 tahun ata~ lebih muda 
b. 21-30 tahun 

c. 31-40tahun 
d. 41-SOtahun 

e. 51 tahun atau lebih tua 

3. Pendidikan terakhir ahda 
a. lidak sekola~ 

I 
b. SO/SMP/SMt (atau yang sederajat) 
c. 01/03/04 (akademi/politeknik atau yang sederajat) 

d. 51/52/53 (aJu yang sederajat) 

4. Pekerjaan utama and~ 
a. Buruh tani 

b. Petani 
c. Pegawai pemerintah (PNS/Polisi/TNI/BUMN/BUMO) 

d. Pegawai swJsta 
e. Pedagang 
f. Yang lain 
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Pemahaman tentang jual- ell online melalui internet 
I 

Pada pertanyaan dibawah ini berkaitan dengan jualbeli barangfjasa secara online atau melalui 
internet, pilihlah salah satJ jawaban dengan memberi tanda silang (X) pada salah satu kolom. 

Al) Pemahaman kemudJan jual-beli online melalui internet (ECMudah) 

PernJan 
San gat 

Tidak Ragu- San gat 
Tidak Setuju 

I Setuju 
Setuju Ragu Setuju 

1. Menggunakan internet adalah mudah. 
2. Mencari informasi untuk barangfjasa yang 

akan dibeli secara onlite via internet 
adalah, mudah. 

3. Membeli barangfjasa secara online via 
internet adalah muda~. 

4. Menaruh informasi barangfjasa secara 
online via internet yan~ akan kita jual 
adalah mudah. I 

5. Menjual barangfjasa secara online via 
internet adalah mudaH. 

6. Transaksi tanpa tatap ,uka adalah mudah. 

I 
A2) Pemahaman manfaat jual-beli online melalui internet (ECManfaat) 

I 
Sang at 

Tidak Ragu- San gat 
Pernyataan Tidak 

Setuju Ragu 
Setuju 

Setuju 
I Setuju 

7. Kehadiran situs jualbeli online bermanfaat 
bagi pembeli untuk mJncari informasi 
barangfjasa yang akan ldibeli. 

8. Kehadiran situs jualbeli online bermanfaat 
bagi penjual untuk meharuh informasi 
barangfjasa yang akan !dijual. 

9. Transaksi tanpa harus tatap muka 
bermanfaat bagi pem~eli. 

10. Transaksi tanpa harus tatap muka 
bermanfaat bagi penjJaL 

A3) Pemahaman bahwa jull-beli online melalui internet dapat dipercaya' (ECPercaya) 

I San gat 
Tidak Ragu- Sangat 

Pernyataan Tidak 
Setuju Ragu 

Setuju 
Setuju 

I Setuju 
11. Pembeli di situs jualbeii on live via internet 

dapat dipercaya. ! 

12. Penjual di situs jualbelil onlive via internet 
dapat dipercaya. 

13. Transaksi tanpa tatap muka dapat 
dipercaya. I 
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A4) Pemahaman jual-beli online melalui internet 'muraW {ECMurah) 

Pem+ San gat 
Tidak Ragu- Sangat 

Tidak Setuju 
Setuju 

Setuju Ragu Setuju 

14. Biaya untuk mencari informasi barang/jasa 
yang akan dibeli secad online via internet 
tergolong murah. I 

15. Biaya untuk menaruh informasi 
barang/jasa yang akanldijual secara online 
via internet tergolong murah. 

16. Transaksi tanpa tatap muka lebih hemat 
biaya dibandingkan hal-us tatap muka. 

B) Bauran produk j 
Pada pertanyaan dibawah mi berkaitan dengan bauran produk yang akan ditawarkan dalam 

I 
jualbeli secara online melalui internet, pilihlah salah satu jawaban dengan memberi tanda silang 
(X) pada salah satu kolom.l 
Yang dimaksud dengan varietas adalah, 

• padi: Ciherang, Situ Ba~endit, IR64, Situ Patenggang, Pandan Wangi, dsb. 
I 

• jagung: Bima XX, BISI >0<, IPB XX, Kalingga, Ajuda, dsb (XX: nomer) 

• kedelai: Anjasmoro, Ar~o Mulyo, Davros, Malika, dsb. 
Yang dimaksud dengan jenis tanaman pangan: padi, jagung, kedelai, dsb. 
Yang dimaksud dengan kel6mpok komoditas tanaman pangan adalah: tanaman pangan, 
benih/bibit tanaman pang~n, pupuk, obat antai hama dan penyakit, alat pertanian, dsb. 

I . 
8.1) Pengaruh bauran produk yang dijualbelikan terhadap keinginan menggunakan jualbeli 
online I 

I San gat 
Tidak Ragu- San gat 

Pernyataart Tidak Setuju 

I Setuju 
Setuju Ragu Setuju 

17. Menjual hanya satu jehis tanaman 
pangan dengan satu ~rietas (misalnya, 

I 

hanya menjual beras Ciherang saja atau 
kedelai Malika saja), cdcok untuk dijual 
melalui internet. I 

18. Menjual hanya satu jehis tanaman 
pangan dengan berba~ai varietas 
(misalnya menjual be~s dengan 
beberapa varietas sep~rti Ciherang, 
IR64, Pandan Wangi, B

1

engawan Solo, 
dsb.), cocok untuk diju~l melalui 
internet. I 

19. Menjual beberapa jenis tanaman 
pangan dengan berba~i varietas 
(misalnya yang dijual a1neka varietas 
beras + aneka varietaslkedelai + aneka 
varietas jagung + dsb.), cocok untuk 
dijual melalui internet! 

20. Menjual beraneka komoditas 
pertanian, misalnya yJng dijual: aneka 
tanaman pangan (ber~acam varietas 
beras, jagung,kedelai), aneka pupuk, 
aneka obat hama dan penyakit, aneka 
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I San gat 
Tidak Ragu- San gat Pemyataan Tidak Setuju 

I Setuju 
Setuju Ragu Setuju 

benih (beras, jagung, k~delai, dll), aneka 
peralatan pertanian (c~ngkul, sabit, 
traktortangan, dsb), cbcok untuk dijual 
melalui internet. I 

C. Niat akan mengglinakaj jual-beli online 
I 

Pada pertanyaan dibawah iri berkaitan dengan munculnya keinginan akibat kehadiran dari jual-
beli online melalui internet. 

I San gat 
Pernyata~n Tidak Ragu- San gat 

Tidak Setuju 
I Setuju 

Setuju Ragu Setuju · 
I 

21. Kehadiran situs-situs jualbeli online 
membangkitkan keingihan saya untuk 
menaruh informasi prdduk/jasa yang akan 
saya jual di sana. I 

22. Kehadiran situsjualbeli online 
membangkitkan keingihan saya untuk 
memiliki situs jualbeli ~endiri. 

23. Kehadiran situs jualbell online 
memungkinkan saya u~tuk memperluas 
penjualan ke seluruh rridonesia. 

24. Kehadiran situs jualbell online 
memungkinkan saya urituk 

I 
mengembangkan usahFJ saya. 

D. Kesediaan untuk berinv1stasi 
Pada pertanyaan dibawah ihi berkaitan dengan kesediaan untuk merealisasikan penggunaan jual­
beli online melalui internetl 

I Sangat 
Tidak Ragu- Sangat 

Pemyataan Tidak Setuju 

I Setuju 
Setuju Ragu Setuju 

25. Saya bersedia menyisillkan waktu untuk 
mempelajari strategi jJal-beli online. 

26. Saya mau belajar semua hal yang 
I 

berkaitan dengan jual-beli online. 
27. Saya bersedia menyisillkan uang untuk 

membangun toko onlirie saya sendiri. 
28. Saya bersedia meluangkan tenaga untuk 

mengelola toko jual-b~li online saya. 

Terima ka~h atas parti~palBapak/lbu/Sd•/Sdrl dalam kuestione• In I. 
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Lampira n 2- Profil Respo pden 

Responden KeJl.min Usia Pendidikan Pekeljaan 

1 wJnita (21-30)th 50/5MP/5MA/sederaiat Pedagang 
I 

2 Lelaki (41-50)th Tidak 5ekolah Petani 
I 

3 Lelaki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 
I 

4 lelaki (41-50)th Tidak Sekolah BuruhTani 
I 

5 lelaki (31-40)th 51/52/53/sederajat Pedagang 
I 

6 lelaki (21-30)th 51/52/53/sederaiat PedaQallQ 

7 wJnita (31-40}th 51/52/53/sederajat 5wasta 

8 wJnita (41-50)th 01102103/sederajat PedaQanQ 
I 

9 Lelaki >=51th 50/SMPISMA/sederajat Swasta 

10 wJnita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

11 Wcfuita (31-40)th 51/S2153/sederaiat Yan!! lain 

12 wJnita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

13 Wcfuita (31-40)th 01102103/sederajat Pedagang 
I 

14 Lelaki (31-40)th 51/52/53/sederaiat PN5/Polisi/TNI 

15 W~nita (31-40)th 01102103/sederajat Swasta 

16 Lelaki (41-50)th 01102103/sederaiat YanQiain 

17 Wcfuita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 
I 

18 Lelaki (31-40)th 51/52/53/sederaiat PN5/Polisi/TNI 

19 Wcfuita >=51th Tidak 5ekolah Petani 

20 Wcfuita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 
I 

21 Lelaki (21-30)th 51/52/53/sederajat Swasta 
I 

22 Lelaki (21-30)th 51/S2153/sederajat Yang lain 

23 W~nita (21-30)th 51/52/53/sederajat PN5/Polisi/TNI 

24 W~nita (21-30)th 51/52153/sederaiat YanQ lain 

25 Wcfuita (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

26 Wcfuita (21-30)th 50/5MP/5MA/sederaiat YanQ lain 
I 

27 Lelaki (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 
I 

28 Lelaki (21-30)th 5D/5MP/SMA/sederajat Yang lain 

29 W~ita (21-30)th 50/SMP/5MA/sederajat Yang lain 
I 

30 lelaki (21-30)th 50/5MP/SMA/sederajat Yang lain 

31 w~ (41-50)th S0/5MP/5MAfsederajat Pedagang 
I 

32 Lelaki (31-40)th S0/5MP/5MAfsederaiat 5wasta 
I 

33 Lelaki (31-40)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 
I 

34 Lelaki (31-40)th 50/5MP/5MA!sederajat Petani 

35 Lelaki (31-40)th 50/5MP/5MA!sederajat Petani 
I 

36 Lelaki '=<20th 01/02103/sederajat Pedagang 

37 Wcfuita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederaiat YanQ lain 
I 

38 Lelaki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

39 W~ita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 

40 Lelaki (31-40)th 51/52/53/sederajat PNS/Polisi/TNI 

41 Lelaki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederaiat Yang lain 

42 Wcfuita '=<20th 01102103/sederajat Yang lain 

43 Wcfuita (31-40)th 01102/03/sederajat Pedagang 

44 Lelaki (21-30)th 51/52/53/sederajat Swasta 

45 wJnita (41-50)th 01102103/sederaiat PedaQang 
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Respond en Kelc min Usia Pendidikan Pekerjaan 

46 Wa nita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

47 Lei ~ki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

48 Lei 1iki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

49 Lelaki >=51th 50/5MP/SMA/sederajat Petani 

50 Lel~ki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

51 Lel~ki >=51th 50/5MP/5MAlsederaiat Petani 

52 Lel~ki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat 5wasta 

53 Lel~ki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

54 Lel~ki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

55 Lei ~ki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

56 Wa llita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

57 Wa ~ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

58 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

59 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

60 Lelaki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

61 Wa hita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

62 Lei 1iki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

63 Lei aki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

64 Wa ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

65 Lei ~ >=51th 50/5MP/5MAisederajat Petani 

66 Lei ~ki (31-40)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

67 Lei aki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

68 Wanita >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani 

69 Lei ~ki >=51th 50/5MP/SMA/sederajat Petani 

70 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

71 Wa ~ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

72 Wa ~ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

73 Wa ita >=51th 5D/5MP/5MA/sederaiat BuruhTani 

74 Lei aki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 

75 Wa ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

76 Lei too >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat BuruhTani 

n Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

78 Lei aki >=51th 50/SMPlSMA/sederajat BuruhTani 

79 Lei aki >=51th 50/SMP/5MA/sederajat Petani 

80 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

81 Lei 1iki >=51th 50/5MP/5MAisederaiat BuruhTani 

82 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

83 Lei llki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

84 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani 

85 Lei llki >=51th 50/5MP/5MAisederajat BuruhTani 

86 Wa ita (31-40)th 51/S2/S3/sederaiat Swasta 

87 Lei aki (21-30)th 50/5MP/5MA/seclerajat Yang lain 

88 Wa hila (21-30)th 01/D2/D3/seclerajat Yang_ lain 

89 Lei llki (41-50)th Tidak Sekolah Pedagang 

90 Lei 1iki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

91 Lei 1iki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

92 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

93 Wa ~ita (31-40)th 50/5MP/5MA/seclerajat Pedagang 

94 Wa ~ita >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 
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95 L~aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

96 LJ laki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat BuruhTani 

97 LJ laki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

98 LJ laki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

99 w 1m ita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederaiat Pedagang 

100 L laki {41-50)th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

101 Lblaki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

102 w;mita (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

103 L$1aki {31-40)th 50/5MP/5MNsederajat Buruh Tani 

104 L$1aki (31-40)th 51/52/53/sederajat PN5/PolisiiTNI 

105 LJ laki {41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

106 L laki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

107 Lelaki (41-50)th 50/5MP/5MNsederajat Yang lain 

108 LJ laki {41-50)th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

109 LJ laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

110 U!laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat BuruhTani 

111 Lblaki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

112 L laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

113 u laki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

114 L laki (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat PN5/PolisiiTNI 

115 l laki (31-40)th 50/5MP/5MNsederajat Swasta 

116 L laki (21-30)th 01102103/sederajat Swasta 

117 Lelaki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

118 L laki >=51th 50/5MP/5MNsederaiat Petani 

119 L laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat BuruhTani 

120 w ~ita (31-40)th 50/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani 

121 LJ laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Buruh Tani 

122 l~aki >=51th 50/5MP/SMA/sederajat BuruhTani 

123 L laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat BuruhTani 

124 u laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat BuruhTani 

125 l laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat BuruhTani 

126 u laki >=51th 50/5MP/5MNsederaiat BuruhTani 

127 LJ laki >=51th 50/SMP/SMA/sederajat BuruhTani 

128 L laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

129 Wan ita >=51th 50/5MP/5MNsederaiat Petani 

130 Lblaki >=51th 50/5MP/SMA/sederajat Petani 

131 L laki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

132 u laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Buruh Tani 

133 L laki >=51th 50/5MP/5MAlsederajat Buruh Tani 

134 u laki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

135 L laki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

136 L laki >=51th S0/5MP/SMA/sederaiat Buruh Tani 

137 L laki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

138 L laki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

139 w anita (31-40)th 50/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

140 L laki (21-30)th 01102103/sederaiat Swasta 

141 L laki >=51th 50/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani 

142 L laki (41-50)th 50/5MP/5MNsederaiat Pedagang 

143 L laki (31-40)th 01102103/sederajat Swasta 
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144 Wa ita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

145 Wa ita (31-40)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 

146 Lei 3ki (31-40)th 01/02103/sederajat Pedagang 

147 lei aki (21-30)th SD/SMP/SMA!sederajat Yang lain 

148 Lelhki (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

149 Lei aki '=<20th 50/5MP/5MA/sederajat Yang lain 

150 Wa ita (31-40)th 51/52153/sederajat Yang lain 

151 Lei aki (31-40)th 01/02103/sederajat Pedagang 

152 lei ki (41-50)th 51/S2/53/sederajat PN5/Polisi/TNI 

153 Lei ki (41-50)th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

154 wahita (41-50)th 50/SMP/5MA/sederajat Petani 

155 Lel~ki (21-30lth 01/02103/sederajat Swasta 

156 Lel~ki >=51th Tidak 5ekolah Petani 

157 WaJ ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

158 Lei aki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

159 Lei aki >=51th 50/5MP/5MNsederajat Petani 

160 Lei 3ki >=51th 50/5MP/5MA!sederajat Petani 

161 Wa ita >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

162 Lei ki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

163 WaJ ita >=51th 50/5MP/5MNsederajat Buruh Tani 

164 Wa,ita (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 

165 Lelloo (21-30)th 01/02103/sederaiat 5wasta 

166 Lel~ki (41-50)th 51/52/53/sederajat PN5/Polisi/TNI 

167 Lelhki (41-50)th 51/52/53/sederajat PN5/Polisi/TNI 

168 Lei aki (21-30)th 51/52/53/sederajat Swasta 

169 Lei 3ki >=51th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

170 Wa ita (31-40)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

171 Lei ki (41-50)th 50/5MP/SMA/sederajat Swasta 

172 Lei ki >=51th 50/SMP/5MA/sederajat Petani 

173 Lei ki >=51th 50/SMP/5MA/sederajat Petani 

174 Lei ki (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Swasta 

175 WaJ ita (31-40)th 01/02103/sederaiat Swasta 

176 Lei aki (41-50)th SD/SMP/SMA/sederajat Pedagang 

177 Lei aki _(31-40)th 01/02103/sederajat Pedagang 

178 Lelhki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedaaana 

179 WaJ lila >=51th Tidak 5ekolah BuruhTani 

180 Lei aki (41-50)th 50/5MP/5MA!sederaiat Pedagang 

181 Lei ki (41-50)th 50/5MP/5MNsederajat Pedagang 

182 Wa ita (41-50)th 50/5MP/5MA/sederajat Petani 

183 Lei aki (41-50)th 50/5MP/5MA/sederaiat Petani 

184 Lei aki {41-50)th 50/5MP/5MA!sederajat Petani 

185 WaJ ita >=51th Tidak 5ekolah Buruh Tani 

186 WaJ ita >=51th Tidak 5ekolah Buruh Tani 

187 Lei aki >=51th Tidak 5ekolah BuruhTani 

188 Lei aki >=51th Tidak 5ekolah BuruhTani 

189 Lei aki (41-50)th 50/5MP/5MA!sederaiat Pedagang 

190 Lei aki (31-40)th 51/52/53/sederaiat Pedagang 

191 Wa ita >=51th 50/5MP/5MA!sederajat Pedagang 

192 Wa ita (21-30)th 50/5MP/5MA/sederajat Pedagang 
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193 Le aki >=51th 5D/5MP/5MNsederajat Buruh Tani I 
I 

194 Le.aki {41-50)th 5D/5MP/5MNsederajat Buruh Tani I 

195 Lelaki (21-30)th 51/52153/sederajat Swasta 

196 Lel
1
aki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

197 Leaki {31-40)th 5D/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

198 Lelaki >=51th Tidak 5ekolah BuruhTani 

199 Lelaki {31-40)th 5D/5MP/5MA/sederajat Pedagang i 
wah ita (41-50)th 

I 

200 5D/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani 

201 Lel~ki {41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

202 wah ita {41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Buruh Tani 

203 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

204 Lefuki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

205 wah ita >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Buruh Tani 

206 wah ita >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Buruh Tani 
I 

207 Lel6ki (41-50)th 51/52153/sederaiat Pedagang 

208 Lelkki {41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

209 wahita >=51th Tidak 5ekolah Buruh Tani 
I 

210 wah ita (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Buruh Tani 

211 wah ita >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

212 Lel6ki (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

213 Lel6ki (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

214 Lelkki >=51th Tidak 5ekolah Petani I 

215 wah ita (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani I 

216 Lelkki (31-40)th 51/52153/sederajat Pedagang I 

217 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederaiat BuruhTani 

218 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Buruh Tani 

219 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

220 Lelbki >=51th 5D/5MP/5MA/sederaiat Petani 

221 Lelbki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat BuruhTani 

222 LeiWu >=51th 5D/5MP/5MA/sederaiat Buruh Tani 

223 Lei ~ki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

224 Lei aki (31-40)th 5D/5MP/5MA/sederajat Swasta 

225 Lelakl (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederaiat Pedagang 

226 Lelkki (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Swasta I 

227 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederaiat Pedagang 

228 Watuta >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

229 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat Pedagang 

230 Lelkki {31-40)th 5D/5MP/5MA/sederaiat Pedagang 
I 

231 Lelkki >=51th 5D/5MP/5MA/sederajat PN51PolisiffNI I 

LeiWu _l21-30)th 
! 

232 5D/5MP/5MA/sederajat Petani 

233 LeiWu (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Swasta 

234 Lei ki (41-50)th 5D/5MP/5MA/sederajat Buruh Tani 

235 Lei aki (31-40)th 51/52153/sederajat Pedagang 

I 

: 
I 

I 
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65 313 r3131313 i 311313T~-r-;r3 r3 1 3 r 3 13 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 4 1 4 1 4 1 4 

66 41414141414141~141 4121212141414121214141414141414141414 

67 2121212121213ll3l3l3l3l3l3121212l3l3l3l31212121212121212' 

68 21212121212121~121 2121212121212131313131313131314131313 

69 2 i 2! 2 I 2 I 2 f 2 i 3 fl3l 31 3 13 I 3 I 3 I 3 f3T3r3 I 313 I 31 2 I 2 I 2 ! 2 ! 2 I 2 I 2 I 2 

70 1 212T2T21-2i2 1-31131 3 T3l 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 13HGT 2 I 2 I 2 I 2 

2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 1J? I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 

2 I 2 I 2 ' 2 I 2 ' 2 ' 3 I 13 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 

71 

72 

21212121212131bl31 3121212131313131313131313131312121212 73 

! 2 i 2 1 2 I 2ul 2 I 2 i 4 114 I 4 I 4 I 3 i 3 I 3 I 2 I 2 G-r2T2 i 4 i 4 I 2 ! 2 l 2 f2T4_1_4_f3l 3 I 74 

75 2 ! 2 f2f 2 I 2 ! 2 ! 3 113 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2T2T 2 i 2 ! 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 

76 2121212121213ISI31 3131313121212131313131212121212121212 

n 3 

78 2 

79 1 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 i 3 i ~ I 3 I 3 i 3 I 3 i 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 i 3 I 3 I 3 I 3 I 3 1· 4 1 2 I 2 l 2 
1 

so 1 2 , 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 3 ~~ 1 3 f3T3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 2 1 2 1 2 r 2 1 2 1 2 1 2 1 2 

81 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 I S I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 

82 3332 3 

83 3 3 3 2 3 

84 j3 3 3 

ss I 2 i 2l 2 I 2 I 2! 2 I 31 ~I 3 I 3 f3l3 I 3 I 2 ! 2T 2 I 3 I 3 I 3 I 3 131 3 I 3 I 3 i 3l3 l 31 3 

~ 15l5ISISISI4151~141 4 l4141414141412121414ls Is 151sl4141414 

87 I414141414141SII413I3I3I3131414141212121214141414141413 3 

M 15ISI41414131Sikl31 3 1414141slslsl313 13141212131313131313 

89 

90 

91 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I ~ I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 

92 121212121212131131313121212131313131313131313131314131313 

93 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 12 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 
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No\Re I 
s 281 

94 

95 

96 

97 

98 

99 

100 

101 

102 

103 

104 

105 

106 

107 

108 

109 

110 

111 

112 

2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 112 I 2 

2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 f 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I l 2 I 2 I 2 I 2 l 2 I 2 I 2 112 I 2 

z I z I z I z I z I z I z I 3 I 3 I 3 I 3 I z I z I z I z I z I z I 2 I z I 

212121212 212 212 2 2 2 2 2 21212 2 I 2 I 2 2 2 I 2 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 

!zizi2lzlzlzlziTzlzlz izlz 2 ! 2 
; I 

2 I 2 i 3 3 i 3 I 3 I z I 
2 ! 2 zJ2!zl2l2l 

I z 1 2 2 I 2 i 2 I 2 I 2 liz i 2 I 2 I 2 I 2 z I z z I z I z z I z I z ! z z I z I . . • I 
2 I 2 I 2 1- 2 I 2 

2 l 2 I 2 l 2 l 2 l 2 i 2 Ill l 3 3 3 3 3 I 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 I 2 

212121212121211212 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 I 2 I 
2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 112 I 2 

4 ! 3 I 3 ! 3 i 4 I 4 l 4 I 3 i 3 I 3 i 3 1-3 ! 3 I 3 r 3-13! 3 i 3 i 31 
l ! ! I ! ! ! i ! ! I ! i 1 I ! ! I I 4 i 4 l 3 1 3 i3 i 4 I 41141 41 

1 z I z i z I z I z l z l 3 lh-l 3 r 
4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 4 I 4 114 i 4 

3 I 3 I 3 I 3 l z f2l z I 3 J 31 3 i3 -~ z l z l z i z l z I z i z! z-1 
4 I 3 I 3 I 3 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 3 I 3 j 3 I 3-l 3--1 3 I 3 j 3 

4 I 4 I 3 3 I 3 I 4 I 4 414 4 I 3 I 3 I 3 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 3 ! 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 
2121212121212 212 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 

I z ! 3 I z I z I 2 I z i 4 !131 31 4 I 3 I 3 I 3 I 2 I z 1 2 I z ! z I z ! 2 12-1 2-! 2 ! z I 2 1-z I z I z I 
1414l 4 l4 I 4 14 l 4114T4l 

2 I 2 I 2! 2 I 2 I 2 i 2 112 I 2 

4 l 3 I 3 I 3 I 3 J 3 l3-r3i 3 I 3 I 3 l 2 j 21 2 I 2 l 3 I 3 i 3 i 3 I 

2 I 3 I 3 I 3 ! 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 i 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 

2 2 

2 I 2 

2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 112 I 2 3 3 3 2 2 

212121212121211212 2 3 3 3 2 2 2 

2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 2 I 21 3 3 3 3 

3 3 3 3 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 

I 2 ! 2 I 2 I 2 I 2 i 2 I z-112121 2 I 3 I 3 I 3 I z I z I 2 r3 f 3 I 3 I 3 
' ' I 2 I 2 i z I z I z I z i 2 l 2 

113 I 2! 2/2! 2 i 2 /z I 2 liz I 2 1 2 l 2 I z i 3 I 3-lzT;-T21 z l z I 2 I z I z I z I z I z I z I z I z 
114 5 l 5 I 5 I 5 I 5 I 5 I 5 115 I 5 5 4 4 4 4 4 4 2 2 4 l 4 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 4 4 

115 414 4 I 3 3 I 4 I 4 114 I 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 3 3 

116 4141414141414114141 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 313 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 

117 
. ' . • . I . 'I -, . . . I • -1 -, -, ,- I -.- ---.--, I I • ' ,-. 
!2!2l21212!2l2i2 2i2l3l3i3l3 3 3 3!3!3i3l2i2;2!2l2!2i2!2 

118 
! ! . ., , r , J-1 -, ! , , , , , • ! ! , ! , I , -,---.--, . . 
!2!2l2;2!2,2l2i2i2i 2 !3!3!3i3i3i3!3!3!3i3i2,2l2!2!212i2i2 

119 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 113 i 3 l 3 I 3 l 3 I 3 I 3 l 3 I 3 l 3 I 3 ! 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 

120 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 113 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 2 

121 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 113 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 3 I 2 I 4 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 
122 I z I z l z I z ! z I z I 3 113 I 3 I 3 I 3 i 3 ! 3 I 3 I 3 i 3 i z 13 I 4 I 4 r 3 l 3 -! 3 I 3 ! 31 3 ! 3 i 3 

123 ! 3 i 3 ! 3 i 3 I 3 I 3 I 3 113 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 1 3 I 3 I z I 3 I 4 4 I 31 3 I 3 f-3r 3 -! 3 i 3 1 3 - · · . ! . - . . I . . I . j f I I i . . . 1 . -

124 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 114 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 l 3 I 3 i 3 

125 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 113 I 3 I 3 l 3 1 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 l 4 ! 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 

126 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 113 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 

127 i 313 i 3! 313131311313! 3 1313 I 3 I 313 I 31313! 31313 13 13 I 3 i 3 !3 i 3 13 

128 1 3 I 3 I 3 ! 3 I 3 ! 3 I 3 i 13 ! 3 I 3 I 3 I 3 i 3 l 3 i 3 I 3 ! 3 ! 3 ! 3 ! 3 I 3 I 3 ! 3 I 3 I 3 I 3 ! 3 ! 3 

129 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 113 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 3 I 3 I 3 3 I 3 

130 3 l 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 113 I 3 I 3 l 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 l 3 3 I 3 I 3 3 I 3 

131 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 113 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 3 I 3 I 3 3 I 3 

2 r;-r--;-r 2 r 2 r 2 13 lf3J 2 J 2 1 3 J 3 1 3 1 2 J 2 l 2 1 3 l 3 1 3 i 3 1 3 1 3 1 3 132 3 I 3 i 3 ' ' 3 j 3 

m 1 z i 2 I 2 I z I 2 I 2 I 3 TT3l :Z l z i 3 i 3 I 3 l z i z i 2 ! 3 I 3 I 3 I 3 I 3 l 3 ! 3 3 I 3 I 3 I 3 ! 3 

134 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 113 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 3 I 3 I 3 3 I 3 

135 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 113 I 2 I 2 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 4 I 4 I 4 l 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 

136 3 

137 

138 1 3 1' 3 I 3 '
1
• 3 I 3 ! 3 ! 3 ! 13 ! 3 I 3 ' 3 I 3 ! 3 I 3 I 3 I 3 I z I 4 ,. 4 ·1

1 
4 I 3 i 3 1' 3 ·1

1 
3 ! 3 l 3 ! 3 I 3 

- • ' ' 1 ! ! I . I . . . . . i! I i i ! . 

139 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 114 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 I 3 I 3 I 4 I 4 I 3 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 

140 414!313141314114131 3 3 I 3 I 3 I 4 I 4 I 4 I 3 I 4 I 3 l 4 I 4 I 4 I 4 I 4 i 3 I 3 I 4 I 3 

141 21212121212131131212 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 2 I 2 I 4 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 
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No\Re r A1 A2 I A3 I A4 I B -i c I D I 
s 1 2 3 4 s 6 1 8 9 10 11 12 13 14 1s 16 11 18 19 20 21 22 23 24 2s 26 21 28 I 

142 5 5 s 5 s 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 I 
143 4 4 I 4 3 3 4 4 I 3 4 3 3 4 4 4 3 I 4 2 2 2 2 3 3 3 3 4 3 2 2 I 

144 4 4 4 4 4 3 414 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 41 

ws 14 41413,313 31313 3 !3i3l3!4i3i312 212i2l2i2l2l2!4 4!3!31 

14614 41415 5 1 4 4115 1 4 5j4
1

5 4
1

4
1
514'2 2 1 515l515i515l5 si5151 

147 5 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 2 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 I 
148 4i4 3 4 3 4 4 4 4 3.3 3 3 4 4 4 4 3 3i4 4 4 4 4 414 4 41 

149 5 5 5 5 5 5 5 I 5 5 5 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 I 

I i i I j' i I I I ' ' I ., I ., . ' i I ' i i I I i ' • I 
150 i4i4i4,4 4!414l4i4l4!3j3 314 4i3j2;214i4i4;4!4'4j3l3l3!3 

151 l 5 5 ! 5 5 I 4 I 4 I 5 ! 5 4 i 4 I 4 I 4 I 4 4 4 I 4 ! 4 i 4 ! 5 . 5 j 4 i 4 I 4 J 4 I 4 I 4 j 4 I 4 I 

152 5 5 5 4 4 4 514 5 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 414 5 4 41 

153 4 4 4 4 4 3 4 4 2 2 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 . 4 I 3 I 3 I 
154 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 54 4 4 3 2 2 2 2l 

15s i 4 I 4 i 4 I 4 ! 4 i 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 i 4 I 4 I 4 ! 4 I 4 I 4 i 4 i 4 i 4 i 4 1 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 
I ' l I I I I I • . . • . ! . . I . . I I I 

156 l3!3i3,3l3!313!3)3, 3 3l3'3/3l3l3!3l3l3l3/3 3/313,2!2,2 2 

157 3 3 3 I 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 I 2 2 2 2 I 

158 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 I 3 2 2 2 2 2 2 2 2 I 

159 2 2 2 2 2 2 2 I 2 2 2 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 I 

160 I 3 I 3 I 3 . 3 i 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 i 3 I 3 i 3 ! 3 . 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 . 3 i 3 I 3 ! 3 i 3 I 
i J ! I . I I I . I l l ! I j I j l ! ! . I i I I j I 

161 • 3 1 3 r 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 3 1 3 , 3 , 3 • 3 • 3 : 3 • 3 , 3 , 3 1 3 . 3 1 3 1 3 , 3 r 3 • 3 • 3 , 3 3 

162 3 3 3 ' 3 3 3 I 4 4 I 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 . 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
163 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
164 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 .. 3 I 

16s 1 4 I 4 I 3 I 3 I 4 1 4 ! 4 
1 

4 1 4 I 4 I 3 i 3 3 i 4 I 4 I 4 i 4 I 4 I 4 I 4 I 3 I 3 i 3 I 3 I 3 I 3 I 3 1 3 I 
166 l4!4l4l414!41414i4! 4 l4!4l4_4l4!4l4!4l414l4!4l4l4!4l4!4141 

167 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 · 4 4 4 4 4 I 
168 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

169 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 I 
170 i 4 I 4 I 3 3 ! 3 i 4 I 4 il 4 i 4 j 4 1 3 I 3 I 3 i 4 4 I 4 I 4 I 4 i 4 I 4 I 4 i 4 I 4 4 l 4 l 4 j 4 I 4 I 

' ' I r I ! ' ! ' r ! I ' ' I ' ' I I I I ! I 171 j 4 I 4 . 4 i 4 j 4 4 I 4 ! 4 I 4 l 4 i 3 j 3 • 3 l 4 1 4 ; 4 l 4 j 4 i 4 j 4 ' 3 j 3 1 3 i 3 3 l 3 ! 3 , 3 

112 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 

173 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 3 2 2 2 2 2 2 2 2 I 

174 2 2 3 4 4 2 4 I 4 4 2 3 3 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 I 

us 1414!413 3 314 41313 !3!3!3 4 4 31214•4!4 313 1414•3 13 3131 

176 I 3 I 3 i 3 i 3 i 3 i 3 ! 4 i 4 I 4 I 4 . 2 i 2 ! 2 I 3 I 3 l 3 i 4 I 4 I 4 I 4 ! 4 I 4 I 4 i 4 ! 4 I 4 I 4 ! 4 I 
111 4 4 4 4 4 4 4 I 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 I 

178 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 I 

179 3 3 3 3 3 3 3 I 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 

wo 413)3 3
1
313141414 41212 2)3 3l3l3l314 4 41414 4141414141 

; i ! l I ' ; j ,. • . I i I ; ! ' I I j ' i i ' I 
181 i 4 · 4 i 4 4 4 4 • 4 i 4 I 4 4 , 2 2 l 2 3 ; 3 , 3 i 3 i 3 ! 3 l 4 ; 4 I 4 i 4 i 4 i 4 ! 4 ! 3 I 4 

182 3 3 3 3 3 3 4 I 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
183 3 3 3 3 3 3 I 4 I 4 4 4 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 I 
184 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

I . . l j I . I I 
ws 313;3 3!3 3131313 3 ,3,3;3 3!3 31313 ,313,3!3!313 313 3:3 

W6 i3j3 1 3 31313131313 3 !3!3
1

3 3l3l3!3l3 !3 3131313!3.3!3 3 31 

187 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
188 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

189 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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~ i s ~ 

190 4 4 4 4 4 4 4 i 4 4 4 I 4 4 4 4 4 4 4 4 4 I 4 4 4 4 4 4 4 4 4 I 

191 2 2 2 2 2 2 3 i 3 3 3 I 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 1 

192 4 4 3 3 3 4 4 II 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
~3 l2 2 1 2 2 2 2i2 2 2 2 l2l3 3 2 2l2l3 1313 i3 2l2 2!2'3!313 131 

194 i2 2 2 2izi2l3l3 31313 1 3 3 2 2.2 3 313!3 2l2!2i2 2
1
2l2'2l 

195 4 4 4 4 3 4 4114 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4! 

196 3 3 3 3 3 3 3 II 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 i 
197 4 3 3 3 3 3 4 I 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 I 
198 13!313,3131313131313 13,313131313 31313!3 3.3 313"31313131 

1991413 3 3 3!3'414 4 4J2 2 2 2-2!2 4 41414 2 2 2!2 2 2!2l2l 

2oo 3 3 3 3 3 3 3 I 3 3 3 2 2 2 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
201 4 4 4 3 3 4 4 I 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 ! 

202 3 3 3 3 3 3 3 I 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
2M !313 3 3!3!3!4.4 4 4 i212 2 3!3 1 3 313131313·31313·2 2i2i2l 

W4 1313)3 31313J4,4 4, 4 !2!2 2 3j3 3,3)313/313 3)31313 3j3j3[ 
zo5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 i 
2o6 3 3 3 3 3 3 3 13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
201 4 4 4 4 4 4 4 14 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 I 
208141313 3 3131414141 412'2 2.31313 4 41414 31313i3131313131 

209 j 3 I 3 . 3 3 I 3 I 3 ! 3 3 3 I 3 I 3 I 3 3 3 J 3 I 3 3 3 .I 3 I 3 3 I 3 3 l 3 3 3 I 3 I 3 I 

210 I 3 . 3 . 3 3 3 3 I 4 I 4 4 4 . 3 3 3 3 3 3 3 3 3 . 3 2 2 2 2 2 2 I 2 2 I 
211 2 2 2 2 2 2 4 14 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 i 
212 4 4 3 3 3 3 4 I 4 4 4 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 . 

213 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 2 I 3 I 3 3 . 3 I 3 I 3 3 I 3 I 3 I 3 3 3 I 3 I 3 I 2 2 I 2 I 2 I 2 2 2 I 2 I 
214 I 3 I 3 I 3 3 3 I 3 . 3 3 3 3 I 3 3 3 3 I 3 3 3 3 ' 3 ! 3 I 3 3 3 I 3 ! 3 . 3 I 3 . 3 I 

215 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 I 
216 4 4 4 4 4 4 I 4 14 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 : 

217 3 3 3 3 3 3 3 13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 ; 

218 ' 3 I 3 3 3 I 3 i 3 i 3 I 3 3 3 i 3 I 3 3 . 3 i 3 . 3 3 3 i 3 i 3 3 3 I 3 i 3 3 3 I 3 3 I 
! ' f ' I I I I I ' I I . I I 219 ! 3 ! 3 3 3 3 I 3 i 3 ' 3 3 3 ' 3 ! 3 3 3 ! 3 i 3 3 3 3 I 3 . 3 3 3 j 3 3 3 3 ! 3 

220 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
221 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 I 
222 3 3 3 3 3 3 3 13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 ' 

223 i 3 i 3 I 3 3 3 3 I 3 I 3 3 3 I 3 3 3 3 ! 3 I 3 3 3 I 3 I 3 3 3 3 i 3 3 3 . 3 I 3 ! 

224 i 4 i 4 I 3 3 3 3 I 4 14 3 3 ! 3 I 3 3 I 3 I 3 l 3 3 I 3 3 I 3 3 3 i 4 I 4 3 3 i 3 ! 3 I 
225 I 31313 3131313 3131313 3 31313 3 313131 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 II 3 I 3 

226 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 114 I 3 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 4 I 4 I 3 I 3 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 
227 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 114 I 3 3 3 3 3 I 3 I 3 I 3 I 2 I 2 I 4 I 4 3 3 I 3 I 3 3 3 3 I 3 

3 

j 

3 J 3 ! 3 3 3 l 3 3 J 3 I 3 l 3 I 3 I 3 i 3 i 3 3 j 3 J 3 l 3 f.d3l 3 I 3 ! 3 l 3 113 , 3 228 3 3 

3 i 3 i 3 I 3 i 3 I 3 I 3 113 I 3 229 3 1 3 I 3 I 3 I 3 ! 3 lu3 I 3 3 I 3 I 3 
I 

3 ! 3 3 I 3 I 3 3 3 

230 3 I 3 I 3 3 I 3 313 313 3 3 3 3 3 3 3 2 2 4 4 3 3 3 3 3 3 3 I 3 I 

231 313 31313 3 I 4 114 I 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 4 2 2 2 I 2 I 

232 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 II 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 I 4 I 3 I 2 I 4 I 4 I 4 I 3 I 3 I 4 4141413 3 : 

233 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 
234 3 I 3 I 3 ; 3 I 3 I 
235 I 4 I 4 I 4 I 4 I 3 I 3 I 4 114 I 4 I 4 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 3 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 4 I 
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TABEL 11.2. NILAI TUKAR PETANI (NTP) 
JANUARI 2013- JANUARI 2014 

_ Pe_temal<an ___ _ _ _ _ 150,99. 151,50 151,68 1_51.53 151.79 .. 15~.25 _ 158.46 159,54 _160,97 16J,89 163,60 111.?5 111,5t. 

t_~ _ - ~e-~~aij~~~~~-~~~~=-=Jsr.fi=J:~:.?r=-~ S}JI·-___ I_~~r= TIJ.Q_o_:~~ m:~_: -~-~ s~.y6 _ _= 16 GJr=-J!!J[=~1~~~qr_==~~~Jc· J~9..sf~ ~uo!l?] 
, lndeks- Harga Yang Diba:yar . · · 141,!f 142.88 · 144,20 143,94 - 144,05 -145,09 149,58 150,40 150;66 IS1,29 151,47 108,48 i09,64 
~---=J~~-~-~Villi_~ _ -~=-------~--- --~-H2:~t~_-L4~-~~ _ -~_4~.~.c--~--~{~:2r -~-J1~t ~-~_146~{c_-__ ~S.LQL __ Jfr:~6 _ ~---nJ;g~ ~ ~IH~6f __ ·:rrML_:._ ro·9~4(-~u~~1l 
. Hortlkultura . 141,45 142.42- 143,7l 143.45 143.58 -144,62 148,98- 149,88 150,12 150,66 ·. 150,84 i09,03 110,38 . r'··· '-·-'=---,-=cc ..•..... • :.:; .... -·---- '-· ---'---'--------'-''-"-·---·-'--'--'·------ -------- ··_cc ____ ; ____ --"-- ·'--'·- . -"-----. -"--··---- --'-----"-'--'-·::....=. ..•.••.•• -_--- ---'-'-~- ·--·-·i 
, . Petkebunan Ral<)'at · · 139,63. 140,54 141,60 141,l7 141,57 ·· 142,70 146.88 147-,72 148,02 148,66 148,76 · 108,80 110,03 1 
~---,il;i~~ka;-~-~ -.-... -. --o--l39:52'"'"'14o:4T ___ f41;62c _ _,i41Jf·-y4-i.lf ""-f42.3{-ci46,47 ____ 147I2-' --147:56 :"'148J8-i48.63-.,.,.fo6.s6 .,... .. 1o1.19 ·. 

[-~-~--Pe-~~a~a~~-~~~----~----~--~: ~]~~~iC 14~1L_ J_41:1 (~~ .1:1ff.s( _ _L4]!o6_~~~8I9(~}4~~7f~~H7:~-~- ~-I4:f.7_3_ -_ -_ ~4~.~f~)-4~s~·-_:-IQ8_~r :J~j;}9J 
Nilai Tul<ar Petani (NTP) - . . 106,45 105,70 i04,59 104,56 105,23 IOUO _ _IOS,6l 106,15 106,44 107,37 106,73 101,66 . 101,42 · 

r-------------- ----- ------- --- ~ ----------------- .. -- ------------------- - ---------------- --·-------- ------------ - ..... ---------·---, 
~--!~~i_!!laY~j~ ____ :, _______ l~!.j! _____ IQ~3l ___ IO~.~! ----~~3}~ __ _JO~I-~----~~~Q~----~g!~l ___ ~_S.S._2.:._ __ _!~~.!.~! ___ ~9.I.~j 106.~~ __ }_~.?4_. ·--~J..J.LJ 
-- . Hortil<ultura . . -- . 99,90 99,01 . 99,61.- 100,21 - .100,90 .101~52 IO't,Of 101,61 1"00,87 . iOl,71 100,33 . 101,41 "iOI,H : 

[·. "-'"'-- Peikeb-unari"ita-'ai ---- · ---·n7:S.f' '-nt.68 --'"-, i7.f9~·-···tTsJ3~-- --~ f9.ss ·-- -Ti8.9s-- -1-16:98 -"--116.12 · -~ Ts;82 -" n6J9 · -·lt4.sr·--··j·o{64- ·. ·1os:9r') 
.. ---- --·---- _____ f<Y._ .. --- ·------- -- ------ ·-----·· .. ·-·- ----------------·-·-···-. ---·-·· ---- -·--·-··--- ·-·-·- ...... _ ---- ------·- ..... ------ '··· -- -- -·-- -----· ·-·-··--- -

Petemakan _ _ 108,22 107,08 10'7,10 107,27. 107,39 107,67 108,18 - 108,44 · 109,09 . _110,46 IIO.o7 104,50 _ 104,04 
;-- ·- ·Pcrikamln ___ - --- .-- · ·· f!f9,90 · · 109,13-- roa·.sf ---,os~6s - roa:4r ... fosA7- ·ros.97 --lo(36- ----To9.13~--- 108,47" -·lo9,29-- -IOIJ4 · Too:a9 ·i 
-~ -·-·' ·•- ----~·---·- ---··•-- ~ --• -~wn ---~-~- ·~• ••-••• •----- ·~~-·-·- ·-- ,...,._~ ----------- -•••• -·--··--- •--~ -• ~ --• ~ -- "- ~· -·~-· ••~~-~~ ~---•- •--~- --- -•• _ -- ••• _J 

Sumber : BPS 
Keterangan: fJ januari·Movember 10 ll menggUllakan Talrun Dam 2007 = 100 

!J 11ulai Dmmber lOll menggunalcan Tahun Dam 2012 = 100 

~ 
S" = .... 
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TABEL 11.2.NIIAI TUKAR PET ANI (NTP)1l 
JANUARI 2014- JANUARI 2015 

.. -~..,..,.,.,....,- .............. - .... ,..-c-.-•-- .. ..,..-~ ~-""- .. -- --..~-- .. ~~---...--,. ~--.. .....,., ... ..,..,.,- _..,_....,... ..--..---.- • -.-~:r_...,..._..,.,-..-- ..-......----~---~ ~- -~_,.,.,..,.. __ ,....,.,..,---., • ..,.......,... ~- • .,......, _ __, ~-........,.....,~- ..,.-........-.,.....---_..,~----,...., .,. .. .., 

KeloJDPOk & Sub Kelompok ~ ,.,,-.-~·-- .. -·----~-- ....... __ .,.__.,. .. ~. __ ~- --.• -............. ~!~.-. ~.- . _ ...... ---~ .,, .. _ _._ ~ ___ ... ,.. ....--.~ ..... = __ ..,. '~-· 
XOmoditas jan Feb Mat Apr Mel Jun Ju1 .Agst Sep Okt Nov Des jan 

: Indck~ l-larga Yang Ditcrima 111,20 110,91 110,80 110,28 110,46 111,54 112,04 112,49 113,90 114,84 116,03 117,95 118,44 
- - -

Padi Pal:twij~ 107,91 lOS,15 107,14 105,70 106,04 107,20 l07,30 107,15 108,% 110,92 113,83 117,73 119,28 

1-lorcikulcura 111,84 111,21 111,62 110,91 110,87 112,26 111,46 113,01 114,60 116,00 116,25 117,64 116,78 

• - ·, o:m ll.akyar 116,56 II 'i,.:i1 II 5,78 1 I 6,4.L_l_Ui,S3_U(j,6 3 118,06 II:Z 1ll 
' 

118,41 1 1 6,2.L-l-11,--43-WS,.:z4-1-1-S,:i9 

Pcrcrnakan 111,52 111,26 111,58 111,56 111,56 113,17 11·~.66 115,68 117,39 117,91 117,79 118,26 119,12 - -

Pcrikanan 110,36 110,62 1!0,96 111,44 111,70 111,58 113,51 114,02 114,48 114,47 115,22 115,59 115,46 

lndcks Harga Y~ng Dibayar 109,64 110,21 110,49 110,30 110,45 111,16 111,80 112,03 112,60 113,17 114,51 117,30 117,06 

Padi Palawija 110,89 111,59 111,92 111,72 111,89 112,76 113,42 113,66 114,29 114,86 116,29 119,14 119,06 
-

l-1 o rci kul tu ra 110,38 110,97 111,27 111,07 111,19 112,01 I 12,79 112,98 113,57 I 14,07 I 15,57 118,46 118,11' 

Pcrkcbunan Rakyat 110,03 I I 0,66 110,98 110,67 I 10,82 111,46 ll2,19 112,48 113,13 tl3,66 114,95 117,54 117,49 

Pcrcrnakan 107,19 !07,54 107,71 107 ,(il) 107,77 108,20 IOS,66 108,88 109,33 109,95 111,05 I 13,77 113,35 

Pcrikanan 109,39 109,84 110,35 110,27 110,18 110,93 111,39 111,68 112,13 112,80 11·~,40 117,48 116,93 

Nilai_ Tukar l'ctani (NT I~ 101,42 100,63 100,28 99,98 100,00 100,34 100,22 100,41 101,15 101,48 101,32 100,55 101,18 

Padi Palawija 97,31 %,91 95,73 94,61 94,77 95,07 94,60 94,27 94,81 96,5s 97,89 98,82 100,18 

1-lorcikultura 101,33 !00,22 100,31 99,86 99,72 100,23 98,82 100,02 100,91 l01,69 100,58 99,30 98,87 

Pcrkcbunan ll.ab.·yar 105,93 104,40 104,33 105,21 105,42 104,65 105,23 104,18 104,67 102,25 102,16 101,02 100,93 

Pcrcrnakan 104,04 103,46 103,.i9 103,69 103,51 104,59 105,53 106,25 107,37 107,24 106,07 103,9,~ 105,l19 

Pcrikanan 100,89 \00,71 100,5.'5 101,06 101,37 100,59 !01,90 102,09 102,10 101,48 100,73 98,39 98,75 
.l'tu~dnr: Uatlau Piual JMtiJtik 
K tla'/"dl~~fi/1: 

11 Al:tltii Damtlm· 20 I J !Jls'l{fJ',fllltlhill 'l(;/11111 Da.r,;r 2012 = /(j() 

--~---- ---------- - ---~------- -~---- ------
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TABEL 11.2. NILAI TUKAR PET ANI (NTP) 
JANUARI 2015- JANUARI 2016 

----_,.... ______ ,_ ______ . .. .. I--.--~~- ·--- - .. - . ·=3 - -l[@)IW] 
-•. l.--_,: ___ ~--~~.-~ .••• L•_>J_._j:~_.· __ P_· ... _'-_. __ ~_:_-.-_',~-·-_._·.·:-_:_:_.t~_·_-,:_·~.,..., .. __ .!:..··_:~_t_-'_~-~-',·-,_l,_:l!_:n_'-~.·-·_,·:-_'_.,: __ -~_:1.-: .• · .. '· .G_._-.. _._-~J-~··-·.·.:·_: <-_-.·~~··~?',c··· ··jj.-.-.-.!~'''.···.•:.·.··-•. ...,....,.-- ~_,.J::It~ : 

- _ , ~·~; , -""''-'-" _ . L:.:~l__,-=!'1.;!""'·._.'--'--~ =-~=~-'!:.'"""~ _.....,1L.Jiti1' ·. 11 ··~~&i !txi:WiJuiill.JL.£r~1Ll! Cl:!ll$' -· II I~~r~i If &tD [jjJiiiJ 
L)~~~~~~-!~::~k~~Y~~ii-~~~~~~·=--~-~JiT£~~IJ~i£~~~:l-~i-~!?~J:i_!4J~~JL£i~!~][~~~~~-:~s~~J~~~2~JL12i.!~~:r~~!!?.nri~~i~Jt~!?.?.J[.!.~.t~?] 
_ _ Tana·n;an Pa;1g:m -- _ . . '119,28_:120,27 : i i7,l8 ,l11,54 . 111,76 i 14,2l : i 1S,42< 118,18 :122,05- ::122,83 124,98 • ti6,o4. 127,09 , 

:_-:-J~~~tf~~t~;~~---- ~~ ~---~ --- ~:Jn ~;7~~~-~ ~~;74~~ U?~l>f_i._(f:;_:zo·ri.T 4.~~-~~ l~ 6)'3J:(is;j !. J~ls.071:i i~?~J)} 9;s'4_;~(~L!5_ !!_'li2~_s:{Ji!~!:'{Jz] 
PcrkcbunanRakyar 118,59 116,42 116,08 116,32 117,54 11R,!B 120,2·~ 120,80 121,07 119,97 12.1,70 ,123,51 122,63 

-------------------:-:~::-:-~. _---"-="'~--l.J.. _.:.LU_ --'~~~-~-~ ~---~~ '"_- ~-- ~-~-~-:~ 'E" 19Jf: ~.L\~.61_~ Q 1 lr Ls~:fi -t;s7 _ ::D s t"6 : }) -~JY!. i21_f>?~n??~.~~u:·_~_~:~-~'?.::: ~:?') ,:-;~~-;'? T;s? _;:T?T.~?- ~~T?.~X(i 

-w 
QO 

Pcrikanan .. · ..... - 115,•16'' 115.-16-1-15,8\1- 117,15 .'117;89 ll9,6G · l22,22: 122,62 .. 123,89 ,124,13 · 123,52 ·. 124)5 .12•~,9(' 

[J~-~~~~1i~~~;o_~~~&1?!I'~~~~=~jlt1t~t!~f~~~JIT.~~!]tJ~\t~;2~::~7~~ J ~Hs;~o~J~-?~~fi ~~~Q-~l!i~.2~Jm~~f~f!~;~z"Jt1'~i~~2J~~3~~j 
T:tna;nnnl'ang~n . ti9,06 118,21. IIS,82 .119:01 .119,7( 120,82 122,02 121,48 122,21 121,95 122,47 123,65 124,55 

l __ Il~rcikl~~~~~:"'·=:_ -~:·-~:___: __ :_- ·::ft}sJTJI!_~:r~~~J.?!t.T ~~Ct! .. ~ :,Esii8_1 ~i_02i_:~J~i~~~l{j~t_?l_!4LJ['-~~.!l_?..itf~~.s? -J~g1!j}'j[1?i!~~_]~_(i~Cf_i 
Perkcbun:mRakyat · ·· ,ll7,49 .116,87 117,39-1.i7,3o 117,91 .t't8,92 120~o8'120,49 120,49.120,35 120,78 121,79 122,45 

, _ Pereri;:ll\~~ -~~---:- J~t3:3{E1T2.~7~ti!iJ3'JJ 13:41 J[j-1 i~91 }[i!_±i~ J!Ji?~3~J.iHA~ !~~!?~~~ J~/5.7?.J[f)t:2i][CiyJ(i][_li'f.~s 
Pcrikanan 116,9}:115,95 ll6,6•i'l17,il6 117,83 118,58 119,61.119,99 ll9,83··119,62.120,08,121,2.i 121.10 

;_~~~i ;(0-~!:-~-~~~~-i -<B11{_~::_ __ ~;~!~~v~J).Qf!~~= :~92!.~2J!22~~ i~~t~-jr~_?.!!!'!?.r~~~2~ --;rj~:~=:~l~_i.s~J!)~l;~l~~2A7_JLioj.~~-~r-~QL.s2J 
T~nnm~n Pang~n .11JO,I8 ,101,74 · 98,62 -93,72 : 93,3(1 · 94,53 : 94,:'i9' . 96,49 9lJ,tP 100,72 102,(15; 10t,9f 102,()4 

: -"" -H ;;'r!ik-z;jt~-~;· ·· --: --------- -=---·~r 98)~7 --T98,79~ ii 97j.f'W 95,'J9 ·1 i96~s(l : 196:9{i. {§7)~r:;-i ;iJ7:2o-·a-9t6s_:r9s, 'Ji-~ _: 1 &l:c12-l!Ril(~iT-'9s,26--i 
'·--:--·-=-cc---- '"' ,-,--~- •c--:·"·_---.--':----:~-~ -''·---..,.--l:-:c---- -'-:-----.--'L----.------ •~- ----.- ·-:---7-- ... h ........ _--~L-- --c-·-c:..JL ______ j,, -:--- _j -------"'-- -----

Pcrkcblm:m Rakyat 100,93 : 99,61 98,8H · 99,16 . 99,68 99,93 100,14. 100,25 · 100,48 · 99,69 100,76 · 101,42 100,15 

~---_- __tJct~~i-;k~~~J~~ :-==: ~~---~--~~--J[lu-5/J9 -;~(o5,_D 1Lt94.4{]!(~3l(}~:rt§3!jr~Ji~~?~~;:·_~oJ.?fJ:'19Q~ij:~~!97.t? ;;i"{>?~o\~i_O_i;_B~li.~J4_];1wA_(~ : 
Pcrikanan . 98,75 . 9-9,31 99,28 100,08 100,05 100,91 102,19,102,19 103,39 103,77 .102,87 102,56 102,97 

K eM'tiJ{~tlll: 
Mrdai Dr.rrml,·r 2013 llirllg!§lllakau Talmu /Jarar 2012 = 100 
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TABEL 10.2. NILAI TUKAR PET ANI (NTP) 
jA.J."~mARI 2016 - JANUARI 2017 

1

- -- K-;l~~~:L~n~~~~~i~;;1~~--~:J~~-~--~~b--~~i:;~-~.-~~;~~ -::~l-= j~,:-~~~i~-- ,---~= -----Scp~-~~~~- _- -:~;- ~~~~ ~J.~~:7 : 
---------------------; ------:---- ~-- -···---:- ------·;- -------,- ----! - ---j- ·--- --;-- ---- -~ -- _____ f"___ ! ---- ----;----- ·- --r- ---I 

lincicl:~ 1-1~;.-~a ):angr)ir~~in~-; ---- - --,]23,89 ·. t22,66-. 122;37 -. iit,42 )nj1-: ii2:s2··:124:oo- t24,7t-: t2s:s7 ·i24,90 ··i2s~3t- ~ 125:45 ~12s,9-o 1 
·t--:r~~am;;.;-~~~nga;---------ll27~tJ0l12-+.7n [i21:SI- ji17,5{ilil9,36112o:46- [ 120,22 fil9,76l12~5l/ uo:2(!-fl19,62 ]12.1),41- 121-.i~--1 

----,-~- ~:-k- -,-- - ----- --- ------- --- --:-~-i-1 (1; --12. ·I ?-c_--r ?-~-1-·:-·:·1?~ -;, ·-,·;;- ??- -1-'J; .,:. ... 1 ?;-?-(: --,--.,-(: --J--t ; 1?(:-;~. ·:-1 ?-(j -~(·· . ,·::;;·-+-~-:-1-;;-(:- ·,;- 1 ;~ .,- --1 
01 tl u mra . - , .:.. \ ·- 1 1 -'· :J , --1,.:1" -·'·-- --· .. :1 • -=>.- 1 - J,_ - 1.~.? , - 1, ~ -''· 1 : - 1,11> _o,n:> 

-~ ~~~kc~t~a;l~~;.,~~---- ~-- -_ .. ---~~-_!i~i~6~]iii(i~j~~~~-~1-26,4~_ji_z~~f~_l_[~~.~~ _j_l311~~~J i.~-1_.(,7jt:1~.z~]_i_.~2:9~ J~ :3_7.y-.1 -/!_3~!~ J!3_~.?~] 
I . , 

-------------------:--l_-__ _,JT.""'~-~~:~~~11_1_ __ ______ _ _ _ . ___ :~~~3.2~--~31 ,5~~~~~_'?~~~':' __ : ~:),.>! __ I 2::_:1_ :_-:-_~.~2 .. :.:2:,=--· _':l, '----=·~ ___ _ 
I _ Pcrikanan jt24,91 j125,84 !125,59/124,89 jl24,72 J126,.JOI127,03jl26,39\126,49 f12:i,99I126,5H f127,92 !127,H5 
~-~~d'ck..,-I:I-;-~:ga Yang Dibay~r-·- -- ---·uz:03 -·122,oil23,to )-i2,66- · 122,74:123,26-:124,09-124,-17 · :-iz4-:-4S:u4, 71·· iis;Bs ·:-i26~i7-·l27~2o 

1

: :-~_Ta~'\m~n 1~i~.~'l_~ ~~-~-~- --: -~-~J~~~:1~-! 124~1-_)t~5-:9~-J12~-~48_ji?-S.::s~ j ~2~;/?Jtz7Ji Ji~2~'-~J ~2_7,_42"JI~X1 }129:11_-[Lz~_:?-~ luo.~rJ 
Hnrtikulmra ! 12.1,16 123,15 124,46 ,123,94 :124,00 124,(,7 :125,63 125,69 '125,97 :126,23 '127,47 .127,84 128,74 1 

[=1;~0~-~~~;~~~~~-~)·a~~~-~:~-=~~~i22,4~~~-T~~;iiljT2.~~6~_1~~~ij_ll~~~~TJ12~~~-[1!_i}~E~~~:r~~~12 J"~2~~z~]_!ir~~-~]~~~2j_j_~2~~1_j 
I l'ctcrnakan 117,65 117,5(1 '117,98 117,67 117,76 117,96 118,45 118,72 119,03 '119,27 120,14 120,56 '121,.)1: 

[_ ~c~ri~~-n-a~-~ -~ _--::·----~ . ~- _]tjl::~_() ~-~2f:~:i}t3i:s4-TI2\95-jl~~~s-j~~~~3I -J12j,2!i JT~3,U __ /ti:1~4~-T~.:1.6:1 12.<o3 -j l2~4-~ 1_26,:2 -1 

1-~~i~~~:~~~~)~~i~~-~~)---- ~-~~-~~~{~~tt0r~~jj;;;~t~~:~~J ~~~~·i~~:i~ l ~~:~~]!~Jj~j 1~~:.: 1-~~M-1~~~~: -~-~i~~tT~~:~} J 
,__~'2!:~~~1ml':l_ ___________ ----~8,212._~-~~~~-·_.2_8,95 ~-~~·2.L · .'!2::2.~-. _9~.~~> __ <J2-?_I __ -~~~l~~ -~ ~oo,7~ __ : 99,9_7_ ... _'.!~.21~~~~] ___ CJ~.~~--1 

PcrkcbunanRakynr /tnO,t5l99,(ll !roo,t2/ln2,61 104,.37[Ul3,1<J I1114,43I105,45/I05,71 II06,15J!OS,I.J6 [109,25[lt17,84\ 
----1;~r:r~k~n ------ - - - -- ---:·i(i4.,66 · 1(,-~;14 :-,(,3,iJi · 10Z.75 hJ3,60 -: t0.1:"7o ., [r14.1o--IO:<.-n :-l-!l6,zj -Ut4.:!"0 -· I02,SH-~I-(J1,0~ .. loi.~s4 -~· 

-- ~~-1ik;;l;ll~---- -- --- -- --- ~~~-~ =l_l!~z:97J~~~-~~~9 Tuii=4~ i!!i~:~J~~~J~~~j.i<~ 11!J~~l~Ji~~{~~[ ~~~z.45 j I <1 I ,91 Fo~~24_!_t o !,98]~~~!~9-
.\"IJIIJber: llddatl l'u.ral .I'Miislik 

-- --- -------- --------
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Lampiran 5- Basil Perhi 

r·1 All 

,_os-j Al2 

o_w-1 Al3 

_09-l Al4 

_as-J AIS 

-26-l Al6 

_os--j A21 

_07--1 A22 

_35--1 A23 

_35--1 A24 

_lz--1 A31 

' _04--1 A32 

\,, A33 

_os--j A41 

' _04--1 A42 

o _:zo--j A43 

r, Bl 

----! B2 -"" 

o_H--1 B3 

o_l;;--1 B4 

Chi-Square-867.89, P-value=O.OOOOO, RMSEA=0.087 

Standardized 

140 
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P-value=O. 00000, Rl•ISEA=O. 087 

TValue 

141 
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The following lines were red from file c:\Pak Garind\path2.SPJ: 

Raw Data from file 'c:\Pak arind\DATA1.psf' 
Latent variables ECMudah E anfaat ECpercaya ECMurah B c D 
Re 1 ati onshi ps 
A11-A16 = ECMudah 
A21-A24 = Ecmanfaat 
A31-A33 = ECpercaya 
A41-A43 = ECMurah 
B1-B4 = B 
C1-C4 = C 
D1-D4 =D 
c = ECMudah Ecmanfaat ECper aya ECMurah B 
D = C 
set the Error covariance of D1 and D2 Free 
Set the Error covariance of C1 and C2 Free 
Set the Error covariance of C4 and C3 Free 
set the Error Covariance of 04 and D3 Free 
set the Error covariance of A12 and All Free 
Set the Error Covariance of A15 and A14 Free 
set the Error covariance of A24 and A23 Free 
set the Error covariance of B1 and B2 Free 
Set the Error covariance of A23 and A21 Free 
Set the Error covariance of A24 and A22 Free 
set the Error covariance of A22 and A14 Free 
set the Error covariance of A23 and A14 Free 
set the Error covariance of A23 and A32 Free 
set the Error covariance of A33 and A16 Free 
set the Error covariance of A41 and A21 Free 
set the Error covariance of A42 and A22 Free 
Set the Error Covariance of A42 and A31 Free 
Set the Error covariance of A22 and A15 Free 
Set the Error Covariance of A41 and A23 Free 
set the Error covariance of A42 and A24 Free 
Path Diagram 
End of Problem 

sample si2e = 235 

covariance Matrix 

C1 C2 C3 C4 D1 D2 
-------- -------- -------- ----------------

Cl 0.77 
C2 0.73 0 76 
C3 0.72 0 70 0.75 
C4 0.71 0 70 0.75 0.75 
D1 0.55 0 52 0.53 0.53 0.76 
D2 0.55 0 55 0.54 0.54 0.72 0.76 
D3 0.57 0 59 0.57 0.58 0.59 0.63 
D4 0.58 0 59 0.58 0.58 0.63 0.66 

All 0.62 0 64 0.65 0.64 0.54 0.57 
A12 0.61 0 61 0.61 0.61 0.53 0.55 
A13 0.58 0 59 0.57 0.57 0.51 0.53 
A14 0.57 0 56 0.57 0.56 0.47 0.48 
A15 0.56 0 56 0.56 0.56 0.46 0.48 
A16 0.48 0 47 0.46 0.46 0.41 0.42 
A21 0.47 0 47 0.48 0.48 0.42 0.44 
A22 0.49 0 48 0.50 0.49 0.40 0.42 
A23 0.39 0 38 0.37 0.37 0.36 0.36 
A24 0.40 0 40 0.39 0.39 0.35 0.36 
A31 0.30 0 29 .0.28 0.28 0.24 0.24 
A32 0.32 0 31 0.29 0.29 0.27 0.27 
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A33 0.28 r 0.25 0.25 0.24 0.24 
A41 0.50 0 so 0.49 0.49 0.38 0.38 
A42 0.51 0 so 0.49 0.49 0.36 0.38 
A43 0.42 0 40 0.41 0.41 0.32 0.32 

81 0.16 0 17 0.14 0.13 0.03 0.05 
82 0.23 Ot22 0.23 0.23 0.10 0.10 
83 0.35 0~34 0.36 0.36 0.25 0.26 
84 0.39 0 41 0.40 0.39 0.27 0.30 

covariance Matrix 

03 ____ _L~ All Al2 Al3 Al4 
-------- -------- -------- -------- --------

03 0.70 
04 0.68 072 

All 0.58 0 58 1.08 
Al2 0.55 0 55 1.02 1.01 
Al3 0.52 0.53 0.93 0.91 0.91 
Al4 0.50 0 52 0.86 0.85 0.82 0.84 
AlS 0.49 0 50 0.86 0.85 0.81 0.81 
Al6 0.42 0 42 0.73 0.72 0.66 0.62 
A21 0.42 0.42 0.68 0.65 0.59 0.55 
A22 0.43 o144 0.64 0.61 0.56 0.56 
A23 0.35 o[36 0.55 0.53 0.50 0.46 
A24 0.38 01.39 0.56 0.53 0.48 0.47 
A31 0.27 0 27 0.33 0.34 0.33 0.31 
A32 0.29 0 29 0.36 0.37 0.36 0.33 
A33 0.26 0 26 0.34 0.35 0.34 0.31 
A41 0.39 0 40 0.70 0.70 0.64 0.59 
A42 0.40 0 40 0.65 0.66 0.60 0.58 
A43 0.34 0 33 0.56 0.56 0.51 0.49 

81 0.13 011 0.12 0.12 0.10 0.12 
82 0.18 0 16 0.17 0.15 0.13 0.11 
83 0.33 0.32 0.32 0.29 0.28 0.29 
84 0.36 0.38 0.37 0.34 0.33 0.32 

covariance Matrix 

A15 1\16 All A22 A23 A24 
-------- ----t-- -------- -------- -------- --------

A15 0.82 
Al6 0.61 0.70 
All 0.55 ol.so 0.68 
A22 0.55 0.46 0.62 0.65 
A23 0.45 0.48 0.53 0.49 0.62 
A24 0.47 0.48 0.51 0.53 0.56 0.64 
A31 0.30 0.30 0.24 0.23 0.24 0.24 
A32 0.32 0

1

.33 0.28 0.25 0.27 0.24 
A33 0.29 0.33 0.26 0.23 0.25 0.23 
A41 0. 59 01.57 0.50 0.46 0.45 0.43 
A42 0.58 01.54 0.47 0.47 0.43 0.44 
A43 0.49 01.49 0.42 0.39 0.41 0.39 

81 0.11 01.15 0.07 0.10 0.13 0.13 
82 0.12 01.15 0.10 0.12 0.07 0.10 
83 0.29 01.27 0.24 0.29 0.18 0.24 
84 0.32 0.28 0.28 0.32 0.21 0.27 

covariance Matrix I 

A33 A41 A42 A43 A31 f32 -------- ----- -- -------- -------- -------- --------
A31 0.41 
A32 0.40 01.47 

0.41 A33 0.36 0
1
.40 

A41 0.33 0,.37 0.34 0.74 
A42 0.34 0,.36 0.33 0.70 0.73 
A43 0.29 0,.32 0.29 0.60 0.60 0.65 

81 0.11 0,.10 0.08 0.18 0.21 0.19 
82 0.12 0.09 0.09 0.18 0.20 0.16 
83 0.19 ~-16 0.16 0.28 0.33 0.26 
84 0.21 .19 0.17 0.32 0.36 0.26 

covariance Matrix 

81 ____ j_~~ 83 84 
-------- -------- --------

81 0.48 
82 0.34 a.49 83 0.24 .36 0.61 
B4 0.24 .34 0.53 0.64 
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Number of Iterations = -61 

LISREL Estimates (Maximum likelihood) 

Measurement Equati~ns 

Cl = 0.85*C, Errorva~~-= 0.050 , R2 = 0.94 
(0.0098) 
5.06 

C2 = 0.84*C, Errorval.= 0.052 , R2 = 0.93 
(0.017) (0.0099) 
49.78 5.30 

C3 = 0.84*C, Errorva

1

.= 0.046 , R2 = 0.94 
(0.022) (0.0091) 
38.03 5.08 

C4 = 0.84*C, Errorvaj.= 0.049 , R2 = 0.93 
(0.022) (0.0092) 
37.44 5.32 

01 = 0.74*0, Errorvaj.= 0.21 , R2 = 0.72 
(0.024) 
8.97 

02 = 0.78*0 1 Errorvar

1

.= 0.15 1 R2 = 0.81 
(0.020) (0.020) 
40.09 7.52 

03 = 0.81*0, Errorvar

1

.= 0.041 1 R2 = 0.94 
(0.040) (0.017) 
20.15 2.37 

04 = 0.84*0, Errorval.= 0.018 , R2 = 0.97 
(0.040) (0.017) 
20.94 1.09 

All= l.OO*ECMudah 1 Erlrorvar.= 0.087 1 R2 = 0.92 
(0.050) (0.010) 
19.93 8.41 

A12 = 0.98*ECMudah 1 E rorvar.= 0.051 1 R2 = 0.95 
(0.048) (0.0070) 
20.55 7.26 

Al3 = 0.93*ECMudah 1 E rorvar.= 0.038 I R2 = 0.96 
(0.045) (0.0058) 
20.70 6.69 

A14 = 0.88*ECMudah 1 E rorvar.= 0.079 
' 

R2 = 0.91 
(0.044) (0.0088) 
19.75 9.04 

A15 = 0.87*ECMudah, E rorvar.= 0.074 I R2 = 0.91 
(0.044) (0.0083) 
19.79 8.85 

Al6 = 0.7l*ECMudahl E rorvar.= 0.18 I R2 = 0.74 
(0.042) (0.017) 
16.81 10.32 

A21 = 0.80*Ecmanfaa 1 rrorvar.= 0.035 I R2 = 0.95 
(0.040) (0.011) 
20.28 3.31 

A22 = 0.79*Ecmanfaa, rrorvar.= 0.044 . R2 = 0.93 
(0.039) (0.011) 
20.06 4.16 

A23 = 0.64*Ecmanfaa, rrorvar.= 0.22 I R2 = 0.65 
(0.043) (0.021) 
14.87 10.30 

A24 = 0.65*Ecmanfaa, rrorvar.= 0.23 ' 
R2 = 0.65 

(0.044) (0.023) 
14.79 10.02 

A31 = 0.60*ECpercay 1 rrorvar.= 0.050 I R2 = 0.88 
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(0.031) 
19.11 

(0.0058) 
8.64 

A32 = 0.67~Ecpercay, 
(0.032) 

rrorvar.= 0.017 , R2 = 0.96 
(0.0047) 

20.87 3.65 

A33 = 0.58~ECpercay, 
(0.030) 

rrorvar.= 0.048 , R2 = 0.88 
(0.0056) 

19.22 8.59 

A41 = 0.83*ECMurah, E rorvar.= 0.033 , R2 = 0.95 
(0.040) (0.0064) 
W.~ 5.H 

A42 = 0.84*ECMurah, Enlrorvar.= 0.031 • R2 = 0.96 
(0.040) (0.0064) 
m.~ 4.~ 

A43 = 0.72*ECMurah, Elrorvar.= 0.13 , R2 = 0.80 
(0.041) (0.013) 
17.55 10.04 

81 = 0.33*8, Errorva .= 0.37 , R2 = 0.23 
(0.044) (0.035) 
7.50 10.55 

82 = 0.48*8, Errorva ·= 0.25 R2 = 0.48 
(0.041) (0.025) 
11.81 10.02 

83 = 0.72*8, Errorva .= 0.083 . R2 = 0.86 
(0.040) (0.019) 
18.00 4.38 

84 = 0.73*8, Errorva .= 0.10 ' R2 = 0.84 
(0.042) (0.020) 
17.55 5.18 

Error Covariance for c2 an Cl = 0.019 
(0.0088) 

2.16 

Error covariance for C4 an C3 = 0.045 
(0.0091) 

5.01 

Error covariance for 02 an1 01 = 0.14 
(0.020) 

6.99 

Error covariance for 04 an! 03 = -0.01 
(0.016) 
-0.32 

Error covariance for A12 ald All = 0.039 
(0.0073) 

5.37 

Error covariance for A15 anld A14 = 0.058 
(0.0078) 

7.44 

Error Covariance for A22 ard A14 = 0.028 
(0.0050) 

5.52 

Error covariance for A22 ard A15 = 0.023 
(0.0047) 

5.01 

Error Covariance for A23 a d A14 = 0.013 
(0.0037) 

3.63 

Error covariance for A23 a d A21 = 0.021 
(0.010) 

2.08 

Error covariance for A24 a d A22 = 0.026 
(0.010) 

2.48 
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Error covariance for A24 a d A23 = 0.16 
(0.017) 

9.31 

Error covariance for A32 aid A23 = 0.019 
(0.0040) 

4.75 

Error covariance for A33 Jd A16 = 0.034 
(0.0069) 

4.86 

Error Covariance for A41 d A21 = 0.0074 
(0.0053) 

1.40 

(0.0065) 
2.55 

Error covariance for A42 d A22 = 0.021 
(0.0053) 

3.92 

Error covariance for A42 ald A24 = 0.016 
(0.0067) 

2.37 

Error covariance for A42 ald A31 = 0.012 
(0.0035) 

3.54 

Error covariance for 82 an 81 = 0.18 

I (07~~~) 
Structural Equatio1s 

c = 0.35*ECMudah + 0.22*Ecmanfaa + 0.091*ECpercay + 0.048*ECMurah + 0.29*8, Errorvar.= 
0.32 1 R2 = 0.68 

(0.086) (0.053) (0.077) (0.050) 
(0.034) 

9.25 
4.10 

D = 0.84*C 1 

(0.055) 
15.11 

.21 1.72 

.= 0.30 1 R2 = 0.70 
(0.040) 
7.54 

0.62 5.76 

Reduced Form Equat ons 

c = 0.35*ECMudah + 
0.32 1 R2 = 0.68 

(0.086) 
4.10 

D = 0.29*ECMudah + 
0.52 1 R2 = 0.48 

(0.074) 
3.98 

.22*Ecmanfaa + 0.091*ECpercay + 0.048*ECMurah + 0.29*8 1 Errorvar.= 

( .070) (0.053) (0.077) (0.050) 

I 
.21 1.72 0.62 5.76 

.19*Ecmanfaa + 0.076*ECpercay + 0.040*ECMurah + 0.24*8 1 Errorvar.= 

.059) 

.15 
(0.045) 
. 1.71 

(0.065) 
0.62 

(0.045) 
5.43 

correlation Matrix of Independent variables 

ECMudah ECpercay ECMurah 8 
-------- ----r:: ECMudah 1.00 

Ecmanfaa 0.80 
(0.03) 
31.73 

ECpercay 0.59 
(0.04) 

1.00 

13.44 

ECMurah 0.81 0.65 1.00 
(0.02) 
33.95 

(0.04) 
16.65 
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B 0.44 
(0.06) 

7.92 

I .46 
co 05) 

.39 

0.37 
(0.06) 

6.29 

covariance Matrix ,f Latent variables 

0.51 
(0.05) 

9.85 

1.00 

c D ECMudah Eonanfaa ECpercay ECMurah -------- -------- -------- -------- --------
c 1.00 
D 0.84 

ECMudah 0.75 
Eon an faa 0.72 
ECperca~ 0.55 

ECMura 0.70 
B 0.61 

covariance Matrix 

B 
--------

B 1.00 

.00 

.63 1.00 

.60 0.80 1.00 

.46 0.59 0.50 

.58 0.81 0.71 

.51 0.44 0.46 

f Latent Variables 

oodness of Fit Statistics 

Degrees of Freedom = 314 

1.00 
0.65 1.00 
0.37 0.51 

Minimum Fit Function Chi-Square= 882.64 (P = 0.0) 
Normal Theory weigh ,ed Least squares chi-Square= 867.89 (P = 0.0) 

Estimated N n-centrality Parameter (NCP) = 553.89 
90 Percent conf dence Interval for NCP = (469.96 ; 645.46) 

Min mum Fit Function value= 3.77 
Population iscrepancy Function value (FO) = 2.37 

90 Percent co fidence Interval for FO = (2.01 ; 2.76) 
Root Mean squa e Error of Approximation (RMSEA) = 0.087 

90 Percent conf dence Interval for RMSEA = (0.080 ; 0.094) 
P-Value for est of Close Fit (RMSEA < 0.05) = 0.00 

EXpected ross-validation Index (ECVI) = 4.50 
90 Percent confidence Interval for ECVI = (4.14 ; 4.89) 

E I for saturated Model = 3.47 
ECVI for Independence Model = 139.28 

chi-square for Indepen ence Model with 378 Degrees of Freedom = 32535.55 
ndependence AIC = 32591.55 

Model AIC = 1051.89 
saturated AIC = 812.00 

ndependence CAIC = 32716.41 
Model CAIC = 1462.17 

saturated CAIC = 2622.59 

N rmed Fit Index (NFI) = 0.97 
Non Normed Fit Index (NNFI) = 0.98 

Parsim ny Normed Fit Index (PNFI) = 0.81 
com arative Fit Index (CFI) = 0.98 
Inc emental Fit Index (IFI) = 0.98 

Re ative Fit Index (RFI) = 0.97 

critical N (CN) = 100.48 

Root M an Square Residual (RMR) = 0.032 
standardized RMR = 0.049 

Goo ness of Fit Index (GFI) = 0.79 
Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) = 0.73 

Parsimony Goodness of Fit Index (PGFI) = 0.61 

The Modification In ices su9gest to Add the 
Path to from Deere e in Chl-Square New Estimate 

C1 D 8.6 -0.09 
C3 D 14.5 -0.03 
C4 D 12.9 0.03 
All Eonanfaa 12.8 0.10 
A13 ECMurah 10.5 -0.10 
A16 ECpercay 11. 5 0 .12 
A16 ECMurah 25.5 0.24 
A31 B 12.3 0.06 
A41 ECMudah 15.4 0.11 
A41 Eonanfaa 9.2 0.08 
A42 ECMudah 9. 9 -0. 09 
A42 Eonanfaa 9. 9 -0.08 
B1 ECMurah 8.8 0.11 
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B4 
c 

Ecmanfaa 
D 

.2 

.1 
0.10 

-0.27 

The Modification Indices sugge t to Add an Error covariance 
Between and Decrease in Chi-Square New Estimate 

D C 9.1 -0.08 
01 C1 23.6 0.02 
01 C2 23.1 -0.02 
02 C1 . 5 -0. 01 
02 C2 1 .9 0.01 
All CJ. 18.4 -0.02 
A14 03 9.8 -0.01 
Al4 D4 14.2 0.01 
A15 D4 9. 5 -0.01 
A16 A13 $.3 -0.02 
A21 02 1(). 6 0. 01 
A23 C1 1().3 0.01 
A31 A21 13.1 -0.01 
A41 C1 19.1 -0.01 
A41 A14 1().1 -0.01 
A42 C1 1$.8 0.01 
A42 All 12.8 -0.01 
A43 A22 9.6 -0.02 

if g; igJ J~~~ 
B1 A42 1 .2 0.02 
B2 Al4 . 5 -0. 01 
B2 A41 .2 0.02 
B2 A42 B. 6 -0.02 
B4 C2 10.4 0.02 
B4 D4 12.0 0.02 

Time used: 0.328 seconds 
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