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ABSTRACT
DISTRIBUTION PATTERN ANALISIS FISH NARROW-BARRED
SPANISH MACKEREL (Scromberomorus commerson)
AT PPN SUNGAILIAT

Purwanti
Universitas Terbuka
purwantippns@gmail.com

Dependency and attachment fisherman fund for go fishing and exporting
Narrow-barred Spanish Mackerel (Scromberomorus commerson), which can’t do
directly from PPN Sungailiat became the subject of this research. The purpose of
this study are to analyze the Distribution Patterns Narrow-barred Spanish
Mackerel at PPN Sungailiat, to analyze the Distribution efficiency Narrow-barred
Spamsh Mackerel, and to arrange distribution optimization strategy Narrow-
barred Spanish Mackerel. In this research the method used is survey, data
collectlon with observation system, literature studies and interviews, The
respondent's determination for interview was done by purposive method, While
the analysis used is the analysis of Distribution Patterns Narrow-barred Spanish
Mackerel, the analysis of marketing efficiency of catch production and SWOT
5nalysns The conclusion of the research results are there are 7 (seven) lines of
dlstrlbutlon pattern of Narrow-barred Spanish Mackerel marketing at PPN

Sungalhat distribution of fish marketing from fishermen to fish collectors, level
of marketing distribution pattern of fish line determine the efficiency of Narrow-
-barred . Spanish Mackere!] distribution, strategies and to measures the optimize
lI\Iarrow-bau'red Spanish Mackerel distribution can be done by seeking the help of
ships and fishing gear for fishermen and opened up the investment access for fish
icxporter. Fishermen should be separated from the funding ties with the fish
collectors, PPN Sungailiat makes Hygienic Fish Auction to shorten the
distribution channel of fish marketing, the PPN Sungailiat active role in
conducting coaching, guiding and counseling to business actors in the distribution
of marketing, the PPN Sungailiat party and related parties to immediately do the
dredging ponds, grooves and estuaries and make breakwater.

Keyword : distribution, Narrow-barred Spanish Mackerel (Scromberomorus
commerson)
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ABSTRAK
ANALISI POLA DISTRIBUSI
IKAN TENGGIRI BATANG (Scromberomorus commerson)
DI PPN SUNGAILIAT

Purwanti
Universitas Terbuka
purwantippns@gmail.com

Ketergantungan dan keterikatan permodalan nelayan untuk melaut serta
ekspor ikan tenggiri batang (Scromberomorus commerson) yang tidak bisa
dilakukan secara langsung dari PPN Sungailiat menjadi bahan penelitian ini.
Tujuan dari penelitian ini diantaranya menganalisis pola distribusi ikan tenggiri
batang di PPN Sungailiat, menganalisis efisiensi distribusi ikan tenggiri batang,
menyusun strategi optimalisasi distribusi ikan tenggiri batang. Dalam penelitian
ini metode yang digunakan adalah metode survey, pengumpulan data dengan
sistem observasi, studi kepustakaan dan wawancara, penentuan responden untuk
wawancara dilakukan dengan metode purposive, sedangkan analisis yang
dipergunakan adalah analisis pola distribusi ikan tenggiri batang, analisis efisiensi
pemasaran hasil tangkapan serta analisis SWOT. Adapun kesimpulan dari hasil
penelitian diantaranya terdapat 7 (tujuh) jalur pola distribusi pemasaran ikan
tenggiri batang di PPN Sungailiat, distribusi pemasaran ikan dari nelayan
seluruhnya ke pengumpul ikan, tingkat jalur pola distribusi pemasaran ikan
menentukan efisiensi distribusi ikan tenggiri batang, strategi dan langkah —
langkah optimalisasi distribusi ikan tenggiri batang dapat dilakukan dengan
mengusahakan bantuan kapal dan alat tangkap untuk nelayan serta membuka
akses investasi kepada pengusaha ekspor ikan. Nelayan harus terlepas dari
keterikatan permodalan dengan pedagang pengumpul ikan, PPN Sungailiat
membuat TPI Higienis untuk memperpendek alur distribusi pemasaran ikan, pihak
PPN Sungailiat berperan aktif dalam melakukan pembinaan, bimbingan serta
penyuluhan kepada pelaku usaha dalam distribusi pemasaran, pihak PPN
Sungailiat beserta pihak terkait agar segera melakukan pengerukan kolam, alur
dan muara serta membuat breakwater.

Kata Kunci: distribusi pemasaran, ikan tenggiri batang.
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BAB IV

HASIL DAN PEMBAHASAN
A. Data Responden Penelitian

Data responden pelaku usaha dan peran PPN Sungailiat dalam distribusi
pemasaran
Data mengenai kategori umur dan pendidikan responden pelaku usaha di
PPN Sungailiat dapat dilihat pada Tabel 3 dan Tabel 4.
Tabel 3. Data umur responden pelaku usaha dan peran PPN Sungailiat dalam

distribusi pemasaran

Umur
No | Responden 30 sd. 40 41 sd. 50 51 sd. 60 61 sd. 70 Jumlah
Tahun Tahun Tahun Tahun Responden
Jumlah | % | Jumlah | % | Jumlah | % | Jumlah | %

1 | Nelayan 12 60 7 35 I 5 - - 20
Pengumpul

2 | Ikan 1 20 2 40 1 20 1 20 5

3 | Pedagang
Besar/
Pengumpul
I 3 50 1 17 2 33 - - 6

4 | Pengecer 3 50 2 33 1 17 - - 6
Jumiah 19 51 12 32 5 14 1 3 37

Sumber: Data primer penclitian, 2017

Data umur dari responden pelaku usaha distribusi pemasaran di PPN
Sungailiat pada tabel diatas menunjukkan 60% nelayan memiliki usia 30 sd. 40
tahun, 35% pada usia 41 sd. 51 tahun, dan 5% berusia 51 sd. 60 tahun, pengumpul
ikan memiliki usia 30 sd. 40 tahun sebanyak 20%, 41 sd. 50 tahun 40 %, 51 sd. 60
tahun 20% serta pada usia 61 sd. 70 tahun sebanyak 20% dari jumlah responden,
pedagang besar/pengumpul ikan II sebanyak 50% memiliki usia 30 sd. 40 tahun,
pada usia 41 sd. 50 tahun sebanyak 17% dan 33% dari responden mermiliki usia
51 sd. 60 tahun, sedangkan pada pedagang pengecer/pengecer II/TPL/pasar
sebanyak 50% memiliki usta 30 sd, 40 tahun, 41 sd. 50 tahun sebanyak 33% dan

17% dari responden memiliki usia 51 sd. 60 tahun.
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Tabel 4. Data pendidikan terakhir responden pelaku usaha dan peran PPN

Sungailiat dalam distribusi petasaran

Pendidikan Terakhir Jumlah
No | Responden ) SMP SMA D3 S R ade
Imih | % | Jmlh | % | Jmlh | % | Jmih | % | Jmih | % | Poneen
1 [ Nelayan 17 | 85 3 15 - - - - - - 20
Pengumpul
2 | Ikan 1 20 1 20 3 60 - - - - 5
3 | Pedagang
Besar/
Pengumpul
11 | 17 3 50 2 33 - - - - 6
4 | Pengecer 3 150 1 17] 2 133 - - - - 6
Jumlah 22 159 8 22 7 19 - - - - 37

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Pendidikan terakhir dari responden pelaku usaha distribusi pemasaran di
PPN Sungailiat pada tabel diatas menunjukkan nelayan memiliki pendidikan
terakhir 85% lulusan SD, serta 15% hanya lulusan SMP, pengumpul ikan
memiliki pendidikan terakhir % lulusan SD, 20% lainnya lulusan SMP dan 60%
dari responden memiliki pendidikan terakhir SMA, pedagang besar/pengumpul
ikan II dengan pendidikan terakhir yang dimiliki 17% lulusan SD, 50% lulusan
SMP dan 33% dari responden memiliki pendidikan terakhir SMA, sedangkan
pada pedagang pengecer/pengecer II/TPl/pasar dengan pendidikan terakhir yang
dimiliki 50% [ulusan SD, 17% lulusan SMP serta 33% dari responden memiliki
pendidikan terakhir SMA.

Dari data diatas dapat disimpulkan bahwa peran PPN Sungailiat sangat
penting dalam melaksanakan bimbingan dan penyuluhan terhadap pelaku usaha
dalam pemasaran ikan di PPN Sungailiat untuk menjaga rantai dingin agar mutu
serta kualitas ikan tetap terjaga, baik dari kapal pada saat penangkapan hingga

distribusi pemasaran sampai pada konsume:.
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B. Analisis Pola Distribusi Ikan Tenggiri Batang (Sromberomorus
Commerson)
1. Jalur pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus
Commerson)
Hasil penelitian terhadap jalur pola distribusi pemasaran ikan dapat
dilihat pada Tabel 5.

Tabel 5. Jalur pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus

Commerson)
Jalur pola distribusi pemasaran Jumlah

No Jenis Tkan Tingkat nol | Tingkatsatu | Tingkatdua | Tingkattiga | jalurpola
Jumlah | % | Jumlah | % | Jumlah | % [ Jumlah | % | distribusi

1 | Tenggiri Batang | - - 12 29 |3 43 12 29 7
2 | Cumi-cumi - - 43 60 {1 20 |1 20 5
3 | Manyung - - |- - |2 50 {2 50 4
4 | Selar Bentong - - 41 14 {4 57 12 29 7
5 | Kakap Merah - - 11 100 | - - - - 1
& | Kerapu Karang | - - 11 100 | - - - - 1
7 | Kurisi - - |- - 1 50 |1 50 2
§ | Kembung - - |- - |- - |1 100 !

Ikan lainnya
9 | (Campur/Rucah) | - - |- - I 33 [2 67 3

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Hasil penelitian jalur pola distribusi pemasaran hasil tangkapan ikan, dari
responden 20 orang nelayan kapal pancing ulur, 5 (lima) orang pengumpul ikan, 6
(enam) orang pedagang besar/pengumpul ikan II dan 6 (enam) orang
pengecer/pengecer II (antar kampung)/TPI/Pasar, pada semua jenis ikan tidak
ditemukan jalur pola distribusi pemasaran tingkat nol, pada jenis ikan tenggiri
batang terdapat 7 (tujuh) jalur pola distribusi pemasaran dimana pada jalur pola
distribusi pemasaran tingkat satu terdapat 2 (duva) jalur atau 29 % dari jumlah jalur
pola distribusi pemasaran yang ada, pada jalur pola distribusi pemasaran tingkat
dua terdapat 3 (tiga) jalur atan 43% dari jumlah jalur pola distribusi pemasaran
yang ada, sedangkan pada jalur pola distribusi pemasaran tingkat tiga terdapat 2

(dua) jalur atau 29% dari jumlah jatur pola distribusi pemasaran yang ada.
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Pada jenis ikan cumi-cumi terdapat 5 (lima) jalur pola distribusi
pemasaran, dimana pada jalur pola distribusi pemasaran tingkat satu terdapat 3
(tiga) jalur pola distribusi pemasaran atau 60% dari jumlah jalur pola distribusi
yang ada, sedangkan pada jalur pola distribusi pemasaran tingkat dua dan figa
masing-masing terdapat [ (satu) jalur pola distribusi pemasaran atau 20% dari
jumlah jalur pola distribusi pemasaran yang ada.

Untuk jenis ikan manyung atau dalam bahasa lokal disebut ikan gagok
terdapat 4 (empat) jalur pola distribusi pemasaran dimana pada jenis ikan ini
hanya ada pada jalur pola pemasaran tingkat dua dan tiga dengan masing-masing
jalur pola distribusi pemasaran terdapat 2 (dua) jalur atau 50% dari jumlah jalur

pola distribusi pemasaran yang ada.

Pada ikan selar bentong terdapat 7 (tujuh) jalur pola distribusi pemasaran,
dimana pada jalur pola pemasaran tingkat satu terdapat 1 (satu) jalur pola
distribusi pemasaran atau 14 persen dari jumlah jalur pola pemasaran yang ada,
pada jalur pola pemasaran tingkat dua ada 4 (empat) jalur pola distribusi
pemasaran atau 57% dari jalur pola pemasaran yang ada dan pada jalur pola
pemasaran tingkat tiga terdapat 2 (dua) jalur atau 29% dari jalur pola pemasaran

yang ada.

Sedangkan pada jenis ikan kakap merah dan kerapu karang masing-masing
hanya terdapat 1 (satu) jalur pola distribusi pemasaran yaitu pada jalur pola
pemasaran tingkat satu, karena untuk ikan ini distribusi pemasarannya untuk
ekspor melalui pedagang besar/pengumpul ikan II. Pada jenis ikan kurisi terdapat
2 (dua) jalur pola distribusi dimana masing-masing jalur pola distribusinya pada
tingkat dua dan tiga. Untuk jenis ikan kembung hanya terdapat | (satu) jalur pola
distribusi pemasaran yaitu pada jalur pola pdistribusi pemasaran tingkat tiga,
karena jenis ikan ini distribusi pemasarannya hanya pada pemasaran lokal saja.
Pada jenis ikan lainnya terdapat 3 (tiga) jalur pola distribusi pemasaran dengan 1
(satu) jalur pola distribusi pemasaran pada tingkat dua atau 33% dari jumlah jalur
pola distribusi- pemasaran yang ada, dan 2 (dua) jalur pola distribusi pemasaran

pada tingkat tiga atau 67% dari jumlah jalur pola distribusi pemasaran yang ada.
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Dari hasil penelitian dan pembahasan tersebut dapat diambil kesimpulan
terdapat 7 (tujuh) jalur pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang dengan 2
(dua) jalur pola distribusi pemasaran pada tingkat satu atau 29%, 3 (tiga) jalur
pola distribusi pemasaran pada tingkat dua atau 43%, 2 (dua) jalur pola distribusi
pemasaran pada tingkat tiga dan fidak terdapat jalur pola distribusi pemasaran
pada tingkat nol. Berbeda dengan hasil penelitian Oktariza (1996) dimana pola
distribusi dari nelayan ke TPI melalui lelang yang diikuti oleh bakul dalam hal ini
dibagi menjadi tiga kelompok yaitu bakul pengecer, bakul pengolah dan bakul
pengumpul, sementara di PPN Sungailiat lelang di TPI tidak dijalankan dari
nelayan hampir semua hasil tangkapan dijual kepada pedagang pengumpul ikan
yang sudah meminjamkan modal usahanya kepada nelayan, selanjutnya pedagang
pengumpul mendistribusikan hasil tangkapan nelayan ke pedagang besar, TP,

pasar ikan, pengolah ikan bahkan terkadang langsung ke pengecer atau konsumen.

2. Analisis pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang
(Scromberomorus Commerson)

Pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus
Commerson) dapat dilihat pada Tabel 6. bhasil wawancara dengan responden
pelaku usaha di PPN Sungailiat.

Tabel 6. Analisis pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus

Commerson) pada responden nelayan

No | Variabel Indikator Responden
1. Tempat Di tempat | Di TP1 Di Pasar { Gudang Neiayan
pemasaran hasil | pembongkaran pengumpul
tangkapan ikan ikan
Jumlah - - - 20
responden

sesual indikator

Prosentase (%) - - - 100%

2. Kemana tujuan | Konsumen TP1 Pasar Pengumpul | Nelayan
pemasaran Ikan
Jumlah - - - ' 20
responden

sesuai indikator

Prosentase (26) - - - 100%
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3. | Apakah semua | Semua ke Sebagian k¢ Semua Ke Nelayan
ikan dibeli | pengumpul pengumpul | dipasarkan| pengumpul
pengumpul ikan | ikan ikan sendiri ikan dan
konsumen
Jumiah 20 - - -
responden

sesuai indikator

Prosentase (%) 100% - - -

Sumber: Data primer penelitian, 2017
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Berikut hasil dari wawancara terhadap responden dengan variabel dan

indikator terkait analisis pola distribusi ikan tenggiri batang diantaranya dengan

responden 20 orang nelayan menyatakan bahwa tempat dan tujuan pemasaran

hasil tangkapan seluruhnya dipasarkan ke gudang pengumpul ikan.

Tabel 7. Analisis pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus

Commerson) pada responden Pengumpul ikan

No [ Variabel Indikator Responden
1, Apakah semua | Ya, semua | Tidak, Tidak, hanya | Tidak, hanya | Pengumpul
ikan dibeli | dibeli hanya ikan ekspor | yang bagus | ikan

pengumpul ikan
yang
mudah
dijual
Jumlah 5 - - -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 100% - - -

2. Apakah ikan | Ya, semua | Tidak Tidak, untuk | Tidak, hanya | Pengumpul
langsung ikan semua ikan ekspor | ikan  yang | ikan
ditimbang di | langsung ikan ditimbang di | langsung
tempat ditimbang dibawa gudang dijual
pembongkaran ke ditempat
ikan? gudang yang

lebih ditimbang
dulu
Jumlah 2 3 - -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 40% 60% - -
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No | Variabel Indikator Responden

3. | Apakah  ikan | Ya, apabila | Tidak, Tidak, kami | Tidak, kami | Pengumpul
langsung dijual | ada pembeli | kami hanya menjualnya | ikan
dilokasi dengan hanya menjual  di | di pasar
pembongkaran? | harga yang | menjual | gudang, TPI

cocok di TPI dan  pasar
ikan
Jumlah 2 - 3
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 40% - 60%

4. | Kendaraan yang | Mobil  bak | Truck Mobil Mobil Pengumpul
digunakan untuk | terbuka terbuka | tertutup tertutup ikan
mengangkut dengan cool | dengan dengan dengan
ikan box cool box | pendingin keranjang
Jumlah 5 2 - -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 100% 40% - -

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Dari 5 (lima) responden pengumpul ikan menyatakan semua jenis ikan hasil
tangkapan nelayan dibeli oleh pengumpul ikan, 2 (dua) orang responden

pengumpul ikan menyatakan semua ikan langsung ditimbang ditempat
pembongkaran ikan sedangkan 3 (tiga) orang responden pengumpul ikan atau
60% responden menyatakan semua ikan dibawa ke gudang terlebih dahulu baru
dilakukan penimbangan, 40% responden pengumpul ikan menyatakan ikan
langsung dijual dilokasi pembongkaran ikan sedangkan 60% responden
menyatakan hanya menjual ikan di gudang pengepakan, TPI dan pasar ikan.
Kendaraan yang digunakan untuk mengangkut ikan oleh responden pengumpul
ikan 100% menggunakan mobil bak terbuka dengan cool box dan 40% lainnya

atau 2 (dua) orang responden menggunakan truck terbuka dengan cool box.
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Tabel 8. Analisis pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus

Commerson) pada responden Pedagang Besar/Pengumpul Ikan II

No | Variabel Indikator Responden

1. Darimana Nelayan engumpul [%; Pedagang
membeli tkan ikan | Besar/
Jumlah 3 6 Pengumpul
responden Tkan II
sesuai indikator
Prosentase (%) 50% 100%

2, Jenis ikan yang | Semua jenis | Hanya ' HanSfa' ﬁgms” :!:an Pedagang
dibeli ikan dibeli ikan tenggiri tertentu saja | Besar/

ekspor Pengumpul
Jumlah 2 - - 4 | likan Il
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 33,33% - - 66,67%

3. Tujuan Perusahaan | Langsun Pengecer TP1 dan | Pedagang
distribusi ekspor ikan g pasar ikan | Besar/
pemasaran konsume Pengumpul

n Tkan I}
Jumlah 6 I 1 6
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 100% 16,67% 16,67% 100%

4, Kendaraan yang | Mobil  bak | Truck Mobil Mobil Pedagang
digunakan untuk | terbuka terbuka tertutup tertutup Besar/
mengangkut dengan cool | dengan dengan dengan Pengumpul
ikan box cool box | pendingin keranjang 1kan I1
Jumlah 6 2 - -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 100% 33,33% - -

Sumber: Deata primer penelitian, 2017

Pada responden pedagang besar/pengumpul ikan II menyatakan sumber
ikan yang dibeli adalah 50% mendapatkan ikan langsung dari nelayan namun
semua responden juga membeli ikan dari pengumpul ikan. Untuk jenis ikan yang

dibeli 33% responden pedagang besar/pengumpul ikan II menyatakan membeli
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seluruh jenis ikan dan 67% responden hanya membeli ikan tertentu saja.
Sedangkan tujuan distribusi pemasaran dari responden pedagang besar/pengumpul
ikan II semua responden menyatakan untuk jenis ikan ekspor dipasarkan ke
perusahaan ekspor ikan, 16,67% responden meyatakan ikan langsung dipasarkan
ke konsumen, 16,67% responden juga menjual ke pengecer dan seluruh responden
juga menjual semua ikan di TPI dan ke pasar ikan. Sementara kendaraan yang
digunakan pedagang besar/pengumpul ikan II adalah mobil bak terbuka dengan
cool box dengan 100% responden menggunakannya dan 33% responden juga
menggunakan truck terbuka dengan cool box.

Tabel 9. Analisis pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang (Scromberomorus

Commerson) pada responden Pedagang pengecer/ pengecer II/ pasar ikan

No | Variabel Indikator Responden
1. Sumber Ikan Nelayan engumpul | Pedagang Pengecer di | Pedagang
ikan Besar TPI pengecer/
Jumlah 4 6 1 2 | pengecer
responden I/ pasar
sesuai indikator ikan
Prosentase (%) 66,07% 100% 16,67% 33,33%
2. | Tujuan Pasar Ikan/ [Konsumen | Toko/ TPI Pedagang
pemasaran Pasar Besar Warung pengecer/
sayur pengecer
Jumlah 5 6 I 3 (I pasar
responden ikan
sesuai indikator
Prosentase (%) 83,33% 100% 16,67%
3. | Kendaraan Mobil bak  Kendaraan | Kendaraan 4| Pedagang
pengangkut ikan | terbuka Foda dua roda tiga pengecer/
dengan coo! Kengan cooll (Becak pengecer
box me motor I/ pasar
Jumlah - 6 2 ikan
responden
sesuai indikator :
Prosentase (%) - 100% 33,33% |:

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Sedangkan pada pedagang pengecer/pengecer II/TPl/pasar ikan, sumber

ikan dalam distribusi pemasaran didapatkan dari nelayan sebesar 66,67%, semua
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pedagang pengecer membeli ikan dari pengumpul ikan, sebesar 16,67% ikan
didapat dari pedagang besar, dan 33,33% ikan didapat dari pengecer di TPI.
Untuk tujuan pemasaran dari enam responden pengecer menyatakan dijual ke
pasar ikan/pasar besar sebesar 83,33%, semua pedangang pengecer menjual
langsung ke konsumern, sebesar 16,67% menjual ke toko/warung sayur dan 50%
dari responden memasarkan ikan di TPI. Adapun kendaraan yang digunakan
untuk mengangkut ikan semua pedagang pengecer menggunakan kendaraan roda
dua dengan cool box serta 33,33% menggunakan kendaraan roda tiga (becak
- motor).

Dari tabel hasil penelitian dan pembahasan dapat disimpulkan distribusi
pemasaran ikan dari nelayan sclurubnya ke pengumpul ikan selanjutnya
dipasarkan ke pedagang besar/pengumpul ikan II, pedagang pengecer/pengecer 11
(pengecer antar kampung)/di TPI’ke pasar ikan dan kemudian ke konsumen, tidak
terdapat penjualan langsung dari nelayan ke konsumen. Hal ini bérbeda dengan
hasil penelitian Oktariza (1996)- dimana hasil tangszpan nelayan dijual melaui
proses pelelangan'di TPI namun selaras’ dengan hasil penelitian Johanson (2013)
dimana nelayan di Kecamatan Kahayan Kuala, Kabupaten Pulang Pisau 100%

menjual hasil tangkapannya kepada pedagang pengumpul ikan 1.
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Analisis efisiensi distribusi pemasaran ikan hasil tangkapan nelayan

Efisiensi distribusi pemasaran ikan hasil tangkapan nelayan pada

pemasaran grosir maupun eceran dapat dilihat pada Tabel 10.

Tabel 10. Analisis efisiensi distribusi pemasaran ikan hasil tangkapan nelayan

No | Variabel Indikator Responden
1. Rata-rata  hasil <50Kg | 250Kg > 100Kg 2 500 Kg | Nelayan
tangkapan ikan
tenggiri batang
per trip
Jumlah - 18 2 -
responden
sesual indikator
Proseniase (%) - 90% 10% -
2. Rata-rata hasil <100Kg | =100 Kg >500Kg | =>1.000Kg | Nelayan
tangkapan per
trip
Jumlah - 18 2 -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) - 90% 10% -
3. Intensitas 1 Kali 2 Kali 3 Kali 4 Kali | Nelayan
melaut (trip)
dalam satu
bulan
Jumlah - - 4 16
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) - - 20% 80%
4, Status Milik sendiri | Milik Milik Sewa | Nelayan
kepemilikan orang pengumpul
kapal lain bagi ikan
hasil
Jumiah 12 4 4 -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) 60% 20% 20% -
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5. Rata-rata <10Ton | =10 Ton =50 Ton 2 100 Ton | Pengumpul
kisaran volume ikan/
pembelian ikan pengumpil
dalam satu jkan I
bulan
Jumlah - 4 2 -
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) - 67% 3% -

6. Volume <50Kg| =250Kg > 100 Kg > 500 Kg | Pengecer/
pembelian ikan pengecer
sehari 1/ TPV
Jumlah - 4 2 - | Pasar ikan
responden
sesuai indikator
Prosentase (%) - 67% 33% -

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Dari hasil wawancara dengan responden nelayan sebanyak 90% responden
menyatakan rata-rata hasil tangkapan ikan tenggiri Batang per trip berkisar > 50
kg, sedangkan 10% lainnya > 100 kg, dengan rata-rata hasil tangkapan per trip >
100 kg menurut semua responden nelayan dengan alat tangkap pancing ulur.
Sebanyak 20% responden menyatakan intensitas melaut (trip) dalam satu bulan
sebanyak 3 (tiga) kali sisanya 80% responden memiliki intensitas 4 (empat) kali
melaut dalam satu bulan, dengan status kepemilikan kapal 60% milik sendiri, 20%
milik orang lain dengan sistem bagi hasil dan 20% responden Ilainnya
menggunakan kapal milik pengumpul ikan.

Distribusi pemasaran ikan hasil tangkapan nelayan seluruhnya pada
pengumpu] ikan, sedangkan pedagang besar/pengumpul ikan II memiliki rata-rata
kisaran volume pembelian dalam satu bulan > 10 ton sebanyak 67%, sedangkan
sisanya 33% dari responden pedagang besar/pengumpul ikan II memiliki rata-rata
kisaran pembelian ikan sebanyak > 50 ton/bulan. Pada pedagang
pengecer/pengecer I/TPI/Pasar rata-rata memiliki rata-rata pembelian ikan sehari
sebesar > 50 kg sebanyak 66,67% respoaden sisanya 33,33% rata-rata membeli
ikan > 100 kg/hari.

Tugas Akhir Prograrn Magister (TAPM) 51




43096.pdf

UNIVERSITAS TERBUKA

Dari data dan pembahasan diatas dapat disimpulkan rata-rata kisaran hasil
tangkapan tenggiri batang per trip sebanyak 50 sd, 100 kg dari hasil tangkapan
rata-rata > 100 kg, dengan intensitas melaut sebanyak 3 sd. 4 kali dalam satu
bulan. Kepemilikan kapal mempengaruhi pendapatan nelayan karena sistem bagi
hasil pada nelayan dengan alat tangkap pancing, pemilik kapal mendapatkan bagi
hasil sebesar 50% dari keuntungan bersih, hal ini didasarkan pada tingkat resiko
kerugian pemilik kapal apabila terjadi kecelakaan dilaut. Kisaran pemasaran ikan
pada pedagang besar/pengumpul ikan II dalam satu bulan sebesar 10 sd. 50 ton,
sedangkan pada pedagang pengecer rata-rata pemasaran per hari antara 50 kg sd
100 kg.

2. Perbandingan nilai margin pemasaran dan fisherman share ikan tenggiri
batang

Perbandingan nilai margin pemasaran, fisherman share, pola saluran

distribusi pemasaran ikan tenggiri batang serta jalur distribusi pemasaran per
jenis ikan dapat dilihat pada Tabel 11.

Tabel 11. Perbandingan nilai margin pemasaran dan fisherman share ikan tenggiri

batang
Mp Fs Keterangan Jalur Pola
No. | Jalur Pr Pk Saluran
(%) (%) distribusi
Distribusi
1. 1 54.823,53 | 60.000,00 | 9,45 | 90,55 Nelayan - Tingkat
Pengumpul 1 - PT satu
2. 2 54.333,33 | 67.666,67 | 24,52 1 75,48 Nelayan - Tingkat
Fengumpui 1 - dua
Pengecer [ -
Konsumen
3. 3 55.000,00 | 63.000,00 14,55 | 85,45 (Nelayan - Tingkat
&’engumpul 1 - dua
Pedagang besar -
Pengolah ikan
4, 4 54,333,33 | 75.000,00 | 38,08 | 61,92 [Nelayan - Tingkat
Pengumpul 1 - tiga
Pengecer 1(TPI) -
Pengecer 2 -
Konsumen
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5. 5 55.000,00 | 64.250,00 16,82 | 83,18 [Nelayan - Tingkat
Pengumpul 1 - satu
Konsumen .
6. 6 55.000,00 | 68.933,33 | 2533 | 74,67 INelayan - Tingkat
Pengumpul 1 - dua

) . [Pasar — Konsumen
1. 7 55.000,00 | 75.000,00 | 36,36 | 63,64 | Nelayan — | Tingkat

Pengumpul 1 - | tiga
Pasar — Pengecer 2
' —~ Konsumen
Rata-rata 54.784,31 | 67.692,86 | 23,59 | 76,41
Keterangan ; Pr = Harga produksi

Pk = Harga pemasaran sampai konsumen akhir

Mp = Margin pemasaran (dalam %)

Pk = Fisherman share (dalam %)

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Dari data diatas dapat disimpulkan pada ikan tenggiri besarnya bagian
yang diterima produsen (fisherman share) rata-rata sebesar 76,41% dengan
margin pemasaran sebesar 23,59% sehingga pemasaran ikan tenggiri batang
tergolong efisien, dengan tingkat efisien tertinggi pada jalur 1 (satu) dengan
fisherman share sebesar 90,55% dengan pola distribusi pemasaran tingkat satu
dan terendah pada jalur 4 (empat) dengan fisherman share 61,92% dengan pola
distribusi pemasaran tingkat tiga. Hal ini senada dengan hasil penelitian Johanson
(2013) dimana dengan semakin panjangnya jalur distribusi pemasaran perikanan
laut hasil tangkapan nelayan kecamatan Kahayan Kuala maka harga semakin
tinggi mencapai 76,06% dan pola distribusi hasil perikanan laut di Kecamatan
Kahayan Kuala Kabupaten Pulau pisau, belum efisien ditunjukkan dengan
besarnya mark-up yang diteritha pengumpul I dengan mengakses pasar PPI/TPI

sebesar 66,04% dibanding matjin nelayan hanya 58,33%.
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Rata-rata margin pemasaran ikan pengumpul ikan dalam satu bulan
dapat dilihat pada Tabel 12.

Prosentase

No Kade Rata-rata Rata-rata Margin Margin
Pengumpul penjualan dalam | pembelian dalam | pemasaran | Pemasaran

Tkan satu bulan (Rp) satu bulan {Rp) (Rp) (%)

1 P11 502.000.000 447.250.000 | 54.750.000 10,91
2 Pi2 552,250.000 491.400.000 | 60.850.000 1 1,02
3 PI3 630.650.000 556.300.000 | 74.350.000 11,79
4 PI4 323.190.000 288.950.000 | 34.240.000 10,59
5 PI5 634.500.000 563.300.000 | 71.200.000 11,22
Rata-rata nilai pemasaran 528.518.000 469.440.000 | 59.078.000 11,18

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Rata-rata margin pemasaran ikan pedagang besar/pengumpul ikan II

dalam satu bulan dapat dilihat pada Tabel 13.

Tabel 13. Rekapitulasi margin pemasaran pedagang besar/pengumpul ikan II

Kode
Pedagang Prosentase
No besar/ Rata-rata Rata-rata Margin Margin

pengumpul penjualan dalam | pembelian dalam | pemasaran | Pemasaran

ikan Il satu hulan (Rp) satu bulan (Rp) {Rp) (%)
1 PBI 1.314.300.000 1.217.200.000 [ 97.100.000 7,39
2 PB2 1.073.150.000 988.400.000 | 8§4.750.000 7,90
3 PB3 708.350.000 652.600.000 | 55.750.000 7,87
4 PB4 781.400.000 721.000.000 | 60.400.000 7,73
] PB5 462.900.000 423.800.000 | 39.100.000 8,45
6 PB6 448.000.000 409.500.000 | 38.500.000 8,59
Rata-rata nilai pemasaran 798.016.667 735.416.667 | 62.600.000 7.84

Sumber: Data primer penelitian, 2017
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pedagang

pengecer

I/TPI/Pasar/Pengecer II dalam satu bulan dapat dilihat pada Tabel 14.

Tabel 14. Rekapitulasi margin pemasaran pengecer/pengecer Il/TPI/pasar

Kode Prosentase
No Pengecer | Rata-rata Rata-rata Margin Margin

/TP1/ Pasar/ | penjualan dalam | pembelian dalam | pemasaran | Pemasaran

Pengecer II satu bulan (Rp) satu bulan (Rp) (Rp) (%)
1 PPl 91.930.000 84.500.000 7.430.000 8,08
2 PP2 242,400,000 208.450.000 | 33.950.000 14,01
3 PP3 190.250.000 164.480.000 | 25.770.000 13,55
4 PP4 97.500.000 88.900.000 8.600.000 8,82
5 PP5 123.900.000 106.370.000 17.530.000 14,15
6 PP6 §1.925.000 73.520.000 8.405.000 10,26
Rata-rata nilai pemasaran 137.984.167 121.036.667 16.947.500 12,28

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Rata-rata. pemasaran responden pengumpul ikan dalam satu bulan Rp
528.518.000,-, rata-rata pembelian Rp 469.440.000,- dengan rata-rata nilai margin
pemasaran | Rp 59.078.000,- atau 11,18%, pada responden pedagang
besar/pengumpul tkan II pemasaran rata-rata dalam satu bulan berkisar Rp
798.016.667,-, rata-rata pembelian Rp 735.416.667 dengan rata-rata nilai margin
pemasaran Rp 62.600.000,- 7,84%,

pengecer/pengecer II/TPI/pasar ikan rata-rata pemasaran dalam satu bulan Rp

atau sedangkan pada pedagang
137.984.167,-, rata-rata pembelian Rp 121.036.667,- dengan rata-rata nilai margin
pemasaran Rp 16.947.500,- atau 12,28%. Berbeda dengan penelitian Johanson
(2013) dimana besarnya margin nelayan 58,33% masih relatif lebih besar dari
mark-up yang diperoleh pengumpul | sebesar 47,37%, dan pengumpul 1I yang
hanya 11,94%, namun mark-up pengumpul I jauh lebih besar dari margin

pemasaran nelayan jika menjual kembali ke PPI/TP], yaitu sebesar 66,04%.
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b. Prosentase Volume Pemasaran Tenggiri Batang
Volume dan nilai produksi serta prosentase hasil tangkapan ikan

tenggiri batang terhadap total produksi hasil tangkapan ikan pada 20 responden

nelayan dapat dilihat pada Tabel 15.

Tabel 15. Prosentase dan nilai hasil tangkapan ikan tenggiri batang

Volume |Prosentase - . .| Prosentase
) Total Produksi | Volume Total Nll?u Nilai Jual Hasil Nilai
Kode Volume . . Jual Hasil Tangkapan .
No . | Tenggiri | Produksi L Produksi
Nelayan | Produksi .. | Tangkapan Tenggiri g
(Kg) Batang | Tenggiri (Rp) Batang (Rp) Tenggiri
(Kg) Patang (%) P) \Batang (%)
1 N1 518 122 23,55 | 17.130.000 6.710.000 39,17
2 [ N2 614 120 19,54 | 23.441.000 6.600.000 28,16
3 N3 460 115 25,00 | 20.575.000 6.325.000 30,74
4 | N4 360 120 33,33 16.920.000 6.600.000 39,01
5 | N5 547 111 20,29 | 23.055.000 6.105.000 26,48
6 | N6 591 110 18,61 | 22.707.000 6.050.000 26,64
7 | N7 648 198 30,56 | 28.474.000 10.890.000 38,25
8 | N8 524 131 25,00 | 23.580.000 7.074.000 30,00
9 | N9 445 127 28,54 | 16.533.000 6.985.000 42,25
10 | Nio 561 115 20,50 | 23.349.000 6.325.000 27,09
11 { NI 840 330 39,29 | 37.270.000 18.150.000 48,70
12 | NI2 515 120 23,30 | 23.190.000 6.600.000 28,46
13 | N13 438 131 29,91 18.783.000 7.205.000 38,36
14 | N14 375 125 33,33 14.515.000 6.875.000 47,36
15 | N15 600 150 25,00 | 26.050.000 |  8.250.000 31,67
16 | Nl6 670 130 19,40 | 26.450.000 7.150.000 27,03
17 | N17 532 28 5,26 | 15.007.000 1.484.000 9,89
18 | N18 966 177 18,32 | 35.402.000 9.735.000 27,50
19 | NI9 762 147 19,29 | 34.236.000 7.791.000 22,76
20 | N20 820 350 42,68 | 39.460.000 19.250.000 48,78
Rata-rata
tangkapan
589 148 25,09 | 24.306.350 8.107.700 33,36

Sumber: Data primer penelitian, 2017
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Rata-rata volume dan prosentase pemasaran ikan tenggiri batang terhadap
rata-rata total pemasaran ikan pada responden pengumpul ikan dapat dilihat pada
Tabel 16.

Tabel 16. Prosentase volume pemasaran tenggiri batang pada pengumpul ikan

Kode Rata-rata volume Rata-rata volume Prosentas
No Pengumpul Tkan penjualan dalam satu | pemasaran tenggiri batang %) ©
gump bulan (Kg) dalam satu bulan (Kg) °
1 |P1L 14450 | 2.200 15,22
2 P12 13.750 1.600 11,64
3 P13 20.450 1.600 7,82
4 PI4 7.280 900 12,36
5 PI5 22.250 900 4,04
Rata-rata volume

pemasaran 15.636 1.440 10

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Rata-rata volume dan prosentase pemasaran ikan tenggiri batang terhadap
rata-rata total pemasaran ikan pada responden pedagang besar/pengumpul ikan II

dapat dilihat pada Tabel 17.

Tabel 17. Prosentase volume pemasaran tenggiri batang pada pedagang

besar/pengumpul ikan II
Kode Pedagang

No besar / Rata-rata volume Rata-rata volume penjualan

pengumpul ikan | penjualan dalam satu | tenggiri batang dalam satu | Prosentase
I bulan (Kg) bulan (Kg) {%)
1 PBI 29.850 3.000 10,05
2 PB2 34.050 1.550 4,55
3 PB3 16.200 1.350 8,33
4 PB4 15.300 1.500 9,80
5 PB5 12.400 2.500 20,16
6 PBé 12.200 2.500 2049
Rata-rata volume

pemasaran 20.000 2.067 12
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Rata-rata volume dan prosentase pemasaran ikan tenggiri batang terhadap
rata-rata total pemasaran ikan pada responden pengecer I/TPI/Pasar/Pengecer 1l

dapat dilihat pada Tabel 18.

Tabel 18. Prosentase volume pemasaran tenggiri batang pada pengecer/pengecer

1I/TPI/pasar

Kode Pengecer Rata-rata volume Rata-rata volume penjualan

No I /TPI / Pasar/ penjualan dalam satu | tenggiri batang dalam saty | Prosentase
Pengecer I1 bulan (Kg) bulan (Kg) (%)
] PP1 2.700 400 14,81
2 PP2 6.780 S00 7,37
3 PP3 4.460 1.200 26,91
4 PP4 2.590 350 13,51
5 PP3 3.670 150 4,09
6 PP6 2510 300 11,95
Rata-rata volume -

pemasaran 3.785 483 13

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Dari data hasil penelitian pada responden nelayan prosentase volume
produksi tenggiri batang sebesar 25,09% dengan jumlah rata-rata produksi per trip
148 kg dengan jumlah rata-rata tangkapan nelayan 589 kg, sedangkan prosentase
nilai produksi tenggiri batang 33,36% dengan nilai rata-rata Rp 8.107.700,- dari
total rata-rata nilai hasil tangkapan nelayan Rp 24.306.350,-.

Pada responden pengumpul ikan prosentase rata-rata volume pemasaran
tenggiri batang dalam satu bulan 10% dengan rata-rata volume pemasaran tenggiri
batang sebanyak 1.440 kg dari total rata-rata volume pemasaran sebesar 15.636.
Pada responden pedagang besar/pengumpul ikan II prosentase rata-rata volume
pemasaran tenggiri batang dalam satu bulan sebesar 12% dengan rata-rata volume
pemasaran ikan tenggiri batang sebanyak 2.067 kg, dari rata-rata volume
pemasaran semua jenis ikan sebanyak 20.000 kg. Sedangkan pada tingkat
pedagang pengecer/pengecer 1I/TP]/pasar prosentase rat-rata volume pemasaran
tenggiri batang dalam satu bulan sebesar 13% dengan rata-rata volume pemasaran
ikan tenggiri batang sebanyak 483 kg, dari rata-rata volume pemasaran semua

jenis ikan sebanyak 3.785 kg.
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¢. Margin pemasaran tenggiri batang
Rata-rata margin dan prosentase margin pemasaran ikan tenggiri batang
pada responden pengumpul ikan dapat dilihat pada Tabel 19.

Tabel 19. Rekapitulasi margin pemasaran tenggiri batang pada pengumpul ikan

_ Sumber: Data primer penelitian, 2017

Rata-rata Rata-rata

penjualan pembelian Margin Prosentase

No Kode tenggiri batang tenggiri batang Pemasaran Margin
Pengumpul dalam satu bulan | dalam satu bulan Tenggiri Pemasaran

Ikan (Rp) (Rp) Batang (Rp) (%)

| PI1 132.000.000 121.000.000 | 11.000.000 9,09
2 PI2 96.500.000 88.000.000 8.500.000 9,66
3 P13 96.500.000 88.000.000 8.500.000 9,66
4 Pl4 54.500.000 49.500.000 5.000.000 10,10
5 P15 54.500.000 49.500.000 5.000.000 10,10
Rata-rata nilai pemasaran 86.300.000 79.200.000 7.600.000 9.60

Prosentase (%) 16,42 16,87 12,86 '

Rata-rata margin dan prosentase margin pemasaran ikan tenggiri batang
pada responden pedagang besar/pengumpul ikan II dalam satu bulan dapat dilihat
pada Tabel 20.

Tabel 20. Rekapitulasi margin pemasaran tenggiri batang oleh pedagang

besar/pengumpul ikan I
Kode .
Pedagang Rata-rata penjualan Rata-rata pembelian p Margin Prosent.ase
. - .. emasaran Margin
No besar/ tenggiri batang dalam | tenggiri batang dalam T .
enggiri Batang | Pemasaran
pengumpul satu bulan (Rp) satu bulan (Rp)
: (Rp) (%)
ikan II
1 | PBI 193.000.000 180.000.000 13.000.000 722
2 | PB2 98.500.000 90.500.000 8.000.000 8,84
3 | PB3 86.450.000 81.000.000 5.450.000 6,73
4 [ PB4 96.000.000 90.000.000 6.000.000 6,07
5 | PBS 160.500.000 151.000.000 9.500.000 6,29
6 | PB6 160.500.000 150.000.000 10.500.000 7,00
Rata-rata nilai
pemasaran 132.491.667 123.750.000 8.741.667
Prosentase dari
semua ¥
pemasaran (%) 16,60 16,83 13,96 pais

Sumber: Data primer penelitian, 2017
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Rata-rata margin dan prosentase margin pemasaran ikan tenggiri batang
pada responden pengecer I/TPI/Pasar/Pengecer II dalam satu bulan dapat
dilihat pada Tabel 21.

Tabel 21. Rekapitulasi margin pemasaran tenggiri batang oleh pengecer/pengecer

II/TP1/pasar
Kode Rata-rata penjualan | Rata-rata pembelian Margin Prosentase
No | Pengecer tenggiri batang tenggiri batang Pemasaran Margin
{TP1/Pasar/ | dalam satu bulan dalam satu bulan Tenggiri Pemasaran
Pengecer 11 (Rp) (Rp) Batang (Rp) (%)
1 | PP1 26.000.009 24.000.000 2.000.000 8,33
2 | PP2 34.500.000 31.500.000 3.000.000 9,52
3 | PP3 81.500.000 75.600.000 5.900.000 7.80
4 | PP4 21.500.000 19.600.000 1.900.000 9,69
5 | PP5 10.000.000 9.000.000 1.000.000 11,11
6 | PP6 19.600.000 18.000.000 1.600.000 8,89
Rata-rata nilai
pemasaran 32.183.333 29.616.667 2.566.667 |
Prosentase dari ket
semua pemasaran -7
(%) 23,32 - 2447 15,14 §

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Adapun rata-rata prosentase nilai margin pemasaran tenggiri batang pada
tingkat pengumpul ikan dalam satu bulan 12,86% dengan rata-rata nilai pembelian
tenggiri batang sebesar Rp 79.200.000,-, dan rata-rata nilai penjualan ikan tenggiri
batang sebesar Rp 86.800.000,-. Pada pedagang besar/pengumpul ikan II rata-rata
prosentase nilai margin pemasaran tenggiri batang dalam satu bulan sebesar
13,96% dengan rata-rata nilai pembelian sebesar Rp 123.750.000,- dan rata-rata
nilai pemasaran sebanyak Rp 132.491.667,-. Sedangkan pada pedagang
pengecer/pengecer II/TPl/pasar rata-rata prosentase nilai margin pemasaran
tenggiri batang dalam satu bulan sebesar 15,14% dengan rata-rata nilai pembelian

sebesar Rp 29.616.667,- dan rata-rata nilai pemasaran sebanyak Rp 32.183.333.
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Keuntungan pemasaran hasil tangkapan nelayan yang didapatkan

pemilik kapal, nakhoda dan ABK kapal per trip dapat dilihat pada Tabel 22.

Tabel 22. Keuntungan pemasaran nelayan

Jumlsh | Jumiah |Bagi Hasil
. Beban Usaha (Rp) b um 3 Keuntungan Per Orang
No Kode Nilai J.unl
Nelayan Hasil Biaya Biaya Total Keuntungan pehkeda | Nafkoda Hasil Nahkoda
Tangkapan Tetap Tidak Beban Pemasarin t;.:fg) (Orang) | dan Atk Kapat MTrip Abk [Trip
(Rp) Tetap Ussha | _(Rp) _fip®p) | ®p) _{Rp)
1 Nl 17.130.000 124.074 2.327.000 3.151.014 13.978.926 1,5 1 2.5 6.989.463 4.193.672 2.765,785
2 N2 23.441.000 1.236.111 3.144.000 | 4.380.111 19.060.889 13 4 5.5 9.510.444 1599.212. 1.732.808
3 N3 20.575.000 £91,204 1.895.500 | 2.786.704 17.788.256 15 1 2.5 £.894.148 5.335.489 3.557.659
4 N4 16.920.000 798.148 1.971.000 | 2.769.148 14.150.852 1,5 2 35 7.075.426 | 3032325 2.021.550
5 N 23.055.000 1.059.259 2.283.500 3.342.759 19.712.241 1,5 2 35 9.856.120 | 4.224.052 | 2.816.034
& NE 22.707.000 1.181.481 1.962.000 | 3.143.481 19.563.519 1,5 4 5,5 9.781.759 | 2.667.753 1.778.502
7 N7 29.474.000 £35.317 2216000 [ 3.051317 25.422.683 L5 2 3.5 12.711.341 5447712 | 3.631.812
8 N8 23.580.000 909.722 2.216.000 3.125.322 20434278 15 2 3.5 10.227.139 | 4.383.060 | 2.922.040
9 N9 16.533.000 338882 | 2414.000 3.302.889 13.230.111 1.5 2 35 5.615.056 2835.024 1.890.016
j{1] NI10 23.349.000 1.038.889 | 2.339.000 | 3377.88% 19.97L.111 1.5 k] 4.3 9.935.556 | 3.328.519 | 2.215012
1 NIl 37270000 , 1.239815 | 4897.000 | 6.136.815 31.133.185 15 4 5,5 15.566.593 | 4245434 [ 2.830.290
12 NIZ 23.190.000 1.219.444 2.127.500 3.346.944 19.343.056 1.5 3 4.5 9.921.528 | 3307.176 | 2.204.784
13 N13 §8.783.000 .1 1.112.963 2.526.000 3.638.963 15.144.037 1.5 4 335 1.572.019 | 2.065.096 1.376.731
14 Ni4 £4.515.000 1.052.778 1.948.000 3.000,773 11.514.222 1,5 3 4,5 5.757.111 1.819.037 1.279.358
15 N1§ 26,050.000 718.750 | 2.239.000 2.957.750 23.092.250 1,5 ] 65 11.546.125 | 2.664.490 1.776.327
16 Nis 26.450.000 1.250.000 | 3.595.000 4.843.000 21.605.000 L5 3 4.5 10.802.500 | 3.600.833 2.400.556
17 NIT 15.007.000 1.185:185 2.639.000 3.824.185 11.182.315 15 2 3,5 5.591.407 | 2396.317 1.397.545
18 NIg 35.402.000 1.673.611 3.595.000 5.268.611 30.131.389 15 4 5.5 15.066.694 | 4.109.098 2.739.399
19 NIg 34.236.000 1.4062.778 1.291.500 | 4.694.278 20.541.722 15 5 6,5 14.770.861 3.408.660 { 2.272.440
20 N20 39.460.000 1.152.315 3.722,000 | 4.874.315 34.585.685 15 3 6,5 17.202 843 | 3.9%0.656 2.660.437
Catatan
. Bogi Hasil Nelayan Alat Tangkap Pancing Ulur Sungailiat
- Haxit Kapal / Tvip = Kewntungan Pemazaran 7 2
- Hasit Nahkadza / Trip = {((Kewntungan Pemasaron / 2) 7 ((Nabkoda+ 0,51+ Jumlah AbE)1, 5}
- Hasil Abk 7 Trip = {({Kessntungens Pemasaran / 1) 7 ((Nahkoda+8,5)+Jumiak AbK))* 1}
Sumber: Data primer penelitian, 2017
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Rata-rata total keuntungan yang didapatkan pengumpul ikan dari hasil

pemasaran ikan dalam satu bulan dapat dilihat pada Tabel 23.

Tabel 23. Keuntungan pemasaran pengumpul ikan

Biaya
No | Kode ri’l‘z;'f“mp“' Nii Jual (Rp) | Nilai Beli (Rp) | ©Tevaran / euntungan
Usaha {Rp)
1 |1 502.000.000 | 447.250.000 | 35.500.000 | 19.250.000
2 |2 552.250.000 | 491.400.000 | 37.000.000 | 23.850.000
3 |p3 630.650.000 | 556.300.000 | 37.000.000 | 37.350.000
4 |ru 323.190.000 | 288.950.000 | 24.500.000 |  9.740.000
5 | pis 634.500.000 | 563.300.000 | 40.000.000 | 31.200.000

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Rata-rata total keuntungan yang didapatkan pedagang besar/pengumpul

ikan II dari hasil pemasaran ikan dalam satu bulan dapat dilihat pada Tabel 24.

Tabel 24, Keuntungan pemasaran pedagang besar/pengumpul ikan II

Biaya
No | Noms et | i e () | i o) | P! | Kesmngn
ikan II Usaha (Rp)
1 PB1 1.314.300.000 1.217.200.000 52.500.000 | 44.600.000
2 PB2 1.073.150.000 988.400.000 | 50.000.000 | 34.750.000
3 PB3 708.350.000 652.600.000 | 40.000.000 | 15.750.000
4 PB4 781.400.000 721.000.000 | 40.000.000 | 20.400.000
5 PBS 462.900.000 423.800.000 | 28.500.000 | 10.600.000
6 PB6 448.000.000 409.500.000 | 28.500.000 | 10.000.000

Sumber: Data primer penelitian, 2017
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didapatkan

pengecer

I/TP]/pasar/pengecer II dari hasil pemasaran ikan dalam satu bulan dapat dilihat

pada Tabel 25.

Tabel 25. Keuntungan pemasaran pengecer/pengecer [I/TPI/pasar
Biaya

No | Nema Pensecer /| Nijai jual (Rp) | Nilai Beli (Rp) Pemasaran / | Keuntungan

Pengecer II Usaha (Rp)

1 PP1 91.930.000 84.500.000 3.100.000 4.330.000

2 PP2 242.400.000 208.450.000 16.00'0.0-00 17.950.000

3 PP3 190.250.000 164.480.000 11.000.000 14.770.000

4 PP4 97.500.000 88.200.000 3.700.000 4.900.000

5 PP5 123.900.000 106.370.000 6.000.000 11.530.000

6 PP6 §1.925.000 73.520.000 3.050.000 5.355.000

Sumber: Data primer penelitian, 2017

Dari tabel perhitungan pembagian keuntungan nelayan bersumber dari
nilai jual hasil tangkapan dikurangi beban usaha dengan pembagian pemilik kapal
sebesar 50% dari keuntungan pemasaran dan keuntungan nakhoda 50% lebih
besar daripada ABK. Untuk keuntungan pemasaran pada pengumpul ikan,
pedagang besar/pengumpul ikan I, pedagang pengecer didapatkan dari nilai jual
dikurangi nilai beli dan beban usaha. Sedangkan dalam penelitian Johanson
(2013), Hasil uji statistik menyimpulkan bahwa ada perbedaan besarnya mark-up
yang diterima pedagang

perantara atas dasar  tingkatan pasar.
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D. Strategi optimalisasi distribusi ikan tenggiri batang (Sromberomorus
Commerson)
1. Analisis optimalisasi distribusi ikan tenggiri batang (Sromberomorus
Commerson)

Kendala nelayan dalam memasarkan hasil tangkapan adalah tidak dapat
menentukan harga, karena keterikatan mereka atas modal penangkapan dari
pengumpul ikan sehingga mereka hanya bisa menjual hasil tangkapan kepada
pengumpul ikan dan harga ditentukan oleh pengumpul ikan.

Sedangkan responden pedagang besar/pengumpul ikan II berpendapat
untuk menjaga kualitas dan mutu ikan dalam waktu yang lama serta menjaga stok
ikan dan harga ikan diperlukan cold storage, 33,33% responden merasa sangat
perlu, 16,67% berpendapat dibutuhkan saat musim ikan saja, 33,33% merasa tidak
perlu karena cukup di es saja, dan 16,67% responden merasa tidak perlu adanya
cold storage karena ikan yang dijual selalu habis.

Sebanyak 16,67% responden pengecer/pengecerll/TPI/pasar ikan
berpendapat bahwa minat konsumen terhadap ikan tenggiri batang kurang karena
harganya mahal, sebanyak 16,67% menyatakan konsumen hanya membeli ikan
tenggiri untuk keperluan tertentu seperti pesta dan lain sebagainya, sedangkan
83,33 responden berpendapat minat konsumen terhadap ikan tenggiri batang tidak
terpengaruh harga ikan tenggiri yang mahal. Cara pemasaran ikan tenggiri batang
oleh pedagang pengecer kepada konsumen seluruh pedagang pengecer menjual
utuh satu ikan dan 50% responden dijual dipotong-potong. Adapun kendala
pemasaran ikan yang dirasakan oleh pedagang pengecer/pengecer II/TPI/pasar
ikan, sebanyak 66,67% responden menyatakan susah menjaga kualitas dan mutu
ikan tetap segar, seluruh responden berpendapat saat musim ikan susah
memasarkan, 16,67% menyatakan jarak tempuh ke konsumen jauh dan 33,33%

responden berpendapat kualitas ikan yang kurang baik susah dipasarkan.
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Dari hasil dan pembahasan penelitian maka dapat ditentukan strategi
optimalisasi distribusi ikan tenggiri batang (Sromberomorus Commerson) sebagai
berikut:

a. Permasalahan permodalan bagi nelayan dalam melakukan usaha
penangkapan dibutuhkan solusi agar tidak terikat dengan pengumpul ikan,
sehingga nelayan dapat menentukan sendiri harga jual hasil tangkapannya.

b. Pihak PPN Sungailiat dapat berperan aktif dalam pembentukan koperasi
nelayan untuk mengatasi masalah permodalan dalam menangkap ikan bagi
nelayan,

¢. Dibutuhkan pembinaan, bimbingan dan penyuluhan bagaimana cara
menjaga ikan tetap segar dalam rantai dingin, sehingga kualitas dan mutu
ikan tetap terjaga sejak dari penangkapan diatas kapal hingga pemasaran ke

konsumen.
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2. Analisis SWOT
Anahsns Faktor Internal

B ER

1 Sumber Daya Alam 0,2 4 0,8
2, Sumber Daya Manusia Tersedia 0,15 4 0,6
3. Keberadaan Lembaga Penunjang 0,15 3 0,45
4. Kegiatan Pemasaran . 0,1 3 0,3
Jumlah 0,6 2,15
B. Kelemahan (Weakness)
1. Harga Ikan Turun Naik 0,15 1 0,15
2. Peran Lembaga Penunjang Kurang 0,05 2 0,1
3. Permodalan Kurang dan Sulit Didapat 0,15 I 0,15
4. Partisipasi Pemerintah 0,05 1 0,05
Jumlah 0,4 0,45
Jumalah A+B 1 2,6

Analisis Faktor Ekstemal
-u LT AR Y s TR P T .ﬂ-: AT k] e T R T e o
NG T AR TOR RS RN AT oo s BObo e a i g e
A, Peluang ( Opportunities )

- 1. Dasar Tersedia 0,2 4 0,8
2. Dukungan Pemerintah 0,15 3 0,45
3. Lembaga Penunjang 0,15 3 0,45
4. Transportasi dan Informasi 0,05 3 0,15

Jumlah 0,55 1,85
B. Ancaman ( Threats)
1. Penyakit 0,1 2 0,2
2. Musim/cuaca - 0,15 2 0,3
3. Harga Saprodi/Tkan _ 0,1 2 0,2
4. Suku Bunga Bank 0,1 2 0,2
Jumlah - 0,45 0,9
Jumalah A+B 1 2,75
1. StrategiS-0O =2,15+1,85=4,00
2. Strategi S—T =2,15+0,90=3,05
3. StrategiW-0 =0,45+1,85=230
4. StrategiW-T =0,45+0,90=1,35
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Dari hasil analisis tesebut maka strategi yang digunakan strategi S — O
yaitu memanfaatkan kekuvatan untuk memperoleh peluang yang ada. Penjelasan
tentang kekuatan dan peluang adalah sebagai berikut :

Kekuatan. yang terdiri dari: a) Potensi Sumberdaya Alam, pemanfaatan
sumber daya alam untuk kegiatan penangkapan belum termanfaatkan semua. b)
Sumberdaya Manusia, jumlah nelayan yang berusia produktif pada bulan
desember tahun 2016 mencapai 3.799 jiwa (PPN Sungailiat, 2016), artinya
sumberdaya manusia di Kecamatan Sungailiat mendukung untuk dilakukan
pengembangan usaha hasil tangkapan laut. c) Kegiatan Pemasaran, rantai kegiatan
pemasaran hasil tangkapan ikan tenggiri batang diawali dari nelayan sebagai
produsen kemudian dilanjutkan kepada pedangan grosir (pedagang pengumpul
ikan, pedagang besar/pedagang pengumpul II, pedagang TPI dan Pasar besar)
selanjutnya kepada pedagang pada tingkat eceran (pedagang eceran TPI, Pasar
ikan (Pasar Senggol), pedagang eceran Pasar Besar dan pedagang eceran antar
kampung) yang didistribusikan langsung ke konsumen dan kepada perusahaan
_ekspor ikan atau kepada usaha pengolahan ikan d) Kemudahan Teknologi, lama
kégiatan penangkapan 3-/ang relatif singkat berkisar 3 hari sampai dengan 7 hari,
proses produksi yang tidak terlalu membutuhkan perlakuan yang khusus selama
masa penangkapan dan penggunaan sarana dan prasarana yang relatif tahan lama.
e) Kegiatan Pemasaran, terdapat pasar yang berpotensi dalam pengembangan
usaha, pasar yang kurang aktif bisa dibina untuk kemudian menjadi aktif.

Peluang. Terdiri dari: a) Pasar tersedia, produksi ikan tenggiri mampu
diserap pasar tanpa ada produk yang tidak terjual. b) Dukungan Pemerintah, ikan
tenggiri menjadi salah satu kohoditas unggulan di Kecamatan Sungailiat pada
umumnya dan Pelabuban Perikanan Nusantara Sungailiat pada Khususnya. c)
Lembaga Penunjang, terdapat lembaga-lembaga yang mendukung kegiatan
pemasaran di Kecamatan Sungailiat, termasuk Dinas Kelautan dan Perikanan
Kabupaten Bangka dan UPTD-TPI Kecamatan Bangka sebagai lembaga yang
mengelola tempat pelelangan ikan di Pelabuhan Perikanan Nusantara Sungailiat
sehingga memungkinkan kegiatan pemasaran terorganisir. d) Traﬁsportasi dan

Informasi, jalur transportasi serta sarana dan prasarana transportasi dan informasi
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berupa jalan dan kendaraan yang cukup memadai, jaringan komunikasi Hand

phone dan internet untuk memudahkan akses informasi.

Matrik Analisis SWOT
Internal
SDA - Harga lcan Tuun NAR
SD - Pean lembaga penunjang
Ekstemnal Keberadsan Lembags Penunjang - Peamodslan

- Dukungan
pemesintsh

~ lembsgs
penurjang

- Tramsportssidan
informasi

' Pmmgta‘lan pmdutsa melslm '

Keglstan F'emassran

pemanfaetan sumbedaya slam dan
sumberdaya manusia deagan
reneapk an pola distribusi yang
bafk,

Akses infamssi tentang lembega
keuangan/perbanian dsn
penambahan modsl melalui ussha
pemanizaten dan optimslsasi
lembags penunjang.

Peningtatan partisipasi nelayan
melshi pembinaan dan
pengembengan useha sehingga
pola distribusi dapat berfungsidan
be=peran dengan balk..

- Pm't|5|p55| FErertsh

" 91 ‘}”’

e '95?2 .'. Zo

- Peningkatsn peran lembags
penunjeng dan dukungan
pemerintsh dalam pembingan
pengeishuan teins penangtapan
&an melali pemberdsyasn dan
peningkatan partis ipasi, peran dan
fungsi lembaga penunjang

—~ Peningketan skses pgmeodslan
melalui eptimslsesi lembags
keuangan,

— Meningkattan kesgjsama dengen
lembaga pemerintsh

- Mendoreng peningkatan produksi
melalui pemberdukan peluang
Fasar yang menjanjican untuik
penyerapen has il produksi yang

- Penyskit

- hlusimden cusca
- Haiga Sapredi

- Suku bunga bark

Pemanfaatan SDA.sea'a optimal

dengan tek nologi yang digunskan
sgar bt a besjplan secara maksimal
Optimalisesi kegiatan pembingan
Nelayan untuk pengetahuan teknis
kegiatan penangispan ikan dengan
memberdaysan dan meningk atkan
peran dan fungsi Lembsga
Penunjang

Pemberdsyaan dan memaksimalian
kegiatan pembinaan untuk
melakucan kesasams antara
pembudidaya dengan pihak-pihak
penyediasaprodl.

- Merrpatsl‘ur&an keglsisrt usaha
yang sedang besjslan dengan
mengantizipasi terjsdinys
serangan penysk t dan klimfcuaca

- Pemsnfsatan modsl dalemrangks
memenuhi kebutuhan sapradi,
secxra maksimal untik kegiatan
poduk simemeksimalkan
pendapatan
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a. Perumusan Strategi Pola Distribusi Ikan Tenggiri Batang
Perumusan strategi pembinaan nelayan dalam pola distribusi ikan tenggiri
batang dilakukan setelah melihat kondisi yang ada dilapangan berdasarkan hasil
analisa. Dari hasil analisis SWOT strategi yang akan dilaksanakan adalah sebagai
berikut:
1) Peningkatan produksi melalui pemanfaatan sumberdaya alam dan
sumberdaya manusia dengan menerapkan pola distribusi yang baik.
2) Akses informasi tentang lembaga keuangan/perbankan dan penambahan
modal melalui usaha pemanfaatan dan optimalisasi lembaga penunjang,
3) Peningkatan partisipasi nelayan melalui pembinaan dan pengembangan
usaha sehingga pola distribusi dapat berfungsi dan berperan dengan baik.

b. Strategi Pola Distribusi Ikan Tenggiri Untuk Peningkatan Produksi

Terdapat 3 program analisis pola distribusi ikan tenggiri di PPN Sungailiat
yang dilakukan yaitu ; a) Peningkatan Produksi, b) Akses Informasi Lembaga

Keuangan, ¢) Optimalisasi Partisipasi Nelayan.

1) Peningkatan Produksi.
Produksi ikan tenggiri di PPN Sungailiat masih rendah, pada tahun 2016

baru mencapai 301,63 ton. Sedangkan permintaan pasar untuk ikan tenggiri di

PPN Sungailiat yaitu 1.934,5 ton pada tahun 2016 (PPN Sungailiat, 2016)

schingga diperlukan adanya strategi dalam rangka mencapai target produksi

tersebut.

Tujuan : Untuk meningkatkan produksi dari 301,63 ton menjadi 1.934,5 ton.

Sasaran : Dalam program ini yang menjadi sasaran yaitu nelayan dan pengusaha
ikan tenggiri di PPN Sungailiat.

Strategi : Yang dapat diambil dalam rangka peningkatan produksi dan
sumberdaya manusia dalam pola distribusi adalah peningkatan pola
distribusi yang sesuai dan benar.

Prosedur Pelaksanan : Intensifikasi pemasaran ikan tenggiri di PPN Sungailiat
didasarkan pada potensi sumber daya alam dan areal yang sudah
dimanfaatkan untuk pemasaran ikan tenggiri. Selain itu diharapkan pula
ada penambahan jumlah RTP ikan tenggiri , sehingga mampu

mendukung pencapaian target produksi tersebut.
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2) Penguatan Modal.

Modal yang dipergunakan oleh pelaku usaha ikan tenggiri di PPN
Sungailat masih tergolong rendah sehingga belum mampu untuk memenuhi
seluruh kebutuhan pelaku usaha dalam mengembangkan usahanya. Hal ini terjadi
khususnya pada saat awal akan memulai usaha. Oleh karena itu diperlukan
penguatan modal usaha dalam rangka mendukung pengembangan usahanya.
Tujuan : Untuk membantu pelaku usaha dalam mengakses sumber-sumber

permodalan sehingga mendapat suplai modal dan terciptanya usaha
yang mandiri.

Sasaran : Dalam program ini adalah lokasi yang memiliki potensi untuk
pengembangan usaha perikanan tangkap.

Strategi: = Yang dapat dilakukan adalah memanfaatkan lembaga penunjang
usaha perikanan, lembaga keuangan, akses informasi dan perbankan
yang dapat dilakukan dengan temu usaha dan optimalisasi
pendampingan dalam mengakses sumber-sumber permodalan.

Prosedur Pelaksanaan : Dalam rangka penguatan modal usaha tersebut

dilaksaﬁakan déngan cara mengenalkan masyarakat dengan kredit-kredit yang

disediakan oleh lembaga keuangan misalnya bank sehingga masyarakat menjadi
tahu dan terdorong untuk melakukan transaksi dengan pihak perbankan. Kegiatan
yang dapat dilakukan adalah dengan Temu Usaha yang menghadirkan pelaku
usaha, nelayan-nelayan, pemerintah terkait dalam hal ini Dinas Kelautan dan

Perikanan, pihak Lembaga keuangan dan Perbankan serta pihak ketiga

(perusahaan) sebagai penjamin pelaku usaha/nelayan untuk melakukan pinjaman

kepada pihak bank dalam rangka penambahan modal usaha. Keuntungan yang

dapat diperoleh dari kerjasama dengan pihak perbankan adalah membantu pelaku
usaha dalam menambah modal usahanya dan pihak bank bisa memberikan
fasilitas dalam berbagai kegiatan misalnya saja memberikan fasilitas untuk
kegiatan pameran bagi pelaku usaha. Selain itu, kegiatan yang dapat dilakukan
adalah menyampaikan informasi tentang sumber-sumber permodalan serta cara
mengakses dan dilakukan pendampingan untuk membantu masyarakat mengakses
sumber-sumber permodalan yang disediakan oleh lembaga keuangan yang

diharapkan terciptanya pelaku usaha/nelayan yang bankable..
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3) Optimalisasi Partisipasi nelayan.

Optimalissasi partisipasi nelayan merupakan hal yang sanagt penting
dilakukan karena pelaku usaha yang dalam hal ini nelayan terdapat
kecenderungan tingkat kepedulian terhadap nelayan tergolong masih kurang.
Sehingga perlu dilakukannya optimalisasi dalam peran dan fungsi serta
mendorong pelaku usaha untuk turut mengembangkan usaha.

Tujuan: Untuk membantu pelaku wusaha mengembangkan usaha dan
berpartisipasi dalam rangka peningkatan peran dan fungsi nelayan
sehingga terciptanya pelaku usaha yang mandiri.

Sasaran : Dalam program ini adalah nelayan-nelayan/pelaku usaha yang terdapat
di lokasi yang memiliki potensi untuk pengembangan usaha ikan
tenggiri.

Strategi : Yang dapat dilaksanakan adalah melalui kegiatan pembinaan dan
pengembangan usaha sehingga pola distribusi dapat berfungsi dan
berperan dengan baik. )

Prosedur Pelaksanaan : I_:)alam rangka mewujudkan nelayan yang berkembang dan

mandiri perlu dilakukan beberapa kegiatan yang mampu mendorong nelayan

untuk meningkatkan peran dan fungsi serta partisipasi dari anggota nelayannya.

Kegiatan pembinaan dan pengembangan usaha schingga pola distribusi dapat

berfungsi dan berperan dengan baik.
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BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Dari hasil dan pembahasan penelitian pola distribusi pemasaran ikan tengiri
batang  (Scromberomorus commerson) dapat disimpulkan beberapa perihal
sebagai berikut :

1. Pola distribusi ikan tenggiri batang (Scomberomorus commerson) di PPN
Sungailiat: ‘

a. Terdapat 7 (tujuh) jalur pola distribusi pemasaran ikan tenggiri batang

dengan 2 (dua) jalur pola distribusi pemasaran pada tingkat satu, 3

(tiga) jalur pola distribusi pemasaran pada tingkat dua, 2 (dua) jalur

pola distribusi pemasaran pada tingkat tiga.

b. Distribusi pemasaran ikan dari nelayan seluruhnya ke pengumpul ikan
tidak terdapat penjualan langsung dari nelayan ke konsumen.

¢. Jumlah dan kualitas ikan sangat berpengaruh dalam penentuan harga
pemasaran, -sehingga diperlukan cold storage agar ikan tetap stabil
dalam pemasarannya pada saat musim ikan ataupun musim paceklik,
karena masih tersedia stok ikan di cold storage.

2. Efisiensi distribusi ikan tenggiri batang (Scomberomorus commerson):

a. Kepemilikan kapal mempengaruhi pendapatan nelayan karena sistem
bagi hasil pada nelayan dengan alat tangkap pancing, pemilik kapal
mendapatkan bagi hasil sebesar 50% dari keuntungan bersih, hal ini
didasarkan pada tingkat resiko kerugian pemilik kapal apabila terjadi
kecelakaan dilaut.

b. Bagian yang diterima produsen (fisherman share) rata-rata sebesar
76,41% dengan margin pemasaran sebesar 23,59% sehingga
pemasaran ikan tenggiri batang tergolong efisien.

c. Tingkat efisien tertinggi pada jalur 1 (satu) dengan fisherman share
sebesar 90,55% yaitu dengan pola distribusi pemasaran tingkat satu
dan terendah pada jalur 4 (empat) dengan fisherman share 61,92%

dengan pola distribusi pemasaran tingkat tiga.
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d. Tingkat jalur pola distribusi pemasaran ikan menentukan efisiensi

distribusi ikan tenggiri batang (Scomberomorus commerson).

Strategi dan langkah — langkah optimalisasi distribusi ikan tenggiri batang

(Scomberomorus commerson):

a. Mengatasi permasalahan permodalan bagi nelayan dengan mendirikan
koperasi untuk nelayan atau mempermudah akses nelayan untuk
mendapatkan permodalan dari pinjaman ke Bank atau lembaga
pemerintah yang khusus memberikan pinjaman dengan bunga kecil

b. Mengusahakan bantuan kapal dan alat tangkap untuk nelayan.

¢. Dibutuhkan pembinaan, bimbingan dan penyuluhan bagaimana cara
menjaga ikan tetap segar dalam rantai dingin, sehingga kualitas dan
mutu ikan tetap terjaga sejak dari penangkapan diatas kapal hingga
pemasaran ke konsumen.

d. Membuka akses kepada pengusaha ekspor ikan dan mengatasi
permasalahan pendangkalan muara, alur dan kolam pelabuhan, agar

dapat dilakukan ekspor ikan langsung dari pelabuhan.

B. Saran

I.

Diperlukan Tempat Pemasaran Jkan Higienis di PPN Sungailiat untuk
memperpendek alur distribusi pemasaran ikan serta menjaga kualitas dan
mutu ikan.

Perlu adanya cold storage agar pemasaran harga ikan tetap stabil pada saat
musim ikan maupun paceklik, karena masih tersedia stok ikan di cold
storage.

Diperlukan bantuan kapal dan alat tangkap untuk nelayan.

Untuk menunjang permodalan nelayan perlu didirikan koperasi nelayan,
pinjaman dari Bank atau lembaga pemerintah lainnya yang khusus
memberikan pinjaman dengan bunga kecil.

Untuk menjaga mutu dan kualitas ikan mulai dari penangkapan hingga ke
konsumen perlu pembinaan, bimbingan dan penyuluhan kepada nelayan

dan pelaku usaha di PPN Sungailiat.
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Lampiran 2.
DATA VOLUME PRODUKSI
JENIS IKAN TENGGIRI BATANG (Scomberomorus commerson)
DI PPN SUNGAILIAT
TAHUN 2012 S.D 2016
Bulan Volume Produksi Tenggiri Batang (Scomberomorus commerson) (Kg)

Tahun 2012 | Tahun 2013 | Tahun2014 | Tahun 2015 | Tahun2016
Januari 6.180 777 5.684 23.619 15447
Februari 3.710 18.051 9.508 54.703 15.286
Maret 14.075 12.425 53.880 83.201 42.535
April 16.175 23617 72.214 66.960 36.621
Mei 11.320 20.008 30.541 18.505 26.716
Juni 17.845 12.144 21.584 20.833 20.347
Juli 19.516 0.645 18.244 8.058 39.950)
Agustus 6.558 3.306 6.254 19.965 40.917
September 10.610 20.816 24.311 19.221 21.891
Oktober 23.820 27.435 68.736 24.859 11.626
November 9.350 24.970 89.700 16.811 19.257
Desember 2.589 13.813 17.495 6.684 11.036
Jumlah 141.748 187.007 418.151 363.419 301.629

Sumber: Data sekunder penelitian, PPN Sungailiat, Tahun 2016
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Lampran 3.
DATA NILAI PRODUKSI
JENIS IKAN TENGGIRI BATANG (Scomberomorus commerson)
DI PPN SUNGAILIAT
TAHUN 2012 S.D 2016
Bulan Nilai Produksi Tenggiri Batang (Scomberomorus commerson) (Rp)
Tahun 2012 Tahun 2013 Tahun 2014 Tahun 2015 Tahun 2016
Januari 190.042.000 22.606.000 237.495.000 | 1.111.440.000 807.624.000
Februari 90.018.000 | 569.761.000 391.535.000 | 2.839.285.000 760.178.000
Maret 447.564.000 ;  394.194.000 | 1.549.382.000 | 2.950.778.000 1.726.311.000
April 397.776.000 | 674.240.000 | 2.988.666.000 | 2.233.394.000 1.511.058.000
Mei 316.960.000 | 563.321.000 | 1.058.011.000 759.995.000 1.104.648.000
Juni 420.583.000 | 301.516.000 845.164.000 834.885.000 1.011.055.000
Juli 507.436.000 | 232.200.000 898.156.000 312.617.500 | 2.109.972.000
| Agustus 275.200.000 | 156.282.000 208.035.000 913.275.000 | 2.096.808.000
September | 297.080.000 | 515.167.000 | 1.031.016.000 923.040.000 509.108.000
Oktober 547.860.000 | 850.645.000 | 2.317.400.000 | 1.204.588.000 527.821.000
November | 228470.000 | 622.374.000 | 2.896.338.000 $40.550.000 959.033.000
Desember 77.670.000 | 343.637.000 559.840.000 267.360.000 595.136.000
Jumlah 3.796.659.000 | 3.245.943.000 | 14.981.038.000 | 15.191.707.500 | 14.118.752.000

Sumber: Data sekunder penelitian, PPN Sungailiat, Tahun 2016

T
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Lampran 4.

DATA HARGA RATA-RATA PRODUKSI
JENIS IKAN TENGGIRI BATANG (Scomberomorus commerson)
PADA TINGKAT PRODUSEN (NELAYAN) DI PPN SUNGAILIAT

TAHUN 2012 S.D 2016
Bulan Harga Rata-rata Produksi Tenggiri Batang (Scomberomorus commerson) (Rp)
Tahun 2012 | Tahun2013 | Tahun 2014 [ Tahun2015 Tahun 2016
Januari 30.751 29.094 41.783 47.057 52.284
Februari 24.264 31.564 41.180 51.904 49.730
Maret 31.799 31.726 28.756 35.466 40.586
April 24.592 28.549 41.386 33.362 41.262
Mei 28.000 28.155 34.642 41.070 41.348
Juni 23.569 24.828 39.157 40.075 49.691
Juli 26.001 24.075 49.230 38.796 52.815
| Agustus 41.964 47.272 33.264 45.744 51.245
September 28.000 24.749 42.409 48.022 41.529
Oktober 23.000 | 31.006 33.715 48.457 45.400
November 24.435 24.925 32.289 50.000 49.802
Desember 30.000 24878 32.000 40.000 53.927
Jumlah 28.031 29.235 37.484 43.329 51.783

Sumber: Data sekunder penelitian, PPN Sungailiat, Tahun 2016
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Lampran 5.
PRODUKSI DAN KEBUTUHAN PASAR
TERHADAP JENIS IKAN TENGGIRI BATANG
DI PPN SUNGAILIAT
TAHUN 2016
Tenggiri Batang
Tenggiri/Narrow Kebutuhan Pasar Terhadap Jenis Ikan Tenpgiri
Bulan JUMLAH
Barred Spanish Mackarel
PRODUKSI TAHUN 2016 Besdasarkan Daerah Pemasaran
Volume Palembang Perusahaan
| Bulan (Kg) _Nilai (Kg) Lokal Belinyu P.Pinang {Jakarta Eksport (PT)
Januart 15.447 807.624.000 15500 15500 62000 40300 31000 164300
Februari 15.286 760.178.000 14000 14000 56000 36400 28000 148400
Maret 42.535 1.726.311.000 15500 15500 62000 40300 31000 164300
April 36,621 1.511.058.00C 15000 15080 60000 39000 30000 159000
Mei 26.716 1.104.648.000 15500 15500 62000 40300 31000 164300
Juni 20.347 1.011.055.000 15000 15000 60000 39000 30000 159000
| Juli 39.950 2.195.972.000 15500 15500 62000 40300 31000 164300
|_Agustus 40.917 2.096.808.000 15500 15500 52000 40300 31000 164300
September | 21.891 909.108.0G0 15000 15000 60060 39000 30000 159000
Oktober 11.626 527.821.000 15500 15560 62000 40300 31000 164300
Nopember 19.257 959.033.000 15000 15000 60000 39600 30000 159000
Desember 11.036 595.136.000 15500 15500 62000 40300 31000 164300
301.629 | 14.118.752.000 | 182.500 | 182.500 730.000 474.500 365.000 1.934.500
Sumber: Date sckunder penelitian, PPN Sungailial, Tahun 2016
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Lampran 6.
.
TENAGA KERJA DI PPN SUNGAILIAT TAHUN 2016
URAIAN TENAGA KERJA
NON NELAYAN TOTAL
BULAN PERUSAHAAN BURUH JUMLAH TENAGA
NELAYAN | “prpiicaNAN KAPAL BURUH PASAR TOKO / MOBILISASI / PEDAGANG LEMBAGA NON KERJA
TENAGA (TARUNA ANGKUT IKAN WARUNG TRASPORTASI ECERAN DAN PEMERINTAH NELAYAN
( NELAYAN LOKAL ANTAR KOTA DAN SWASTA
KERJA)
DLL)
JANUARI 2.610 155 140 65 114 12 15 220 107 948 3.558
FEBRUARI 3.104 155 155 63 114 72 15 225 107 968 4.072
MARET 3.150 155 173 65 114 72 75 217 107 978 4.128
APRIL 3.393 155 125 65 114 72 75 190 107 903 4.296
MEI .36 155 100 65 114 72 s 226 107 914 4.240
JUNI .445 155 145 65 114 72 73 236 107 9269 4414
JULI 3.160 155 178 45 114 72 75 252 107 1.018 4.178
AGUSTUS 3.343 172 127 75 95 75 35 220 107 906 4.249
SEPTEMEER. 3.638 172 76 72 95 75 33 210 107 842 4,480
OKTOBER 3.674 165 42 70 98 75 43 210 107 810 4.484
NOPEMBER 3.77% 165 42 70 98 5 43 218 107 818 4.590
DESEMBER 3.799 165 35 72 98 75 45 245 106 841 4.640

Sumber: Data sekunder penelitian, PPN Sungailiat, Tahun 2016
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Lampran 7.
IDENTITAS RESPONDEN

No Nama Alamat Responden

1 Nl Parit pekir, Sungailiat Nelayan

2 N2 Nelayan II, Sungailiat Nelayan

3 | N3 Kampung Baru, Sungailiat Nelayan

4 N4 Kampung Baru, Sungailiat Nelayan

5 N3 Kampung Baru, Sungailiat Nelayan

6 N6 Parit pekir, Sungailiat Nelayan

7 | N7 Nelayan I, Sungailiat Nelayan

8 N8 Nelayan II, Sungailiat Nelayan

9 | N9 Nelayan II, Sungailiat Nelayan

10 | N10 Nelayan 11, Sungailiat Nelayan

11 [ NIl Parit pekir, Sungailiat Nelayan

12 [ NI2 Kampung Baru, Sungailiat Nelayan

13 | NI3 Kampung Baru, Sungailiat Nelayan

14 | N14 Kampung Bans, Sungailiat Nelayan

15 | N15 Nelayan [, Sungailiat Nelayan

16 | Nlé Kampung Bant, Sungatliat Nelayan

17 | N17 Parit pekir, Sungailiat Nelayan

18 | NIg Kampung Bar, Sungailiat - Nelayan

19 | NI9 Parit pekir, Sungailiat Nelayan

20 | N29 Nelayan I, Sungailiat Nelayan

21 | Pl JI. Martadinata, Parit pekir, Sungailiat Pengumpul Tkan

22 | P12 JI. Maria Goreti, Sungailiat Pengumpul lkan

23 [ P13 Kuday Pengumpul Tkan

24 | P14 J1. Martadinata, Pelabuhan, Parit pekir, Sungailiat Pengumpul Tkan

25 | PI5 Kampung Jawa, Sungailiat : Pengumpul Ikan

26 | PBI JL.. Maria Goreti, Sungailiat Pedagang Besar/Pengumpul Tkan I
27 | PB2 JI. Yos Sudarso, Parit pekir, Sungailiat Pedagang Besar/Pengumpul Ikan IT
28 | PB3 JI. Yos Sudarso, Parit pekir, Sungailiat Pedagang Besar/Pengumpul Ikan II
29 | PB4 Linkungan Nelayan [, Sungailiat Pedagang Besar/Pengumpul Tkan II
30 | PBS Kampung Jawa, Sungailiat Pedagang Besar/Pengumpul Ikan [I
31 | PB6 Jalan Batako, Jelitik, Sungailiat Pedagang Besar/Pengumpul lkan 11
32 | PPl JI, Nusantara, Parit pekir, Sungailiat Pengecer/Pengecer [I/'TPY/Pasar

33 | PP2 Nelfayan [, Sungailiat Pengecer/Pengecer I/TPL/Pasar

34 | PP3 JI. Nusantara, Parit pekir, Sungailiat Pengecer/Pengecer II/TPYPasar

35 | P4 Nelayan [, Sungailiat Pengecer/Pengecer [I/TPYPasar

36 | PPS JI. Martadinata, Parit pekir, Sungailiat Pengecer/Pengecer IVTPL/Pasar

37 | PP6 J1. Yos Sudarso, Parit pekir, Sungailiat Pengecer/Pengecer IVTPI/Pasar

Sumber: Data primer penelitian, Tahun 2016
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