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ABSTRAK

Peran Iklan Dan Promosi Penjualan Terhadap Penjualan
Produk Susu Zee Periode 2011- 2014

Heru Sugandi
Universitas Terbuka

suganditheru@gemail.com

Kata Kunci : Penjualan, Tkian dan Promosi Penjualan.
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Untuk dapat merebut pangsa pz
susu Zee harus dapat menerapkat

promost penjualan).
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produk susu Zee. Data yang diol
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Hasil dari penelitian menunjukk
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ABSTRACT

Role of Advertising And Sales Promotion to Sales of Zee Milk
Product Period 2011-2014

Heru Sugandi
The Open University

sugandi.heru@gmail.com

Keywords: Sales, Advertising and Sales Promotion.

In the mid-2010 Zee milk product| has been launched to the market, where the
product is intended to increase the¢ market share of PT. Kalbe Nutritionals by
focusing on the category of Growing Up Milk.

With significant sales growth fram year to year, the market share of Zee milk
product bit much increased. However, Zee milk product's market share is still
below the main competiter position, Bonetto. Though already almost 5 years,
since the launch of Zee milk product can not exceed the market share of the
product Bonetto.

To be able to take market share from its main competiter, then Zee milk
product should be able to apply the appropriate promotional mix strategy
(advertising, sales promotion).

This study aims to determine the role of advertising (advertising broadcast /
print advertising) and sales promotion (consumer promotion / trade promotion)
on sales of Zee milk product. Processed data is secondary data (data panel) from
PT. Kalbe Nutritionals and analyzed by using the Eviews 4.

Results of the study showed that the only variable trade promo very significant
effect on sales of Zee milk product|.

Future studies need to be done through a questionnaire questions to the loyal
users of Zee milk products, potential customers and users of competiter products
as comparative data between secondary data researched with primary data from
data sources studied (consumer).
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BAB 1V

TEMUAN DAN PEMBAHASAN

A. Analisis Model Panel Linear Dengan Eviews
1. Mempersiapkan data
Langkah pertama yang dilakukan adalah mempersiapkan data yang akan
dianalisis dalam format excel terlebih dahulu.
Selanjutnya data diimpor ke dalam Eviews. Data ini merupakan hasil
penumpukan data dari tabel menurut kategori cross-section.
Langkah terakhir adalah men-save file yang telah diimpor/ copy tadi,

untuk selanjutnya digunakan dalam analisis berikutya.

2. Analisis model
Untuk menentukan model panel yang sesuai untuk menganalisis data panel
yang ada, maka harus dilakukan tahapan-tahapan uji analisis yaitu uji
Hausman dan uji Breusch-Pagan.

Dalam proses analisis ini ditetapkan 5 model regresi sebagai berikut :

Penjualan = byConsumer Promo + b,Trade Promo + bslklan Broadcast +

balklan Print +ci+de+uip (4.1)

Penjualan = b,Consumer Promo + b,Trade Promo + bslklan Broadcast + ¢;

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka
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Penjualan = b,Consumer Promo + b,Iklan Broadcast + b;Trade Promo +

citdet e (4-4)
Penjualan = b;Consumer Promo + b,lklan Print + + ¢; + d.
F Uit (4.5)

Rosidi (2012) berpendapat bahwa adapun penetapan banyak jumlah model
di atas merupakan estimasi saja, bisa saja jumlah modelnya lebih dari lima.
Adapun maksud dari pembuatan model di atas adalah untuk menunjukkan
beberapa kemungkinan hasil yang berbeda dari analisis panel dibandingkan
analisis regresi, karena adanya kemungkinan lain yakni fixed effect dan
random effect dari model panel, juga efek satu atau dua arah. Sehingga
metoda backward dengan model 1 (4.1) tidak selalu menghasilkan model
terbaik.

Dalam aplikasi praktis pemodelan dapat hanya dilakukan dengan model I
(4.1) di atas, selanjutnya dengan metode eliminasi backward, semua variabel

yang tidak signifikan dihapus dari model.

Metode Eliminasi Backward.
Metode eliminasi ini dilakukan dengan langkah-langkah sebagai bertkut:
1) Mulailah dengan model terlengkap, yakmi mengandung semua
variabel independen.
2) Menghapus variabel independen yang memiliki nilai p-value terbesar.
3) Ulangi proses fitting model, kemudian kembali ke langkah 2.

4) Berhenti jika semua nilai p-value kurang dari criteria a .
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Nilai criteria o sering disebut sebagai p-to remove dan tidak selalu

harus bernilai a = 5%. Jika akurasi dari prediksi yang menjadi

ukuran kebaikan pemilihan variabel sering digunakan nilai a yang

lebih besar.

a. Ujt hausman.

Untuk menjalankan analisis ini langkah-langkah yang harus dilakukan

adalah : aktifkan file yang akan dianalisis, pilih menu File/ Run, arahkan

ke lokasi dan file yang akan dijalankan ( yakni file hausman.prg ), pilih

menu Run dan klik OK. Uji hausman bertujuan untuk melihat apakah

terdapat efek random dalam data.

Maka akan dihasilkan tampilan ouput seperti tampak pada tabel :

Tabel 4.1 Model 1 Uji Hausman

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

Date: 04/03/15 Time: 19:05
Sample: 20112014
Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient  Std. Error  t-Statistic Prob.
CONSPROMO? 130.7213  58.07189  2.251025 0.0458
TRADEPROMO? -169.6639  88.40659 -1.919132 0.0813
IKLANBROADCAST? 17.16281  7.868943  2.181082 0.0518
IKLANPRINT? -126.3306  56.96826 -2.217561 0.0486
Fixed Effects
_REGIONI--C 56572.49
_REGION2--C 55118.73
_REGION3--C 50831.11
_REGION4--C 38811.85
_REGIONS--C 41951.68
R-squared 0.959770 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.930512  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 4861.890 Sum squared resid 260E+08
F-statistic 32.80373  Durbin-Watson stat 1.114678
Prob(F-statistic) 0.000001
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Berdasarkan tabel 4.1 di atas dapat disimpulkan bahwa, persamaannya
adalah :
Penjualan = 130.72 * Cons Promo — 169.66 * Trade Promo + 17.16

* Iklan Broadcast - 126.33 * Iklan Print

Terdapat dua vanabel bebas kurang signifikan berpengaruh terhadap
variabel terikat, yaitu variabel bebas trade promo dan iklan broadcast,
karena memiliki nilai t statistiknya < dart t-tabel ,dan nilai p-value dari
uji statistik t > 5% .

Model 1 di atas memiliki nilai R-squared sebesar 0.959770
menandakan bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan
secara serentak oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo, iklan
broadcast dan iklan print sebesar 96%, sedangkan sisanya 4% dijelaskan

oleh faktor-faktor lain yang tidak masuk dalam model.

Koefisien determinasi (R?), digunakan untuk mengukur seberapa besar

variabel-variabel bebas dapat menjelaskan variabel terikat. Koefisien ini
menunjukkan seberapa besar variasi total pada variabel terikat yang dapat

dijelaskan oleh variabel bebasnya dalam model regresi tersebut. Nilai dari
koefisien determinasi ialah O (nol) hingga 1 (satu). Nilai R? yang

mendekati 1 (satu) menunjukkan bahwa variabel dalam model tersebut
dapat mewakili permasalahan yang diteliti, karena dapat menjelaskan
variasi yang terjadi pada variabel terikatnya. Nilai R? sama dengan atau
mendekati 0 (nol) menunjukkan variabel dalam model yang dibentuk tidak

dapat menjelaskan variasi dalam variabel terikat.
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Nilai koefisien determinasi akan cenderung semakin besar bila jumlah

variabel bebas dan jumlah data yang diteliti semakin banyak. Oleh karena

itu maka digunakan Adjusted R® , untuk menghilangkan bias akibat

adanya penambahan jumlah variabel bebas dan jumlah data yang diteliti.

Secara bersama-sama pemeriksaan signifikansi koefisien menggunakan

uji F dimana nilai F-statistik 32.80373 > F tabel (3.06). Artinya bahwa

variabel bebas sangat mempengaruhi variabel terikat. Hal tersebut

didukung juga dengan nilai Probability (F-statistik) sebesar 0.000001

(0.0001%).

Pengujian pada model 1 menunjukkan bahwa model tersebut sebaiknya

menggunakan model fixed-effect dalam penganalisaannya.

Tabel 4.2 Model 2 Uji Hausman

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 04/03/15 Time: 19:14

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: §

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient  Std. Error t-Statistic Prob.

C -5555.465  7581.873 -0.732730 0.4743

CONSPROMO? -4.011468  6.489730 -0.618126 0.5452

TRADEPROMO? 25.59719  7.802698 3.280556 0.0047

IKLANBROADCAST? -0.799862 1.486432 -0.538109 0.5979

Random Effects

_REGIONI1--C 11968.07
_REGION2--C -9696.249
_REGION3--C -7566.359
_REGION4--C -3084.367
_REGIONS--C 8378.904

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka



67

42134.pdf
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.678930  Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.618729 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 11388.54  Sum squared resid 2.08E+09
Durbin-Watson stat 0.500222
Unweighted Statistics
including Random
Effects

R-squared 0.323176 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.196272  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 16535.06  Sum squared resid 4.37E+09
Durbin-Watson stat 0.237294

Untuk penganalisaan model 2, berdasarkan tabel 4.2 di atas dapat

disimpulkan bahwa, persamaannya adalah :

Penjualan = -5555.465- 4.011468 * Cons Promo + 25.59719 *

Trade Promo - 0.799862 * Ikian Broadcast

Terdapat dua variabel bebas kurang berpengaruh terhadap variabel

terikat, yaitu variabel bebas : consumer promo dan iklan broadcast, karena

memiliki nilai t-statistik < nilai t-tabel dan nilai p-value dari uji statistik t

> 5%.

Model 2 di atas memiliki R-squared sebesar 0.323176 menandakan

bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak

oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo dan iklan broadcast

sebesar 32%, sedangkan sisanya 68% dijelaskan oleh faktor-faktor lain

yang tidak masuk dalam model.

Pengujian pada model 2 menunjukkan bahwa model tersebut sebaiknya

menggunakan model random effect. Hal ini dikuatkan dengan tidak
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munculnya nilai uji F pada tabel, yang menandakan bahwa Ho diterima

(adanya efek random dalam model).

Tabel 4.3 Model 3 Uji Hausman

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 04/03/15 Time: 19:18

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -19580.07 7400.414 -2.645807 0.0176
CONSPROMO? 6.681123 7.347562 0.909298 0.3767
TRADEPROMO? 18.07057 9.580740 1.886135 0.0776
IKLANPRINT? -5.228947 5.600324 0.933687 0.3643
Random Effects
_REGION1--C -7425.913
_REGION2--C 3550.316
_REGION3--C 3486.984
_REGION4--C 3441.183
_REGION3--C -3052.570
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.909748 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.892826 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 6038.043  Sum squared resid 5.83E+08
Durbin-Watson stat 0.699946

Unweighted Statistics
including Random

Effects
R-squared 0.931576 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.918746  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5257.419  Sum squared resid 4.42E+08
Durbin-Watson stat 0.923235

Berdasarkan tabel 4.3 Model 3 diatas dapat disimpulkan

bahwa,persamaannya adalah :

Penjualan = -19580 + 6.681123 * Cons Promo + 18.07057 * Trade

Promo -5.228947 * Iklan Print
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Terdapat tiga variabel bebas kurang berpengaruh terhadap variabel
terikat, yaitu variabel bebas : consumer promo, trade promo dan iklan
print, karena memiliki nilai t statistik < t-tabel dan nilai p-value uji
statistik t > 5%.

Model 3  di atas memiliki nilai R-squared sebesar 0.931576
menandakan bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan
secara serentak oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo dan
iklan print sebesar 93%, sedangkan sisanya 7% dijelaskan oleh faktor-
faktor lain yang tidak masuk dalam model.

Pengujian pada model 3 menunjukkan bahwa model tersebut sebaiknya
menggunakan model random effect. Hal ini dikuatkan dengan tidak
munculnya nilai uji F pada tabel, yang menandakan bahwa Ho diterima

(adanya efek random dalam model).

Tabel 4.4 Model 4 Uji Hausman

Dependent Variable: PENJUAL AN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 04/03/15 Time: 18:57

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable ~ Coefficient Std. Emror  t-Statistic ~ Prob.
C -5555.465  7581.873  -0.732730 0.4743
CONSPROMO? -4.011468  6.489730 -0.618126 0.5452

IKLANBROADCAST? -0.799862  1.486432 -0.538109 0.5979
TRADEPROMO? 25.59719  7.802698  3.280556 0.0047
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Random Effects

_REGION1--C 11968.07

_REGION2--C -9696.249

_REGION3--C -71566.359

_REGION4--C -3084.367

_REGION3--C 8378.904

GLS Transformed
Regression
R-squared 0.678930 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.618729 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 11388.54 Sum squared resid 2.08E+H)9
Durbin-Watson stat 0.500222
Unweighted

Statistics including

Random E ffects
R-squared 0.323176  Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.196272 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 16535.06 Sum squared resid 4.37EH9
Durbin-Watson stat 0.237294

Berdasarkan tabel 4.4 model 4 di atas dapat disimpulkan bahwa,

persamaannya adalah :

Penjualan = -5555 - 4.011468 * Cons Promo - 0.799862 *

Iklan Broadcast + 25.59719 * Trade Promo

Terdapat dua variabel bebas kurang berpengaruh terhadap variabel
terikat, yaitu variabel bebas : consumer promo dan iklan broascast, karena
memiliki nilai t statistik < t-tabel dan nilai p-value uji statistik t > 5%.

Model 4 di atas memiliki R-squared sebesar 0.323176 menandakan
bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak
oleh variabel-variabel consumer promo, iklan broadcast dan trade
promo sebesar 32%, sedangkan sisanya 68% dijelaskan oleh faktor-faktor

lain yang tidak masuk dalam model.
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Pengujian pada model 4 di atas menunjukkan bahwa model tersebut

sebaiknya menggunakan model random effect. Hal ini dikuatkan dengan

tidak munculnya nilai uji F pada tabel, yang menandakan bahwa Ho

diterima (adanya efek random dalam model).

Tabel 4.5 Model 5 Uji Hausman

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)

Date: 04/03/15 Time: 19:23

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: §
Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -9088.539 6320219  -1.332588  0.2003
CONSPROMO? 19.00906 2.165768 8.777052  0.0000
IKLANPRINT? -15.12744 2931415 5.160458  0.0001
Random Effects
_REGIONI--C -2488.085
_REGION2--C 1746.553
_REGION3--C 1463.591
_REGION4--C 822.6003
REGIONS--C -1544.659
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.857364 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.840583  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 7364.076  Sum squared resid 9.22E+08
Durbin-Watson stat 1.316399
Unweighted Statistics
including Random
Effects
R-squared 0.874539 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.859778 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 6906.512  Sum squared resid 8.11E+08
Durbin-Watson stat 1.496603

Berdasarkan tabel 4.5 model 5 di atas dapat disimpulkan bahwa,

persamaannya adalah :
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Penjualan =-9088 + 19.00906 * Cons Promo — 15.12744 * Iklan

Print

Kedua variabel bebas dalam model 5 sangat berpengaruh kepada
variabel terikatnya, dimana masing-masing nilai p-value uji statistik t <
5%.

Model 5 di atas memiliki R-squared sebesar 0.874539 menandakan
bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak
oleh variabel-variabel consumer promo dan iklan print sebesar 87%,
sedangkan sisanya 13% dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang tidak
masuk dalam model.

Pengujian pada model 5 menunjukkan bahwa model tersebut sebaiknya
menggunakan model random effect. Hal ini dikuatkan dengan tidak
munculnya nilat uji F pada tabel, yang menandakan bahwa Ho diterima
(adanya efek random dalam model).

b. Uji breusch-pagan.
Uji breusch-pagan bertujuan untuk melihat apakah terdapat efek cross-
section dalam data panel.

Untuk menjalankan analisis ini langkah-langkah yang harus dilakukan
adalah : aktifkan file yang akan dianalisis, pilih menu File/ Run, arahkan
ke lokasi dan file yang akan dijalankan (yakni file Breusch-Pagan.prg),
pilih menu Run dan klik OK.

Maka akan dihasilkan tampilan ouput seperti tampak di bawah ini :
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Tabel 4.6 Model 1

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled [east Squares

Date: 04/03/15 Time: 19:30

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20
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Uji Breusch-Pagan

Variable Coefficient ~ Std Error  t-Statigtic Prob.
C 11911.37 9165.116 1299642 0.2133
CONSPROMO? 69.41499 19.74395 3515759 0.0031
TRADEPROMO? -76.04337 28.30140  -2.686912  0.0169
IKLANBROADCAST? 8.886906 2.720604 3.266519  0.0052
IKLANPRINT? -65.88772 18.06538  -3.647133 0.0024
R-squared 0.906790 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.881934  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 6337.446  Sum squared resid 6.02E+08
F-statistic 36.48164  Durbin-Watson stat 0.423482
Prob(F-statistic) 0.000000

Berdasarkan tabel 4.6 model 1 di

persamaannya adalah :

atas dapat disimpulkan bahwa,

Penjualan = 11911 + 69.41499 * Cons Promo - 76.04337 * Trade

Promo + 8.886906 * Iklan Broadcast - 65.88772 *

Iklan Print

Semua variabel bebas dalam model 1 di atas sangat berpengaruh

terhadap variabel terikat, karena memiliki nilai p-value uji statistik t <

5%.

Model 1 di atas memiliki R- squared sebesar 0.906790 menandakan

bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak

oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo, iklan broadcast dan
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iklan print sebesar 90%, sedangkan sisanya 10% dijelaskan oleh factor-
faktor lain yang tidak masuk dalam model.

Secara bersama-sama pemeriksaan signifikansi koefisien menggunakan
wi F dimana nilai F-statistik 36.48164 > F tabel (3.06). Artinya bahwa
variabel bebas sangat mempengaruhi variabel terikat. Hal tersebut
didukung juga dengan nilai Prob (F-statistik) sebesar 0.000000
(0.0000%).

Tujuan dari uji Breusch-Pagan adalah untuk menentukan tidak
terdapatnya efek cross-section atau time dalam model (Ho = tidak terdapat
efek cross-section atau time).

Menurut distribusi F pada a = 5% kita akan menolak Ho jika F > 3.06 (F
tabel). Dikarenakan nilai F statistiknya 36.48 > 3.06 maka Ho ditolak.

Pengujian pada model 1 menunjukkan bahwa dalam model tersebut

memiliki/ terdapat efek cross section.

Tabel 4.7 Model 2 Uji Breusch-Pagan

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

‘Date: 04/03/15 Time: 19:38

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable CoefTicient Std. Error t-Statistic Prob.
C -15121.83 7169.671 -2.109139 0.0510
CONSPROMO? -1.298982 4.959209 -0.261933 0.7967
TRADEPROMO? 25.95428 5.776414 4.493148 0.0004
IKLANBROADCAST? -0.559345 1.107586 -0.505013 0.6204
R-squared 0.824131 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.791156  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 8428.734  Sum squared resid 1.14E+09
F-statistic 2499232  Durbin-Watson stat 0.483426
Prob(F-statistic) 0.000003

Koleksi Perpustakaan Universitas terbuka



75
42134.pdf

Berdasarkan tabel 4.7 model 2 diatas dapat disimpulkan bahwa,

persamaannya adalah :

Penjualan = -15121 - 1.298982 * Cons Promo + 25.954428 * Trade

Promo - 0.559345 * ikian Broadcast

Terdapat dua variabel bebas dalam model 2 di atas tidak berpengaruh
signifikan terhadap variabel terikat, yaitu variabel bebas : consumer promo
dan iklan broadcast karena memiliki nilai t statistik < nilai t-tabel dan nilai
p-value uji statistik t > 5%.

Model 2 di atas memiliki R-squared sebesar 0.824131 menandakan
bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak
oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo dan iklan broadcast
sebesar 82%, sedangkan sisanya 18% dijelaskan oleh faktor-faktor lain
yang tidak masuk dalam model.

Secara bersama-sama pemeriksaan signifikansi koefisien menggunakan
uji F dimana nilai F-statistik 24.99232 > F tabel (3.24). Artinya bahwa
variabel bebas sangat mempengaruhi variabel terikat. Hal tersebut
didukung juga dengan nilai Prob (F-statistik) sebesar 0.000003
(0.0003%).

Menurut distribusi F pada o = 5% kita akan menolak Ho jika F > 3.24
(F tabel). Dikarenakan nilai F statistiknya 24.99 > 3.24 maka Ho ditolak.

Pengujian pada model 2 menunjukkan bahwa dalam model tersebut

memiliki/ terdapat efek cross section.
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Tabel 4.8 Model 3 Uji Breusch-Pagan
Dependent Variable: PENJUAL AN?
Method: Pooled Least Squares
Date: 04/03/15 Time: 19:41
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -10202.91 7825.218 -1.303850 02107
CONSPROMO? 9.861611 9.595612 1.027293 0.31%
TRADEPROMO? 10.96938 12.10945 0.905852  0.3785
IKLANPRINT? -9.709391 7.004305 -1.386203 0.1847
R-squared 0.840485 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.810576  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 8027.281  Sum squared resid 1L.O3EHO
F-statistic 28.10142  Durbin-Watson stat 0.786942

Prob(F-statistic) 0.000001

Berdasarkan tabel 4.8 model 3 di atas dapat disimpulkan bahwa,
persamaannya adalah :

Penjualan =-10202 + 9.861611 * Cons Promo + 10.96938 * Trade
Promo - 9.709391 * Iklan Print

Semua variabel bebas dalam model 3 di atas tidak berpengaruh
signifikan terhadap variabel terikat, yaitu variabel bebas : consumer
promo, trade promo dan iklan print karena memiliki nilai t statistik < t-
tabel dan nilai p-value uji statistik t > 5%.

Model 3 di atas memiliki R-squared sebesar 0.840485 menandakan
bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak
oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo dan iklan print
sebesar 84%, sedangkan sisanya 16% dijelaskan oleh faktor-faktor lain
yang tidak masuk dalam model.

Secara bersama-sama pemeriksaan signifikansi koefisien menggunakan
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uji F dimana nilai F-statistik 28.10142 > F tabel (3.24). Artinya bahwa

variabel bebas sangat mempengaruhi variabel terikat. Hal tersebut

didukung juga dengan nilai Prob ( F-statistik ) sebesar 0.000001

(0.0001%).

Menurut distribusi F pada a = 5% kita akan menolak Ho jika F > 3.24

(F tabel). Dikarenakan nilai F statistiknya 28.10 > 3.24 maka Ho ditolak.

Pengujian pada model 3 menunjukkan bahwa dalam model tersebut

memiliki/ terdapat efek cross section.

Tabel 4.9 Model 4 Uji Breusch-Pagan

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

Date: 04/03/15 Time: 19:44

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -15121.83 7169.671 2100139  0.0510
OONSPROMO? -1.298982 495209 0261933  0.7967
IKLANBROADCAST? -0.559345 1.107586  -0.505013 0.4
TRADEPROMO? 25.95428 5.776414 4493148  0.0004
R-squared 0.824131  Mean dependent var 3521970
Adjusted R-squared 0.791156 S.D dependent var 18443.84
S.E of regression 8428.734  Sum squared resid 1.14E+09
F-statistic 24.99232  Dwrbin-Watson stat 0.483426
Prob(F-statistic) 0.000003

Berdasarkan tabel 4.9 model 4 di

persamaannya adalah ;

atas dapat disimpulkan bahwa,

Penjualan = -15121 - 1.298982 * Cons Promo - 0.559345 * Iklan

Broadcast + 25.95428 * Trade Promo
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Terdapat dua variabel bebas dalam model 4 di atas tidak berpengaruh
signifikan terhadap variabel terikat, yaitu variabel bebas : consumer promo
dan iklan broadcast karena memiliki nilai t statisti < t-tabel dan nilai p-
value uji statistik t > 5%.

Model 4 di atas memiliki R-squared sebesar 0.824131 menandakan
bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak
oleh variabel-variabel consumer promo, trade promo dan ikian broadcast
sebesar 82%, sedangkan sisanya 18% dijelaskan oleh faktor-faktor lain
yang tidak masuk dalam model.

Secara bersama-sama pemeriksaan signifikansi koefisien menggunakan
wji F dimana nilai F-statistik 24.99232 > F tabel (3.24). Artinya bahwa
variabel bebas sangat mempengaruhi variabel terikat. Hal tersebut
didukung juga dengan nilai Prob (F-statistik) sebesar 0.000003
(0.0003%).

Menurut distribusi F pada a = 5% kita akan menolak Ho jika F > 3.24
(F tabel). Dikarenakan nilai F statistiknya 24.99 > 3.24 maka Ho ditolak.

Pengujian pada model 4 menunjukkan bahwa dalam model tersebut

memiliki/ terdapat efek cross section.

Tabel 4.10 Model 5 Uji Breusch-Pagan

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

Date: 04/03/15 Time: 19:46

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20
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Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -6911.441 6893.789  -1.002561 0.3301
CONSPROMO? 18.31701 2.229861 8.214421 0.0000
IKLANPRINT? -15.36180 3.165021 -4.853617 0.0001
R-squared 0.832305 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.812576  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 7984.805 Sum squared resid 1.08E+09
F-statistic 42.18711 Durbin-Watson stat 1.202803

Prob(F-statistic) 0.000000

Berdasarkan tabel 4.10 model 5 di atas dapat disimpulkan bahwa,

persamaannya adalah :

Penjualan = -6911 + 18.31701 * Cons Promo — 15.36180 * Iklan

Print

Semua variabel bebas dalam model 5 di atas sangat berpengaruh
signifikan terhadap variabel terikat, yaitu variabel bebas : consumer promo
dan iklan print karena memiliki nilai p-value uji statisitik t < 5%.

Model 5 di atas memiliki R-squared sebesar 0.832305 menandakan
bahwa variasi dari perubahan penjualan mampu dijelaskan secara serentak
oleh variabel-variabel consumer promo, dan iklan print sebesar 83%,
sedangkan sisanya 17% dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang tidak
masuk dalam model.

Secara bersama-sama pemeriksaan signifikansi koefisien menggunakan
uji F dimana nilai F-statistic 42.18711 > F tabel (3.59). Artinya bahwa
variabel bebas sangat mempengaruhi variabel terikat. Hal tersebut
didukung juga dengan nilai Prob (F-statistik) sebesar 0.000000 (0.0000% .

Menurut distribusi F pada a = 5% kita akan menolak Ho jika F > 3.59
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(F tabel). Dikarenakan nilai F statistiknya 42.19 > 3.59 maka Ho ditolak.
Pengujian pada model 5 menunjukkan bahwa dalam model tersebut

memiliki/ terdapat efek cross section.
c. Ringkasan uji hausman dan uji breusch-pagan.
Berdasarkan hasil uji Hausman dan uji Breusch-Pagan yang telah

dilakukan dapat disimpulkan estimasi model sebagai berikut :

Tabel 4.11 Rangkuman Hasil Uji Hausmann Dan Breusch-Pagan

Kode Model Uji Hausmann Uji Breusch-Pagan
1 Model Fix-Effect Efek Cross-section
2 Model Random Effect Efek Cross-section
3 Model Random Effect Efek Cross-section
4 Model Random Effect Efek Cross-section
5 Model Random Effect Efek Cross-section
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Estimasi model merupakan suatu proses untuk mendapatkan model terbaik

yang nanti akan dipilih, merupakan kelanjutan dari uji Hausmann dan uji

Breusch-Pagan.

Tabel 4.12 Model 1 Estimasi Model

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

Date: 04/02/15 Time: 15:48
Sample: 20112014
Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel {balanced) observations: 20

Variable Coefficient  Std. Error t-Statistic Prob.
CONSPROMO? 130.7213  58.07189 2.251025 0.0458
TRADEPROMO? -169.6639  88.40659  -1.919132 0.0813
IKLANBROADCAST? 17.16281  7.868943 2.181082 0.0518
IKLANPRINT? -126.3306  56.96826  -2.217561 0.0486
Fixed Effects
_REGION1--C 56572.49
_REGION2--C 55118.73
_REGION3--C 50831.11
_REGION4--C 38811.85
REGION5--C 41951,68
R-squared 0.959770 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.930512 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 4861.890  Sum squared resid 2.60E+08
F-statistic 32.80373  Durbin-Watson stat 1.114678
Prob(F-statistic) 0.000001

Dalam tabel 4.12 terdapat dua variabel bebas yang kurang berpengaruh

terhadap variabel terikat yaitu : trade promo dan iklan broadcast karena

memiliki nilai p-value uji statisitik t > 5%.

Lakukan re-estimasi model

dengan cara: menghilangkan variabel -

variabel bebas yang kurang/ tidak signifikan berpengaruh terhadap

variabel terikat, sehingga dapat dihapus dengan pendekatan backward
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(dimulai dengan variabel yang memiliki nilai p-value tertinggi).
Maka akan dihasilkan output sebagai berikut :
Tabel 4.13 Model 1 Re-estimasi Model
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares
Date: 04/02/15 Time: 17:21
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
Variable Coefficient  Std. Error t-Statistic Prob.
CONSPROMO? 2096352  2.183884 9.599190 0.0000
IKLANPRINT? -14.43083 2.644889  -5.456121 0.0001
Fixed Effects
_REGION1-C -24121.65
REGION2-C ~ -10337.14
_REGION3-C -10726.95
_REGION4-C -11535.73
REGION5-C -19588.45
R-squared 0913279 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.873254 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 6566.273  Sum squared resid 5.61E+08
F-statistic 22.81763 Durbin-Watson stat 1.871041
Prob(F-statistic) 0.000003

Terlihat pada tabel 4.13 bahwa hanya variabel consumer promo dan

iklan print yang signifikan mempengaruhi variabel penjualan. Dari hasil

re-estimasi terlihat penurunan dari nilai R-squared dari 0.959770 menjadi

0.913279 (hal tersebut berkaitan dengan berkurangnya jumlah variabel

bebas dalam model). Demikian pula dengan nilai F-statistiknya mengalami

penurun juga, dari 32.80373 menjadi 22.81763.

Namun di sist lain nilai sum squared resid mengalami kenaikan dari

2.60E+08 menjadi 5.61E+08 dan nilai Durbin-Watson dari 1.114678

menjadi 1.871041.
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Berdasarkan tabel 4.13 di atas dapat disimpulkan bahwa, persamaannya

adalah :

Penjualan = 20.96352 * Cons Promo — 14.43083 * 1klan Print + C

Dengan menggunakan metode yang sama, lakukan analisis terhadap

model 2, 3, 4 dan 5.

Tabel 4.14 Model 2 Estimasi Model

Dependent Variable: PENJUALAN?

Method: GLS (Variance Components)

Date: 06/12/15 Time: 14:46

Sample: 20112014
Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coeflicient Std. Emor t-Statistic Prob.
C -5555.465  7581.873 -0.732730 0.4743
CONSPROMO? -4.011468  6.489730 -0.618126 0.5452
TRADEPROMO? 25.59719  7.802698 3.280556 0.0047
IKLANBROADCAST? -0.799862  1.486432 -0.538109 0.5979
Random Effects
_REGIONI--C 11968.07
_REGION2--C -9696.249
_REGION3--C -7566.359
REGION4--C -3084.367
_REGIONS--C 8378.904
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.678930 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.618729 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 11388.54  Sum squared resid 2.08E+09
Durbin-Watson stat 0.500222
Unweighted Statistics
including Random
Effects
R-squared 0.323176 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.196272 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 16535.06  Sum squared resid 4.37E+09
Durbin-Watson stat 0.237294

Terlihat pada tabel 4.14 bahwa hanya variabel trade promo yang
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signifikan mempengaruhi variabel penjualan. Dari hasil re-estimasi terlihat

terjadi kenaikan nilai R-squared dari 0.323176 menjadi 0.927377 (padahal

terjadi pengurangan jumlah variabel bebas dalam model, yang biasanya

diikuti dengan penurunan nilainya) .

Nilai sum squared resid mengalami kenaikan dari 4.37E+09 menjadi

4.69E+08 dan nilai Durbin-Watson dari 0.237294 menjadi 0.741607.

Tabel 4.15 Model 2 Re-estimasi Model

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 06/12/15 Time: 14:49

Sample: 20112014

Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -22656.88  5299.936 -4.274934 0.0005
TRADEPROMO? 26.70498 2.156854 12.38145 0.0000
Random Effects
_REGION1--C -7758.994
_REGION2--C 3361.439
_REGION3--C 34472237
_REGION4--C 3799.772
REGIONS--C -2849.454
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.901405 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared  0.895927 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5950.044  Sum squared resid 6.37E+08
Durbin-Watson stat ~ 0.546250
Unweighted
Statistics including
Random Effects
R-squared 0.927377 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared  0.923342 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5106.564 Sum squared resid 4.69E+08
Durbin-Watson stat 0.741607

Berdasarkan tabel 4.15 di atas dapat disimpulkan bahwa, persamaannya

adalah :
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Penjualan = -22,656 + 26.70498 * Trade Promo + C

Tabel 4.16 Model 3 Estimasi Model

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 06/12/15 Time: 14:52

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C -19580.07 7400.414 -2.645807 0.0176
CONSPROMO? 6.681123 7.347562 0.909298 0.3767
TRADEPROMO? 18.07057 9.580740 1.886135 0.0776
IKLANPRINT? -5.228947 5.600324 -0.933687 0.3643
Random Effects
_REGION1--C -7425.913
_REGION2--C 3550.316
_REGION3--C 3486.984
_REGION4--C 3441.183
REGIONS5--C -3052.570

GLS Transformed
Regression
R-squared 0.909748 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared  0.892826 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 6038.043  Sum squared resid 5.83E+08
Durbin-Watson stat 0.699946
Unweighted

Statistics inciuding
Random Effects

R-squared 0931576 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared  0.918746 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5257.419 Sum squared resid 4.42E+08

Durbin-Watson stat 0.923235

Dalam tabel 4.16 terdapat tiga variabel bebas yang kurang berpengaruh
terhadap variabel terikat yaitu : consumer promo, iklan print dan trade
promo karena memiliki nilai p-value uji statisitik t > 5%.

Kemudian dilakukan re-estimasi model terhadap model di atas.
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Tabel 4.17 Model 3 Re-estimasi Model
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 06/12/15 Time: 14:53
Sample: 20112014
Inctuded observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
Variable Coefficient Std. Emor t-Statistic Prob.
C -22656.88 5299.936 -4.274934 0.0005
TRADEPROMO? 26.70498 2.156854 12.38145 0.0000
Random E ffects
_REGIONI1--C -7758.994
_REGION2--C 3361.439
_REGION3--C 3447237
_REGION4--C 3799.772
REGIONS--C -2849.454
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.901405 Mean dependent var  35219.70
Adjusted R-squared  0.895927 S.D. dependent var 18443 .84
S.E. of regression 5950.044 Sum squared resid 6.37E+08
Durbin-Watson stat 0.546250
Unweighted
Statistics including
Random Effects
R-squared 0.927377 Mean dependent var  35219.70
Adjusted Rsquared  0.923342 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5106.564 Sum squared resid 4.69E+08

Durbin-Watson stat 0.741607

Terlihat pada tabel 4.17 bahwa ternyata variabel trade promo yang
signifikan mempengaruhi variable penjualan. Dari hasil re-estimasi terlihat
terjadi penurunan dari nilai R-squared dari 0.931576 menjadi 0.927377
(terjadi pengurangan jumlah variabel bebas dalam modél, yang biasanya
diikuti dengan penurunan nilainya) .

Nilai sum squared resid mengalami kenaikan dari 4.42E+08 menjadi
4.69E+08 dan nilai Durbin-Watson dari 0.923235 menjadi 0.741607.
Berdasarkan tabel 4.17 di atas dapat disimpulkan bahwa, persamaannya

adalah :
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Penjualan = -22,656 + 26.70498 * Trade Promo + C
Tabel 4.18 Model 4 Estimasi Model
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 04/16/15 Time: 23:19
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
Variable Cocfficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -3555.463 7581.873 -0.732730 0.4743
CONSPROMO? -4.011468 6.489730 -0.618126 0.5452
IKLANBROADCAST? .799862 1.486432 -0.538109 0.5979
TRADEPROMO? 25.59719 7.802698 3.280556 0.0047
Random Effects
_REGIONI--C 11968.07
_REGION2--C -9696.249
_REGION3--C -7566.359
_REGION4--C -3084.367
REGIONS—C 8378.904
GLS Transfonmed
Regression
R-squared 0.678930 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.618729  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 11388.54  Sum squared resid 2.08E+09
Durbin-Watson stat 0.500222
Unweighted Statistics
including Random
Effects
R-squared 0.323176  Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.196272  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 16535.06 Sum squared resid 43TE+H00
Durbin-Watson stat 0.237294

Dalam tabel 4.18 terdapat duva variabel bebas yang kurang

berpengaruh terhadap variabel terikat yaitu

broadcast karena memiliki nilai p-value uji statisitik t > 5%.
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Tabel 4.19 Model 4 Re-estimasi Model
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 04/16/15 Time: 23:27
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
Varable Coeflicient Std. Error -Statistic Prob.
C -22656.88 5299.936 -4.274934 0.0005
TRADEPROMO? 26.70498 2.156854 1238145 0.0000
Random E ffects
_REGIONI--C -7758.994
REGION2--C 3361.439
_REGION3--C 3447.237
_REGIOMN4--C 37199972
REGION5--C -2849.454
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.901405 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.895927 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5950.044  Sum squared resid 6.37E+08
Durbin-Watson stat 0.546250
Unweighted Statistics
including Random
Effects
R-squared 0.927377 Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0923342  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5106.564  Sum squared resid 4.69E+08
Durbin-Watson stat 0.741607

Pada tabel 4.19 terlihat bahwa hanya variabel frade promo yang
signifikan mempengaruhi variable penjualan. Dari hasil re-estimasi terlihat
terjadi kenaikan nilai R-squared dari 0.323176 menjadi 0.927377
(padahal terjadi pengurangan jumlah variabel bebas dalam model, yang
biasanya diikuti dengan penurunan nilainya) .

Nilai sum squared resid mengalami penurunan dari 4.37E+09 menjadi
4.69E+08 dan kenaikan nilai Durbin-Watson dari 0.237294 menjadi
0.741607.

Berdasarkan tabel 4.19 di atas dapat disimpulkan bahwa, persamaannya
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adalah :
Penjualan = -22,656 + 26.70498 * Trade Promo + C
Tabel 4.20 Model 5 Estimasi Model
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: GLS (Variance Components)
Date: 04/16/15 Time: 23:33
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 26
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C -9088.539 6820.219 -1.332588 0.2003
CONSPROMO? 19.00906 2.165768 8.777052 0.0000
IKLANPRINT? -15.12744 2931415 -5.160458 0.0001
Random Effects
_REGIONI--C -2488.085
_REGION2--C 1746.553
_REGION3-C 1463.591
_REGION4—C 822.6003
_REGIONS-C -1544.659
GLS Transformed
Regression
R-squared 0.857364 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.840583  S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 7364.076  Sum squared resid 9.22E+08
Durbin- Watson stat 1.316399
Unweighted Statistics
including Random
Effects
R-squared 0.874539 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R-squared 0.859778 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 6906.512  Sum squared resid 8.11E+08
Durbim-Watson stat 1.496603

Untuk estimasi model 5 di atas tidak dilakukan re-estimasi terhadap

model tersebut, dikarenakan nilai p-value uji statistik t dari kedua variabel

bebasnya sangat berpengaruh terhadap variabel terikat (< 5%).

Berdasarkan tabel 420 di

persamaannya adalah :
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Penjualan = -9,088 + 19.009 * Consumer Promo —~ 15.127* Iklan

Print + C

e. Pemilihan model terbaik.
Setelah melakukan serangkaian pengujian model-model di atas tadi mulai
dari wji Hausman, uji Breusch-Pagan dan estimasi model, maka proses
terakhir adalah pemilihan model terbaik.
Adapun kriteria penetapan model terbaik adalah :

1. Model yang memiliki nilai R-Squared tertinggi.
2. Model yang memiliki nilai Sum Squared Resid terendah.

Maka dari hasil proses pengujian estimasi model didapatkan 3 kandidat

model terbaik sebagai berikut :

Tabel 4.21 Kandidat Model Terbaik

Model 2 Re-Estm | Model 3 Re-Estm { Model 4 Re-Estm
R-Squared 0.927377 0.927377 0.927377
Adjusted R-Squared 0.923342 0.923342 0.923342
Sum Squared Resid 4.69E+08 4.69E+08 4.69E+08

Berdasarkan kriteria penetapan model terbaik di atas, maka ketiga
model tersebut merupakan model yang paling tepat. Dengan model regresi
sebagai berikut :

Penjualan = -22,656 + 26.70498 * Trade Promo + C

Persamaan regresi di atas menunjukan bahwa penjualan berhubungan
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secara positif dengan variabel trade promo. Koefisien B menunjukkan
pengaruh pada variabel penjualan atas setiap unit peningkatan nilai
variabel trade promo. Nilai 8 sebesar 26.70498 menunjukkan bahwa
setiap pengeluaran biaya trade promo sebesar satu rupiah akan
meningkatkan volume penjualan sebesar 26.7 rupiah.

Dimana nilai C untuk masing-masing Region diberikan oleh tabel sebagai
berikut :

Tabel 4.22 Nilai C Untuk Tiap Region

Region 1 Region 2 Region 3 Region 4 Region 5

-1,758 3,361 3,447 3,799 2,849.00

B. Pembahasan Hasil Uji Hipotesis
Pembahasan hasil uji hipotesis ini diperoleh dari pengolahan data melalui
estimasi model yang telah dilakukan di atas. Hasil uji hipotesis menggambarkan
pengaruh antara variabel bebas dan variabel terikat.
1. Analisis hipotesis H1.
H1 : Diduga terdapat pengaruh signifikan iklan broadcast
terhadap penjualan .
Hipotesis H1 ditolak karena variabel iklan broadcast memiliki nilai p-value
uji statistik t > 5% sehingga dihilangkan pada setiap model terbaik yang
terpilih. Hal tersebut menunjukkan kurang signifikan berpengaruhnya
variabel iklan broadcast terhadap penjualan.
2. Analisis hipotesis H2.

H2 : Diduga terdapat pengaruh signifikan variabel iklan print
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biaya promosi dan biaya iklan (bahkan ada memisahkan antara biaya iklan tv dan
print media) berpengaruh signifikan terhadap penjualan, Ahmed dan kawan-
kawan (2012) berpendapat bahwa promosi penjualan secara langsung berpengaruh
terhadap loyalitas konsumen dan iklan televisi pengaruh positif dan berdampak
signifikan terhadap pertumbuhan penjualan. Demikian pula dengan Amin dan
Bashir (2014) berpendapat bahwa iklan dan promosi penjualan memegang
peranan penting dalam keputusan pembelian.

Dalam penelitian saat ini menghasilkan suatu kesimpulan bahwa hanya
promosi trade promo sajalah yang berpengaruh signifikan terhadap penjualan,
sedangkan iklan tayang (tv atau radio) serta consumer promo tidak berpengaruh
signifikan.

Temuan tersebut senada dengan apa yang dikatakan oleh peneliti lain dalam
tulisannya. Okyere, Agyapong dan Nyarku (2011) berpendapat bahwa iklan
televisi tidak berpengaruh terhadap penjualan. Namun demikian menurut
Zhou,Zhou dan Ouyang (2003) berpendapat bahwa iklan televisi hanya
berpengaruh terhadap produk-produk durable saja sedangkan untuk produk
nondurable tidak.

Berdasarkan teori pemasaran Simamora (2014) berpendapat bahwa ada
beberapa faktor yang dipertimbangkan dalam menentukan/ memilih bauran
promosi yaitu : tipe pasar, strategi digunakan, tingkat kesiapan pembeli, tahap
dalam daur hidup produk dan peringkat pasar perusahaan.

Metoda promosi yang digunakan berbeda-beda untuk masing-masing pasar,
dilihat dari pengeluaran promosi terutama untuk kondisi Indonesia, produsen

produk-produk konsumen umumnya mengalokasikan dana paling banyak untuk
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iklan ditkuti promosi penjualan.

Dampak promosi berbeda sesuat dengan tahap kesiapan konsumen. Pada tahap
kesadaran (awareness) dan pengetahuan (knowledge) iklan dan PR-lah yang
paling sesuai. Penjualan personal cocok sekali kalau konsumen sudah sampai
tahap penyukaan (liking), pemilihan (preference) dan keyakinan (conviction).
Tahap terakhir adalah pembelian (purchase) distimulasi sangat kuat oleh promosi
penjualan.

Efek promosi berbeda pada tahap yang dilalui produk dalam daur hidupnya.
Pada tahap perkenalan iklan dan hubungan masyarakat memegang peranan
penting, pada tahap ini kesiapan konsumen masih rendah. Untuk mendorong
terjadinya percobaan dibutuhkan promosi penjualan.

Dari teort yang diperoleh, dapat disimpulkan bahwa baik iklan maupun
promosi penjualan sangat memegang peranan penting dalam meningkatkan
penjualan, dimana satu dengan lainnya saling mendukung (tidak dapat berdin
sendiri). Namun demikian, dalam hasil penelitian yang dilakukan ternyata bahwa
promosi penjualanlah (trade promotion) yang paling signifikan berpengaruh

terhadap penjualan produk susu Zee.

D. Analisis Variabel Yang Tidak Signifikan
Pada tabel 4.13 di dapatkan persamaan regresi sebagai berikut :
Penjualan = 20.96352 *conspromo — 14.43083*iklanprint
Memiliki nilai R-square sebesar 0.913279
Dan pada tabel 4.20 didapatkan persamaan regresi sebagai berikut :

Penjualan = -9,088 + 19.009 * Consumer Promo — 15.127* Jklan
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Print + C
Memiliki nilai R-square sebesar 0.874539

Persamaan regresi tabel 4.13 di atas menunjukkan bahwa variabel bebas
conspromo lebih berperan meningkatkan penjualan dibandingkan dengan variabel
iklanprint, dimana setiap pengeluaran satu rupiah kegiatan consumer promo akan
meningkatkan vol/ume penjualan sebesar 20.96352 rupiah sementara setiap
pengeluaran satu rupiah ikian print akan mengurangi penjualan sebesar 14.43083
rupiah. Dimana persamaan tersebut dihasilkan dengan meggunakan metode fixed
effect.

Sedangkan dalam persamaan regresi pada tabel 4.20 menunjukkan bahwa
variabel bebas conspromo lebih berperan meningkatkan penjualan dibandingkan
dengan variabel iklanprint, dimana setiap pengeluaran satu rupiah kegiatan
consumer promo akan meningkatkan volume penjualan sebesar 19.009 rupiah
sementara setiap pengeluaran satu rupiah iklan print akan mengurangi penjualan
sebesar 15.127 rupiah. Dimana persamaan tersebut dihasilkan dengan
meggunakan metode random effect.

Dapat disimpulkan bahwa metode fixed effect menghasilkan persaman regresi
yang lebih baik dibandingkan dengan metode random effect.

Begitu pula dengan hasil simulasi estimasi model 2,3,4 dengan menggunakan
metode fixed effect menghasil persamaan regresi yang lebih baik. Seperti terlihat
dalam lampiran 1.

Jadi dari kedua variabel bebas di atas tadi, maka yang harus lebih diutamakan

adalah variabel conspromo-nya, karena dampaknya cukup besar terhadap

peningkatan penjualan. Sementara iklanprint harus lebih selektif dalam
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pengeluaran budgetnya.

E. Analisis Manajerial.

Seperti telah diuraikan dalam bab pendahuluan, produk susu Zee terus tumbuh
dari tahun ke tahunnya, dengan tingkat pertumbuhan rata-rata per tahunnya adalah
sekitar 59%. Angka yang cukup fantastik untuk sebuah produk baru di pasar

industri susu.

Tabel 4.23 Pengeluaran Promosi Terhadap Penjualan dan Market Share

2011 2012 2013 2014
Penjualan 18,374 IL779 51,634 74,311
Consumer promo 2,246 3,803 4,059 4,406
Trade promo 1,874 2244 2,932 3,786
Iklan tayang 3,799 6,724 1,681 6,904
Iklan cetak 654 2,063 566 309
Market Share 3.7 3.5 53 6.4

Angka pertumbuhan tersebut tidak lepas dari peranan promosi pendukung yang
telah dilakukan. Tampak pada tabel 4.23 di atas, menunjukkan bahwa iklan tayang
memiliki kontribusi terbesar dalam promosi pendukung produk susu Zee tersebut,
dimana kontribusi pada tahun pertama dan kedua sekitar 45% tahun ke tiga agak
turun ke angka 18% namun tahun ke empat naik lagi menjadi 45% kembali.
Sesuai dengan teori product life cycle bahwa dalam masa perkenalan peranan
iklan sangatlah penting untuk memperkenalkan produk dan menginformasikan
mengenai keunggulan dan manfaatnya bagi konsumen.

Lain halnya dengan iklan tayang, iklan cetak memiliki kontribusi yang paling
kecil dalam mendukung promosi produk susu Zee tersebut, hanya berkisar 7%

saja. Hal tersebut disebabkan atas pertimbangan beberapa hal: pertama karena
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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan.

Simpulan atas hasil penelitian “Peran lklan Dan Promosi Penjualan Terhadap
Penjualan Produk Zee” adalah sebagai berikut :

Seluruh variabel promosi yang berperan dalam meningkatkan penjualan dalam
penelitian ini yaitu : consumer promo, trade promo, iklan broadcast dan iklan
print mempengaruhi penjualan produk susu Zee. Namun tidak semua variabel-
variabel tersebut mempengaruhi penjualan produk susu Zee secara signifikan.
Pengaruh variabel-variabel bauran promosi kepada penjualan dalam penelitian ini
adalah sebagai berikut :

1. Iklan broadcast tidak memberikan pengaruh yang signifikan terhadap
penjualan produk susu Zee.

2. lklan print tidak memberikan pengaruh yang signifikan terhadap penjualan
produk susu Zee.

Consumer promo tidak memberikan pengaruh yang signifikan terhadap

| O]

penjualan produk susu Zee.

4. Trade promo memberikan pengaruh yang sangat signifikan terhadap
penjualan produk susu Zee.
Jadi dapat disimpulkan bahwa dalam penelitian ini, yang mempengaruhi

secara sangat signifikan variabel penjualan produk susu Zee adalah variabel frade

promo.

Namun demikian, ternyata metode yang digunakan untuk estimasi model tidak
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menghasilkan persamaan regresi yang lebih baik. Contohnya dalam estimasi
model 2

3, dan 4 yang mana menggunakan metode random effect (sesuai hasil uji
hausmann), ketika di coba dengan menggunakan metode fixed effect

menghasilkan persamaan regresi yang lebih baik, (lihat lampiran 1).

B. Saran

1. Masukan untuk manajemen.
Dari hasil penelitian di atas, dari beberapa variable promosi hanya satu
variabel saja yang berdampak terhadap penjualan produk Zee secara
signifikan, yaitu variabel trade promo. Hal ini bukan berarti variabel lain
(consumer promo, iklan broadcast, iklan print) tidak bisa memberikan
dampak yang lebih signifikan terhadap penjualan produk Zee.

Dalam uraian “analisis variabel yang tidak signifikan® dapat disimpulkan
bahwa variabel conspromo masih cukup berpengaruh dalam meningkatkan
penjualan produk susu Zee, sementara variabel iklanprint tidak.

Jadi secara keseluruhan kesimpulan yang didapatkan adalah bahwa dalam
menjalankan aktifitas promosi untuk produk susu Zee yang menjadi prioritas
utama yaitu trade promo, diikuti consumer promo. Untuk iklan (baik iklan
print ataupun iklan tayang) harus lebih selektif dalam pengeluaran budgetnya.

Untuk itu perlu dilakukan beberapa perbaikan dalam menjalan bauran
promosi terhadap produk Zee, sehingga didapatkan hasil yang lebih

maksimal.

Berdasarkan hasil penelitian menyatakan bahwa trade promo merupakan
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variabel yang sangat signifikan terhadap penjualan produk susu Zee, maka
impilkasinya terhadap perusahaan (sejalan dengan pu/! strategy perusahaan)
adalah dengan memfokuskan kegiatan promosi pemasarannya kepada
kegiatan trade promo, yang terdiri atas :

a. Meningkatkan jumlah SPG (Sales Promotion Girl).

1). Meningkatkan kualitas SPG melalui peningkatan penguasaan product
knowledge dan communication skill.

2). Meningkatkan perolehan NC (New Customer) melalui pemberian
insentif perolehan data, seperti dilakukan oleh brand lain.

b. Memperbesar visibility dari produk susu Zee di regular maupun sekunder
display, sehingga memperbesar ekposur dari produk susu Zee. Karena
display merupakan iklan gratis, dimana keputusan terbesar pembelian ada
di depan display.

¢. Memaksimalkan mailer toko sebagai sarana informasi promosi produk
susu Zee sehingga kegiatan kegiatan promosi dapat dikomunikasikan
kepada semua target sasaran.

d. Mengoptimalkan fasilitas diskon untuk pemberian insentif pencapaian
target, tapi bukan untuk memaksakan penjualan kepada toko.

Sesuai dengan strategi pemasaran dari majemen bahwa strategi
penjualan yang dilakukan adalah pull strategy, yang artinya bahwa
demand creation merupakan hal yang mutlak untuk penciptaan demand
dari konsumen akhir sehingga menimbulkan permintaan kepada pasar
(outlet/ toko) dan pada akhirnya pasar (outlet/ toko) akan membutuhkan

barang baik dari distributor atau dari supplyernya. Sehingga pada dasamya
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budget pengeluaran untuk diskon bisa ditekan seminimal mungkin. Dalam
hal ini, bukan berarti aktifitas diskon tidak boleh dilakukan. Pemberian
diskon dilakukan hanya untuk memberikan insentif kepada outlet/ toko
yang bisa memberikan performance yang baik atas target yang telah
ditetapkan sebelumnya, dalam hal im bukan karena kita membutuhkan
penjualan maka kita memberikan sejumlah budget tertentu kepada toko
sehingga mereka bersedia untuk membeli produk kita. Hal ini seolah-olah
memaksakan toko untuk membeli produk yang ditawarkan, dan
berdampak buruk apabila barang yang dibeli toko tidak bisa diserap oleh
konsumen akhir, maka akan ada dua opsi yang akan dilakukan oleh toko :
yang pertama dan paling mudah dilakukan adalah dengan melakukan retur
barang kepada distributor dan yang kedua adalah menurunkan harga
barang sehingga diharapkan bisa cepat diserap pasar (hal imi akan
berdampak terhadap kestabilan harga produk di pasaran).

Adapun beberapa perbaikan yang perlu dilakukan agar variabel-variabel
lainnya dalam bauran promosi bisa berdampak signifikan terhadap penjualan
produk Zee adalah :

a. Consumer Promo.
1) Pemilihan gimmick yang sesuai dengan target market produk Zee.
2) Mekanisme promosi yang tidak terlalu rumit/ simple.
3) Ketersedian gimmick pada saat program promosi berjalan.
4) Gimmick harus bervariasi/ tidak monoton.
5) Gimmick bersifat unik, berbeda dengan kompetiter dan sukar ditiru.

6) Kualitas gimmick harus sesuai dengan target market produk.
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b. Iklan Broadcast (televisi/ radio).
1) Pesan yang disampaikan mudah untuk dicerna oleh penonton.
2) Iklan yang di buat unik/ berbeda dengan kompetiter.
3) Pemulihan jam tayang yang tepat, sehingga bisa ditonton/ didengar oleh
calon konsumen produk terkait.
4) Frekwensi tayang yang cukup inten, sehingga konsumen akan selalu
ingat produk yang diiklankan.
c. Iklan Print.
1) Pemilihan media print yang sesuai dengan target market.
2) Penempatan iklan pada halaman yang tepat.
3) Ukuran iklan dan gambar yang tepat.
4) Pesan yang disampaikan dapat mudah ditangkap oleh konsumen.

5) Frekwensi terbit yang inten.

2. Untuk penelitian selanjutnya.
Dikarenakan penelitian dengan menggunakan data sekunder (data internal
perusahaan) sebenarnya tidaklah sukar untuk dilaksanakan, terutama dengan
tersedianya suatu program yang kompatibel dengan data yang tersedia, maka
hal tersebut bisa digunakan sebagai cara evaluasi rutin (bulanan ataupun
tahunan) dari perusahaan sehingga didapatkan cara pandang yang lebih akurat
dan komprehensif, bukan sekedar mengandalkan intuisi bisnis semata.
Melakukan penelitian melalui penyebaran angket pertanyaan kepada
pemakai loyal produk Zee, calon konsumen dan pemakai produk kompetiter

sebagai data pembanding antara data sekunder yang diteliti dengan data primer
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yang berasal sumber data yang diteliti (konsumen).
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Lampiran 1

From: Dedi Rosadi [mailto:dedirosadi@gadjahmada.edu]
Sent: Sunday, June 21, 2015 9:44 PM
To: Heru Sugandi

Subject: Re: Penetapan jumlah model panel dalam analisis data panel

Terimakasih Pak Heru utk pertanyaannya.

Sebetulnya sdh sy tuliskan penjelasan pada buku tsb dihlmn yg sama. Ringkasnya
dalam praktis seperti analisis regresi, pemilihan model terbaik dpt dilakukan
secara forward atau backward atau gab keduanya dgn stepwise. Jk hy digunakan
backward model 1 sdh cukup, krn model lain hy diperoleh dgn membuang
variabel indep dr model 1. Namun dlm buku sy mencoba menunjukkan beberapa
kemungkinan hasil yang berbeda dari analisa panel dibanding analisa regresi
karena adanya kemungkinan lain yakni fixed effect dan random effect dari model
panel, juga efek satu atau dua arah, sehingga metode backward dengan model 1
tidak selalu menghasilkan model terbaik

Demkian, semg membantu

On Jun 21, 2015 11:52 AM, "Heru Sugandi"

<heru.sugandi@kalbenutritionals.com> wrote:

Dear Pak Ded;,

Selamat pagi, perkenalkan nama saya heru sugandi. Saya seorang karyawan ( usia
50 tahun, sudah lama tidak bersekolah ).

Kebetulan saat ini saya sedang mendapat tugas akhir dan berhubungan dengan
buku yang bapak buat ( Ekonometrika dan Analisis Runtun Waktu Terapan

dengan Eviews ).
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Ringkasnya, pada BAB 17 ( halaman 278 ) terdapat pernyataan sbb :

Untuk mengilustrasikan komputasi model panel dengan Eviews, akan diestimasi
model-model panel berikut :

( Dalam kasus Pengantar Analisis Data Panel )

Model I :

Produksi = bi BIBIT + b2 PESTISIDA + b3 PUPUK + b4 UPAHBURUH + b5 LAINNYA + Ci+ dt + Uit
Model II :

Produksi = bi BIBIT + b2 PUPUK +b3 PESTISIDA + b4 UPAHBURUH + Ci+ dt + Uit
Model 111 :

Produksi = b1 BIBIT + b2 PUPUK +b3 PESTISIDA + b4 LAINNYA + Ci+dt +
Uit

Model IV :

Produksi = bi BIBIT + b2 PUPUK +b3 PESTISIDA + Ci+ dt + Uit

Model V :

Produksi = bi BIBIT + b2 PESTISIDA + b3 LAINNYA + Ci+ dt + Uit

Yang ingin saya tanyakan, bagaimana/ apa alasannya menentukan 5 model ( tidak
7 atau 8 model ) dan referensinya ?
Karena saya cari dalam buku tersebut tidak ada penjelasannya.

Demikian, sebelumnya saya ucapkan terima kasih.

Rgds

Herusugandi
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Lampiran 2

MODEL 2

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

Date: 04/02/15
Sample: 20112014
Included observations: 4

Time: 13:58

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficie Std. Emor t-Statistic Prob.
nt
CONSPROMO? 2.111568 3.417863 0.617804 0.5483
TRADEPROMQ? 26.24375 3.838221 6.837476 0.0000
IKLANBROADCAST?  -0.228493 0.741819 -0.308020 0.7633
Fixed Effects
_REGIONI--C -38839.78
_REGION2--C -22334.43
_REGION3--C -21912.35
_REGION4--C -20702.26
REGIONS--C -30776.52
R-squared 0.941786 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.907827 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5599.548 Sum squared resid 3.76E+08
F-statistic 27.73347 Durbin-Watson stat 0.832728
Prob(F-statistic) 0.000002
Model 2 Re-estimasi
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares
Date: 04/02/15 Time: 17:26
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: §
Total panel (balanced) observations: 20
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
TRADEPROMO? 28.07964 1.994461 14.07881 0.0000
Fixed Effects
_REGION1--C -37239.28
_REGION2--C -21026.00
_REGION3--C -20678.94
_REGION4--C -19704.45
REGIONS5--C -29531.96
R-squared 0.939711  Mean dependent var 35219.70
Adjusted R -squared 0.918180 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5275.723  Sum squared resid 3.90E+08
F-statistic 43.64321 Durbin-W atson stat 0.890193
Prob(F-statistic) 0.000000

Menghasilkan persamaan : Penjualan = 28.07964* Trade Promo + C
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MODEL3

Dependent Variable: PENJUAL AN?
Method: Pooled Least Squares
Date: 04/02/15 Time: 16:02

Sampie: 20112014
Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20

112
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Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
CONSPROMO? 4.734354 6.849020 0.691245 0.5026
TRADEPROMO? 22.37990 9.092536 2.461348 0.0300
IKLANPRINT? -2.495069 5.343358 -0.466948 0.6489
Fixed Effects
_REGIONI--C -36718.29
_REGION2--C -20608.42
_REGION3--C -20294.51
_REGION4--C -19381.12
_REGIONS5--C -29161.68
R-squared 0.942372  Mean dependent var 35219.70
Adjusted Rsquared 0.908756 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5571.254  Sum squared resid 3.72E+08
F-statistic 28.03334 Durbin-Watson stat 0.848662
Prob(F-statistic) 0.000002
Model 3 Re-estimasi
Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares
Date: 04/02/15 Time: 17:30
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
Variable Coefficient Std. Emor t-Statistic Prob.
TRADEPROMO? 28.07964 1.994461 14.07881 0.0000
Fixed Effects
_REGIONI1--C -37239.28
REGION2--C -21026.00
_REGION3--C -20678.94
_REGION4--C -19704.45
REGIONS--C -29531.96
R-squared 0.939711 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.918180 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5275.723  Sum squared resid 3.90E+08
F-statistic 43.64321 Durbin-W atson stat 0.890193

Prob(F-statistic)

0.000000

Menghasilkan persamaan : Penjualan = 28.07964* Trade Promo + C
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Model 4

Dependent Variable: PENJUALAN?
Method: Pooled Least Squares

Date: 04/02/15 Time: 16:05

Sample: 20112014

Included observations: 4

Number of cross-sections used: 5

Total panel (balanced) observations: 20

Variable Coefficient Std. Ervor t-Statistic Prob.
CONSPROMO? 2.111568 3.417863 0.617804 0.5483
[KLANBROADCAST? -0.2284935 0.741819 -0.308020 0.7633
TRADEPROMO? 26.24375 3.838221 6.837476 0.0000
Fixed Effects
_REGIONI--C -38839.78
_REGION2--C -22334.43
_REGION3--C -21912.35
_REGION4--C -20702.26
REGIONS--C -30776.32
R-squared 0.941786 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0.907827 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5599.548 Sum squared resid 3.76E+08
F-statistic 27.73347 Durbin-Watson stat 0.832728
Prob(F-statistic) 0.000002
Re-estimasi model 4
Dependent Variable: PENJUAL AN?
Method: Pooled Least Squares
Date: 04/02/15 Time: 17:33
Sample: 20112014
Included observations: 4
Number of cross-sections used: 5
Total panel (balanced) observations: 20
V ariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
TRADEPROMO? 28.07964 1.994461 14.07881 0.0000
Fixed Effects
_REGION}I--C -37239.28
_REGION2--C -21026.00
_REGION3--C -20678.94
_REGION4--C -19704 .45
REGIONS5--C -29531.96
R-squared 0.939711 Mean dependent var 35219.70
Adjusted R squared 0918180 S.D. dependent var 18443.84
S.E. of regression 5275.723  Sum squared resid 3.90E+08
F-statistic 43,64321 Durbin-Watson stat 0.890193
Prob(F-statistic) 0.000000

Menghasilkan persamaan : Penjualan = 28.07964* Trade Promo + C
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Lampiran 3.

A. Eviews

EViews (singkatan dari: Econometric Views) adalah program komputer berbasis
Windows yang banyak dipakai untuk analisa statistika dan ekonometri jenis
runtun-waktu (time series). Perangkat lunak ini dikembangkan oleh perusahaan
Quantitative Micro Software (QMS) pada tahun 1994 (wikipedia).

Eviews adalah program yang banyak digunakan dalam pendidikan, pemerintah
dan industri.

Meskipun sebagian besar EViews dirumuskan oleh ekonom, program itu
sendint juga dapat digunakan dalam bidang-bidang studi, seperti sosiologi,
statistik, keuangan, dll. EViews memanfaatkan lingkungan windows user-
friendly, sebagian besar operasinya dapat dilakukan dengan menu drop-down.

Kemampuan Eviews ini meliputi analisis dan evaluasi analisis data saintifik,
analisa keuangan, peramalan makro/mikro ekonomi, simulasi, dan analisa biaya
dan peramalannya. Disamping itu, Eviews dirancang khusus untuk analisa runtun
waktu sebagaimana software statistik standar lainnya, Eviews juga mempunyai
kemampuan untuk melakukan analisis eksplorasi data, simulasi, kontruksi grafik
maupun uji-uji hipotesis sederhana, baik parametrik maupun nonparametrik.

Banyaknya software dan aplikasi dalam ekonometri seperti eviews, SPSS,
MINITAB dan lainnya membuat kita lebih mudah dalam pengolahan data,
walaupun begitu harus bisa memilih program yang sesuai dengan kebutuhan
dalam pengolahan data sehingga dapat lebih memudahkan dan ketepatan hasil

yang lebih baik.
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Lampiran 4
Tabel t
a=5%
of 025 | 010 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

1 1.00000 | 3.07768 | 6.31375 |[12.70620 |31.82052 | 63.65674 | 318.30884

2 0.81650 | 1.88562 | 2.91999 | 4.30265 | 6.96456 | 9.92484 | 22.32712

3 0.76489 | 1.63774 | 2.35336 | 3.18245 | 4.54070 | 584091 | 10.21453

4 0.74070 | 1.53321 | 213185 | 2.77645 | 3.74695 | 4.60409 7.17318

5 0.72669 | 1.47588 | 2.01505 | 2.57058 | 3.36493 | 4.03214 5.89343

6 0.71756 | 143976 | 1.94318 | 2.44691 | 3.14267 | 3.70743 5.20763

7 071114 | 1.41492 | 1.89458 | 236462 | 2.99795 | 3.49948 | 4.78529

8 070639 | 1.39682 | 1.85955 | 2.30600 | 2.89646 | 3.35539 | 4.50079

9 070272 | 1.38303 | 1.83311 | 226216 | 2.82144 | 324984 429681
10 069981 | 1.37218 | 1.81246 | 222814 | 2.76377 | 3.16927 414370
1 0.69745 | 1.36343 | 1.79588 | 220099 | 2.71808 | 3.10581 4.02470
12 069548 | 1.35622 | 1.78229 | 2.17881 | 2.68100 | 3.05454 3.92963
13 069383 | 1.35017 | 1.77093 | 2.16037 | 2.65031 | 3.01228 3.85198
14 069242 | 1.34503 | 1.76131 | 2.14479 | 262449 | 297684 3.78739
15 0.69120 | 1.34061 | 1.75305 | 2.13145 | 2.60248 | 294671 3.73283
16 0.69013 | 1.33676 | 174588 | 211991 | 258343 | 292078 | 3.68615
17 0.68920 | 1.33338 | 1.73961 | 210982 | 2.56693 | 2.89823 | 3.64577
18 0.68836 | 1.33039 | 1.73406 | 2.10092 | 2.55238 | 2.87844 3.61048
19 0.68762 | 132773 | 1.72913 | 2.09302 | 2.53948 | 2.86093 | 3.57940
20 068695 | 1.32534 | 1.72472 | 2.08596 | 2.52798 | 2.84534 3.55181
21 068635 | 1.32319 | 1.72074 | 2.07961 | 2.51765 | 2.83136 3.52715
22 0.68581 | 1.32124 | 1.71714 | 207387 | 250832 | 2.81876 3.50499
23 0.68531 | 1.31946 | 1.71387 | 2.06866 | 2.49987 | 2.80734 3.48496
24 068485 | 1.31784 | 1.71088 | 2.06390 | 249216 | 2.79694 3.46678
25 068443 | 1.31635 | 1.70814 | 2.05954 | 2.48511 | 278744 3.45019
26 0.68404 | 1.31497 | 1.70562 | 2.05553 | 2.47863 | 2.77871 3.43500
27 0.68368 | 1.31370 | 1.70329 | 2.05183 | 2.47266 | 2.77068 3.42103
28 0.68335 | 1.31253 | 1.70113 | 2.04841 | 246714 | 276326 3.40816
29 0.68304 | 1.31143 | 1.69913 | 2.04523 | 246202 | 2.75639 3.39624
30 068276 | 1.31042 | 169726 | 2.04227 | 2.45726 | 2.75000 3.38518
31 0.68249 | 1.30946 | 1.69552 | 2.03951 | 2.45282 | 2.74404 3.37490
32 0.68223 | 1.30857 | 1.69389 | 2.03693 | 2.44868 | 2.73848 3.36531
33 0.68200 | 1.30774 | 169236 | 2.03452 | 2.44479 | 2.73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793
35 0.68156 | 1.30621 | 1.68957 | 2.03011 | 243772 | 2.72381 3.34005
36 068137 | 1.30551 | 1.68830 | 2.02809 | 243449 | 271948 3.33262
37 0.68118 | 1.30485 | 1.68709 | 2.02619 | 243145 | 271541 3.32563
38 0.68100 | 1.30423 | 1.68595 | 2.02439 | 2.42857 | 271156 3.31903
39 0.68083 | 1.30364 | 168488 | 2.02269 | 2.42584 | 2.70791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688

Diterbitkan oleh : Tutorial Penelitian http://Tu.LaporanPenelitian.com

Situs berita sains dan teknologi : Laporan Penelitian hitp://www.LaporanPenelitian.com

Situs pencarian jumal : Jurnal Penelitian http:/jurnal.LaporanPenelitian.com
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df 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
neEp nD_nn N An noaeEn n_nn nnNnaAan n nonn.

41 0.68052 1.30254 1.68288 | 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 | 2.01808 2.41847 | 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 | 2.01669 | 2.41625 | 2.69510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 | 2.01537 241413 2.69228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 | 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 | 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
47 0.67975 1.29082 167793 | 2.01174 | 2.40835 | 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 | 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 | 2.00958 2.40489 | 2.67995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 | 2.00758 2.40172 | 2.67572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 | 2.006865 2.40022 267373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 | 2.00575 | 2.39879 | 2.67182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 | 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 | 2.00404 2.39608 | 2.66822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 | 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 | 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 | 2.00172 2.39238 | 2.66329 3.23680
59 0.87867 1.29607 1.67109 | 2.00100 2.39123 | 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 | 2.00030 2.39012 | 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.09962 | 2.38905 | 2.65886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 067834 1.29492 1.66801 109773 | 2.38604 | 2.85485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 | 2.38510 | 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 | 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.2163%
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 | 2.38245 | 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 | 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 | 2.37926 | 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 | 2.37852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 | 2.37780 264391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 | 2.37710 | 2.64298 3.20249
76 067773 1.29279 1.66515 1.99167 | 2.37642 | 2.64208 3.20096
77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 | 2.37576 | 2.64120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 | 2.37448 | 2.63950 3.19663
8o 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 | 2.37387 | 2.63869 3.19526
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Lampiran 5
Tabel F a=5%

df v1

v2 1 4 3 4 8 e 7 8 o 100 14 12 13 14 15
1 [161 199 16 P25 [230 [34 [237 | 239241 P42 243244 | 245 245048

2 |1851{19.00 [19.1619.25 [19.30 [19.33 [19.35 | 19.37 {19.38 | 19.40 | 19.40 | 19.41 {19.42 [19.42 {19.43
3 1013055 928 9.12 .01 8.94 1889 | 885881 | 879|876 |874; 87Y 871 870
4 771 .94 .59 B39 6.26 .16 .09 | 6.04 B.00 | 596 | 594 | 591 | 5.89 567 549
5 661 579 [5.41 [519 [5.05 W.95 |4.88 | 482 M.77 | 474 | 470 | 468 | 4.66 4.64 4.62
6 599 5.14 176 [.53 439 428 k21 | 415 10 |40 | 403 [400 | 398 396 394
7 550 474 [435 .12 .97 B.87 [379 | 373 [3.68 | 364|360 | 357 | 355 3.53 3.51
8 532 446 407 384 1369 13.58 3.50 | 344 839 | 335 {331 328 | 326 324 322
9 512 426 [3.86 .63 .48 37 1329 1323 B8 | 314|310 ) 307 | 309 303 301
10 |496 p10 PB71 Bas B33 22 [3.14 | 307 B02 |298 294|291 | 289 28§ 289
11 | 484 398 P59 B.36 320 [3.09 [3.01 | 295 RS0 | 285 282|279 276 2.74 272
12 [a75 B89 P49 B26 P11 P00 [2.91 | 285 280 |275| 272|269 268 264 263
13 |as7 Bat Pat B8 P03 poz pe3 277 71 | 267 | 263|260 | 259 255 253
14 | 460 3.74 [3.34 P11 .96 .85 [276 | 270 265 [ 260 | 257 | 253 | 251 2.48 246
15 | 454 368 [3290 B.O06 P90 R79 R71 | 264 P59 | 254 | 251|248 248 242 240
16 | 449 363 P24 B01 85 P74 [266 | 259 P54 [ 249|246 ) 242 240 237 235
17 | 445 p59 B20 P96 P81 R70 P61 | 255 249 | 245 241|238 235 233 2.3
18 [441 355 P16 .93 P77 66 [.58 | 251 246 [241 237 234 231 229 2.27]
19 |438 B52 P13 o0 |74 P63 |54 | 248 paz |28 | 234 | 231 | 224 226 223
20 | 435 349 [3.10 2.87 R71 60 51 | 245239 | 235|231 228 | 22§ 222 220
21 | 432347 PO7 R84 R68 P57 R49 | 242 P37 | 232|228 |225| 222 220 2.18
22 | 430 B44 D05 282 66 D55 P46 | 240 P34 | 230 | 226 | 223 | 220 217 213
23 | 428 342 P03 280 64 P53 44 | 237 R32 227 [ 224 [220| 218 21§ 213
24 {426 340 P.O1 278 p62 51 [242 (236 230 [225 {222 {218 21§ 213 211
25 | 424 B39 P99 P76 260 P49 [240 | 234 P28 | 224 220 | 216 | 214 211 2.09
26 | 423837 [298 P74 59 P47 239 |232 227 |222{218(215| 21 209 2.07
27 |a21 B35 R96 R73 RS57 R46 237 | 231 P2/ | 220 ) 217 | 213 ) 210 2.08 2.08
28 |420 B34 P95 P71 56 R45 [236 | 220 224 | 219 | 215|212 209 2.0 2.04
29 |418 B33 P93 P70 P55 p43 |35 |228 22 | 218|214 | 210 ] 208 208 203
30 {417 332 P92 P69 53 R4z 33 (227 R2t (216213 (209 206 2.04 201
31 | 416 B30 po1 pes P52 P41 232 | 225 20 | 215|211 208 | 20§ 203 2.00
32 | 415329 RS0 P67 R51 R40 b.31 224 219 | 214 | 210 [ 207 | 2.04 201 1.99
33 la14 28 Deo Res R50 230 230 {22318 | 243|200 208 ) 203 200 198
34 413 328 288 R65 49 P38 [229 | 223 .17 212 | 2.08 | 2.05 20 1.99 1.97
35 | 412 27 87 264 P49 237 P29 | 222 216 | 211|207 (204 | 201 1.99 1.9
36 |41 826 87 P63 p48 36 R28 | 221 R15 | 211|207 (203] 2000 1.9§ 1.95
37 | 41125 86 263 R47 P36 [227 | 220 P14 | 210|206 | 202 | 200 197 1.9§
38 | 410 324 [285 R62 R46 P35 P26 | 219 .14 | 209 | 205 | 202 | 1.9 1.98 1.94
30 |409 24 85 261 246 234 226 {219 P13 208|204 {201] 198 195 1.93
40 |408 823 P84 P61 |45 234 25 | 218 212 | 208 | 204 | 200 | 1.97 1.9§ 1.92
41 | 408 323 |83 R60 R44 233 224 | 217 P12 | 207 | 203 [ 200 | 197} 1.94 1.92
42 407 22 83 259 [244 P32 [224 217 211 [ 206|203 199 ] 1.9 1.94 191
43 | 407 B21 P82 P59 P43 232 223 | 216 11 | 206 | 202 {199 | 1.9 193 1.9
44 | 408 B21 P82 58 P43 31 {223 | 216 210 | 205|201 | 198 | 1.95 1.92 1.90
45 | 408 B20 P81 58 P42 P31 P22 | 215210 | 205|201 1907 1.94 192 189
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df V1

V2 1 2 3] 4 6 10 11 12 13 14 15
48405 B20 | 281257 242 230 22 215 R09 | 204 | 200|197 | 1.94 191 189
4%.05 320 | 280257 P41 230 P21 P14 09 | 204 | 200 1.96| 1.93 1.91 1.88
aglaos B19 | 280257 P41 R29 P21 14 P08 {203 | 199|198 | 1.93 1.50 188
49404 B19 | 279256 [2.40 [2.29 &20 213 208 | 203|199 {196 193 1.90 1.88
50403 [3.18 | 279256 (240 [.29 [2.20 [213 P07 | 203199 |195]| 192 1.89 187
514.03 3.18 27955 P40 228 220 [213 RO7 | 202198 }|195| 194 1.89 187
52403 B1s | 278255 39 P28 P19 12 po7 | 202|198 | 194 | 1.91 189 1.86
317 | 278255 [239 228 219 [212 P06 | 201|197 | 194} 1.91 1.88 186
317 | 278254 [239 P27 [18 12 .06 [201 [ 197 [194 [ 191 1.8 1.86
B16 | 277254 1238 R27 R18 {211 P06 201 (197 193] 1.90 1.88 185
316 | 27754 [2.38 227 218 211 P05 | 200|196 193} 1.90 1.87 185
316 | 277253 238 P26 RA8 211 205 | 2001 196 1193] 1.90 1.87 1.85
3.16 | 2.762.53 .37 226 217 210 R05 | 200 | 196 {192 | 189 1.87 1.84
315 | 276253 37 R26 P17 210 P04 | 200|196 | 192 1.84 1.86 1.84
b1s | 276253 237 R25 k17 10 o+ {199 195 | 192| 1.89 1.86 1.84
15 | 276252 .37 225 P16 209 P04 | 199} 195191 | 1.88 1.86 1.83
315 | 275252 P36 R25 (.16 [209 .03 {199 ) 1951191 | 1.88 1.85 183
314 | 275252 3% R25 P16 209 P03 | 198 ) 194 ) 191 ) 1.8y 1.89 183
14 | 275252 ka3 24 P16 o9 P03 | 198} 194191 1.88 1.85 183
14 | 275251 |36 p24 R15 208 P03 | 198|194 |19 | 187 1.85 182
E.u 274051 P35 P24 15 P08 P03 | 199 | to4 {190 187 1.84 182
313 | 274251 la3s P24 P15 208 P02 [198 | 1931900 1.87] 1.84 1.82
313 | 274251 [2.35 b.24 b.15 o8 [2.02 |197]193|190| 187 1.84 182
313 | 274050 bas R23 pis pos o2 197|193 190 186 1384 181
313 | 27450 |2.35 P23 [p14 ko7 o2 | 197 | 193|180 | 18§ 1.84 181
b13 | 273250 R34 R.23 [214 207 [0t | 197 | 193|189 18§ 1.8% 1.3
B12 | 273250 R34 P23 214 207 bot | 106 ] 192 | 189] 188 1.89 181
B12 | 273250 34 P23 pR14 po7 pot | 196192 |189] 18§ 1.83 1.81
312 | 27350 R34 R22 P14 o7 P01 | 196 |1921189| 1.89 1.83 1.80
312 | 273249 P34 p22 P13 Pos Rot {196 {192 {188| 1.83 1.83 180
312 | 272249 [33 P22 [2.13 .06 ot | 196 | 192 | 1.88 185 1.82 1.80
12 | 272249 33 k22 213 206 00 | 196 | 192188 | 1.85 1.82 1.80
511 | 272240 P33 22 k13 pos oo | 195|191 188 | 184 182 180
311 | 272049 P33 P22 P13 .06 00 | 195 191|188 185 1.82 179
B11 | 272249 [233 .21 1213 12.06 200 {195] 191|188 | 184 182 179
311 | 272048 P33 R21 P12 05 R00 [ 195|191 187 | 184 1.8% 179
311 | 272248 33 P21 RA12 [2.05 00 | 195] 191187 | 184 1.8 1.79
311 | 271248 PR32 R21 pR12 o5 H99 | 195 191|187 1.84 1.81 179
311 | 2712.48 [2.32 P21 212 [2.05 [1.99 | 195 | 1.90 | 1.87 | 184 181179
310 | 271p48 32 P21 12 205 [1.99 | 194 | 1.00 | 187 | 1.84 1.81 1.79
.10 | 27148 32 R21 P12 o5 [1.99 | 194 | 190|187 | 1.84 181 1.78
10 | 2.71R48 |32 R20 212 205 [1.99 {194 [ 190|187 | 183 1.81 178
3.10 | 271248 P32 k2o P12 o5 }1.99 ] 194 ) 100|186 ] 183 181 178
10 | 27147 32 R20 P11 204 [1.99 | 194 | 190|186 | 184 1.80 1.78
10 | 27147 PR32 20 211 j2.04 }199 | 194 )| 190186 | 183 1.80 178
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df Vi

v h kB B kW s b F B b 10 ] 11| 12 13 14 15
91 [3.95 B10 R70 247 P31 P20 P11 P04 {198 | 194 | 190 | 186 | 1.83 1.80 1.78
92 [394 B10 70 R47 R31 b20 P11 o4 (198 | 194 180 | 185 | 1.83 1.80 1.78
93 P94 Boo R70 k47 P31 P20 P11 po4 (198 (193 [ 189 {185 | 1.84 1.80 1.78
94 1394 poo 70 ba7 231 R20 P11 pos 198 | 193] 180|186 | 1.83 1.80 1.77
95 [394 B09 R70 R47 P31 P20 R11 P04 (198 | 193 | 189 | 185 | 1.84 1.80 177
9 1394 Boo 70 a7 k31 P19 Ra1 pos hoes | 193|180 | 185} 184 1.80 177
97 1394 .09 270 P47 P31 P19 P11 POo4 (198 |1.93 | 189 | 185| 1.89 1.80 177
98 [3.94 B.09 P70 P46 R31 P19 P10 03 1198 | 193|189 |185| 182 174177
99 .94 oo p70 P46 31 1o 210 P03 1198 | 193 | 189 | 185 | 182 1.73 177
100 1394 Boo 70 D46 231 R19 10 o3 hor | 193] 189|185 | 1824 179 177
101 [394 3.09 269 P46 P30 P19 P10 po03 [1.97 |193| 188|185 | 182 1.79 177
102 393 B0o 6 P46 P30 218 210 03 (197 {192 | 188|125 | 1824 17§ 177
103 .93 o8 k69 bas 230 19 1o Ro3 hor | 162|188 |185]| 1824 179 178
104 93 bos 69 b4 PR30 R19 P10 Ro03 P97 | 192|188 (185 | 184 1.79 176
105 [3.93 B.08 Re9 p46 230 R19 P10 P03 197 | 192 188 ] 185 181 1.79 176
106|393 B.os 69 R46 230 R19 P10 P03 {197 | 192|188 | 184 | 181 1.79 176
107 393 B.08 k6o k46 30 P18 P10 po3 197 | 192 188|184 | 181 179 176
108 [3.93 [3.08 69 P46 PR30 18 10 P03 |197 | 192 | 188|184 | 181 1.78 176
109 b93 bos koo bas 3o k1 poo boz o7 | 192|188 ]18s | 181 1.78 176
110 b3 bos bes pas 3o pis koo poz (o7 {192 | 188|184 181 178 176
11 393 Bos e ka5 p30 18 pos po2 hor 192|188 |184] 181 178 176
12 (393 Bos 69 pas R30 R18 poo P02 [1.96 | 192 | 188|184 | 181 178 176
13 1393 pO8 68 P45 P29 18 09 P02 (196 | 192 | 187 [184 | 181 178176
14 P92 o8 bes ka5 2o bp1s oo po2 |1o6 | 191|187 | 184 | 181 178 175
115 B.oz Bos Res kas k2o bi1s oo poz2 [196 | 191 ] 187 | 184 ] 181 178175
16 o2 Bo7 Res k45 29 P18 Roo po2 foe | 191 ] 187 [ 184 | 181 178 175
117 B2 Bo7 bes 45 p2o bis Ros o2 196 | 191|187 184 189 1.78 175
118 B2 Bo7 68 ka5 k2o k18 pos oz f1.96 | 191 | 187|184 | 180 1.78 1.75
119 b.o2 Bo7 pes P45 P20 p18 oo po2 196 | 191|187 | 183 | 180 1.78 175
120 ho2 Bo7 bes bas 2o 18 oo ko2 |196 | 191|167 183 | 189 178 175
121 koo kot pes Ras b2e b17 bos Loz hos {191 | 187|183 | 180 177 175
122 Bo2 Bo7 bes pas p2o R17 poo po2 196 | 191|187 {183 | 180 177 175
123 192 Bo7 pes kas 2o 17 pos o1 hoe | 191|187 [183| 180 177 175
124 o2 Bo7 pes D44 2o p17 Pos Po1 pros | 191 ) 187|183 ] 180 177175
125 Bo2 Bo7 hes P44 k29 R17 Pos o1 [1.96 | 191 187|183 ] 1894 177 175
126 192 Bo7 bes Ras R2o R17 pos o1 95 {191 | 187 {183 | 189 1.77 1.75
127 B2 Bo7 bes kas 2o b7 bos o1 o5 {191 | 186|183 | 180 1.77 175
128 Doz Bo7 bes bas p2o p17 pos Rot |195 | 191|186 ] 183 | 180 177 175
120 PBot Bo7 be7 bas R2s R17 hos ot (195 | 190 | 186 | 183 | 180 1.77] 1.74
130 B9t P07 67 P44 28 P17 .08 P01 f1.95 | 190 | 186|183 | 180 177 1.74
131 Bo1 Bo7 ber kas bos p17 pos ot |5 | 190 | 186|183 180 177 174
132 Bot Bos pe7 bas bos p17 pos o1 {195 | 190 | 186 (183 | 179 1.77] 1.74
133 Bo1 Bos pe7r Ras pos P17 pos o1 {195 | 190 | 186|183 | 179 1.77 174
138 191 Bos 67 ka4 28 R17 pos o1 [1.95 | 190 | 186 | 183 1794 177 1.74
135 [13.91 E.oe b67 bas 28 17 pos po1 |195 | 190 | 186 | 182 179 1.77 1.74
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df v1
v2 b b bk kB hF kB b 10 | 11 112 ] 13 14 15
138391 306 67 P4as 228 217 ko8 Rot [195 {190 186 | 182} 179 177 1.74
1378.91 .06 267 44 R28 [17 208 201 {195 | 190 | 186 | 182 | 1.79 178 174
138391 Bo6 Res7 ka4 P28 |16 pos 201 [1.95 {190 [ 196 | 182] 1.79 1.76 1.74
139391 .06 67 [as P28 P16 08 P01 (195 {190 | 186 |182]| 1.7 1.76 1.74
140391 .06 267 P44 P28 P16 P08 RO1 (195 | 190 | 186 | 182 | 1.79 1.7§ 1.74
141391 BO6 267 244 228 1216 P08 P00 .95 | 190 ) 186 | 182 | 1.79 178 1.74
1423.91 B.06 267 44 P28 16 P07 200 [195 | 190 | 186 {182 | 179 1.7¢ 174
143391 bos 67 43 D28 16 R07 P00 N.95 {190 | 186 | 182 | 1.79 1.7 1.74
144391 B06 P67 43 28 16 pOr 200 (1.95 | 190 | 186 | 182 179 1.78 1.74
3.06 {267 43 28 216 P07 200 194 | 190|186 | 182 | 179 178 1.74
bos 67 1243 k28 16 P07 Roo 194 | 190 | 185 | 182 1.79 176 174
06 67 D43 228 16 RO7T P00 1194 {190 | 185 |182] 174 1.7¢ 173
RO R67 243 228 R.16 RO7 200 {194 | 190)185] 1821 1.79 17§ 1.73
Bo6 67 43 R27 P16 P07 RO0 .94 189|185 ) 182 179 17§ 1.73
bos bes 43 p27 P16 o7 oo [1.94 | 180 | 185|182 1.79 1.78 1.73
3.06 266 [243 P27 P16 PO7 P00 [194 | 189|185 | 182 179 179 173
06 66 43 R27 P16 207 1200 1194 | 189|185 | 182] 179 1.7¢ 173
B.06 266 243 P27 P16 RO7 E.oo 194 | 189|185 |182( 178 179 173
bos 66 43 R27 16 R07 R00 (194 {189 | 185 {182 1.78 17§ 1.73
05 P66 [43 R27 [2.16 07 00 (1.94 | 180} 185 182) 1784 178 1.73
hos 66 k43 k27 216 o7 oo .94 | 189} 185 ) 181 ] 174 176 173
505 266 D43 k27 216 R07 P00 [1.94 {180 | 185 181 | 1.78 1.7 1.73
305 P66 P43 27 216 P07 P00 {194 | 189 185|181 | 178 173 1.73
hos bes 43 R27 P16 07 P00 [1.94 | 189 | 185|181 | 178 1.7 173
ho5 bes 243 27 16 07 00 [1.04 | 189 [ 185 181 | 178 1.75 173
ho5 o6 43 R27 P16 07 P00 [1.94 {189 185|181 1.78 179 173
505 66 |43 R27 R15 07 o0 194 |18 | 185|181 178 1.79 173
h 05 R66 [243 27 1215 07 poo 1194 189|185 ) 181 | 178 1.7§ 1.73
05 266 43 b2 p15 P07 Roo [1.94 | 189 | 185|181 1.78 1.7% 173
hos bes 43 b27 R15 P07 (199 (194 | 189 | 185 {181 1.78 1.78 173
805 66 43 P27 P15 P07 {199 |1.94 | 189 185|181 178 178173
05 66 43 27 215 P06 1199 1194 [ 189|185 ] 181 | 178 1.74 173
305 266 P43 [227 15 .06 [199 194 | 189 | 185 | 181 17§ 178 1.73
ho5 pes P43 R27 R15 P06 {199 {194 {189 | 185 | 181 | 178 175173
h 05 o6 (242 R27 [215 R06 [1.99 [1.94 | 189 | 185 | 181 ] 1.78 1.7 173
05 266 242 P27 15 po6 199 [1.93 | 189 | 185 [ 181 | 178 1.75 173
o5 es P42 R27 R15 Ro6 1199 [1.93 {189 | 184 | 1.81] 1.78 178 1.72
o5 Re6 R42 R27 R15 06 [1.99 [1.93 | 189 | 184 | 181 ] 1.78 179 172
305 66 {242 27 P15 P06 11.99 11.93 | 180 | 184 | 181 | 178 1.7 172
Bos 66 42 R27 P15 Ro6 199 [1.93 [4189 | 184 {181 ( 1.78 17§ 172
05 D66 42 R27 15 06 11.99 [1.93 [ 188 | 184 {181] 178 175 172
305 66 [242 R27 {215 .08 11.99 1193 | 1.88 [ 1.84 | 181 | 178 1.7 172
5.05 266 P42 26 215 06 [1.99 [1.93 | 188 ) 184 | 181 | 17§ 17§ 172
hos bes a2 b2s 215 Ros 1199 [1.93 | 188 | 184 {181 178 178 172
hos D65 R42 P26 15 bo6 199 [1.93 {188 [ 184 181 ] 177 1.79 172
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Lampiran 6
Tabel Durbin-Watson (DW) a=5%
N k=1 k=2 =3 k=4 k=5
dL du du du dy duldL dU

6

7 0.4672] 1.8964

8 0.5591] 1.7771] 0.3674; 2.2866

9 0.6291} 1.6993 0.4548 2.1282 0.2957] 2.5881

10 0.6972] 16413 05253 2.0183 0.3760 2.4137)0.2427
11 0.75800 1.6044] 0.5948 1.9280 0.4441] 2.28330.3155
12 0.8122] 15794 0.6577| 1.8640 0.51200 2.176§ 0.3796
13 0.8612 1.5621] 0.7147] 1.8159 0.5745 2.0943 0.4445
14 0.8054{ 15507t 0.7567] 1.7788 0.6321] 2.029§ 0.5052
15 0.9455 1.5432 0.8140 1.7501 0.6852 1.9774 0.5620
16 0.9820 1.538¢ 0.8572 1.7277] 0.7340) 1.9351 0.6150
17 1.0154 1.5361 0.8968 1.7101) 0.7790 1.9005 0.6641
18 1.0461 1.5353 0.9331 1.6961] 0.8204{ 1.8719 0.7098
19 1.8482 0.7523
20 1.8283 0.7918
21 1.811¢ 0.8286
22 1.7974 0.8629
23 1.7855 0.8949
24 1.7753 0.9249
25 1.7666 0.9530
26 1.7591( 0.9794
27 1.7527] 1.0042
28 1.7473 1.0276
29 1.7426) 1.0497
30 1.738¢ 1.0706
31 1.7352] 1.0904
32 1.7323 1.1092
33 1.7298 1.1270
34 1.727711.1439
35 1.7259 1.1601
36 1.7245 1.1755
37 1.7233 1.1901
33 1.7223 1.2042
39 1.72151.2176
40 1.7209 1.2305
41 1.7205 1.2428
42 1.7202| 1.2548
43 1.7200¢ 1.2660
44 1.72001 1.2769
45 1.72001 1.2874
46 1.7201} 1.2976
47 1.7203% 1.3073
48 1.7208| 1.3167
49 1.7210/ 1.3258
50 1.7214] 1.3346
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15917} 1.4741 163 1.4339 1.6769 1.3929 1.72231.3512 ] 1.7694
15951 1.47977 1.6359 1.4402 1.6785 1.4000 1.7228 1.3592 | 1.7689
1.5983] 1.4851] 1.6383 1.4464 16800 1.4069 1.72341.3669 | 1.7684
16014 14903 1.6406 1.4523 1.6815 1.4136 1.724001.3743 | 1.7681
16045 1.4954 1.6430F 14581 1.68300 1.420% 1.7246/1.3815 | 1.7678
1.6075 1.50 1.6452 1.4637] 1.6845 1.4264; 1.7253 1.3885 | 1.787X
1.6105 1.5052 1.6479 1.4692 1.68600 1.4325 1.7259 1.3953 | 1.7673
16134 1.50 16497, 147458 1.6875 14385 1.7266 14019 1.7672
161621 1.51 1.6518 1.4797] 1.6889 1.4443 1.7274 1.4083 | 1.7671
1.6189 1.5189 1.65408 1.4847, 1.6904 1.4499 1.72811.4146 | 1.7671
1.6216 1.5232 16561 1.4896 1.6918 1.4554 1.7288 1.4206 | 1.7671
1.6243 1.5274 1.6581 1.4943 1.6932 14607 1.7296 14265} 1.7671
1.6268, 15315 1.6601 1.489Q 1.6945 14659 1.7303 1.4322 | 1.7672
162040 15355 1.6682% 1.5033 1.8960 1.470% 1.73111.4378 | 1.7673
1.6318 1.53 1.66400 15079 1.6974 1.4758 1.7319 1.4433 | 1.7674
16343 1.5433 1.6660 15122 1.6988 1.4806 1.7327]1.4486 | 1.7676
1.6367] 1.547Q 1.6678§ 1.5164 17001 1.4853 1.73351.4537 | 1.7678
1.63901 1.5507] 1.6697] 1.5205 1.7015 1.4889 1.7343 1.4588 | 1.7680
16413 155420 1.6715 1.5245 1.7028 14943 1.73511.4637 | 1.7683

1.6884) 1.46 1.63(;j 1.4273 1.6754 1.3855 1.72181.3431 [ 1.7701

=2 = k=4 =5

duj dL| dul dL
16435 1.5877] 1.6733 1.4987
1.6457] 1.5611 1.6751 1.5029
16479 1.5645 1.6768 1.5071
165000 1.56774 1.6785 1.5112
16521 1.5709 1.6802] 1.5151
16541 1.57400 1.6819 1.5190
16561 1.5771 1.6835 1.5228
16581 1.5801 1.6851 1.5265
16601 1.58300 1.6867 1.5302]
166200 1.585% 1.6882 1.5337
16639 1.5888 1.6898 1.5372
16657 1.5915 1.6913 1.5406
1.6675 1.5942 1.6928 1.5440
16693 1.5969 1.6942 1.5472
16711 1.5995 1.6957 1.5505
167280 1.6021] 1.6971 1.5536
1.6745 16046 1.6985 1.5567
16762 16071} 1.6999 1.5597]
16778 1.6095 1.7013 1.5627]
16794 1.6119 1.7026f 1.5656
16810 1.6143 1.7040 1.5685
16826 1.6166) 1.7053 1.5713
16841| 1.6188 1.7066 1.5741
168571 1.6211] 1.7078 1.5768

1.5795
1.5821
1.5847] 1.756041.5628

16872 16233 1.7091
1.6887] 1.6254f 1.7103
1.6901 1.6278 1.7116
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